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1. Objetivo

Web2Print brinda al usuario final una solucién déma tecnologia para la
impresion de sus documentos, gracias al disefiabordcion de kioscos para uso de
los estudiantes de la Universidad de la Sabanagy feruro de todas la universidades
a nivel nacional, tanto publicas como privadas, eldin de brindar una herramienta
de trabajo para el desempefo de las actividadegimicas.

2. Alcance del proyecto

Para la Universidad de la Sabana se contemplal@rlcion de ocho (8) kioscos
con tarjetas de proximidad las cuales contieneooatrol de acceso, con base al

estudio de movilidad de los estudiantes y campusersitario.

3. Idea de negocio

La irrupciébn de nuevos modelos de negocio impulsagor las nuevas
tecnologias afecta a los sectores educativo y #jecen Colombia. Los estudiantes
asi como los trabajadores Colombianos cada veernienenos tiempo entre sus
obligaciones, el transporte, el clima, la comphajidie la vida moderna y diferentes
factores que toman fuerza en el dia a dia, danbmlaa nuevas alternativas de

negocio que permitan optimizar labores y ahorirzerd.



WEB2PRINT | 7

Web2print permite trasladar los productos grafi¢iospresiones) a la web y
aumentar la eficiencia, mejorando los procesos dwepta, venta, analisis y
seguimiento de clientes, Web2print permitird realila descarga de la aplicacion
directamente a dispositivos Android y 10S.

En la figura 1 se observa el logo con el qualsatificara Web2print para poder

acceder a realizar la descarga online.

Figura 1. Logo de identificacidon

4. Descripcion de la idea de negocio

El mundo de hoy vive en constante cambio, la ba&® sdlida para una empresa
es innovar, pues es la clave para asegurar undraeimiento econémico, es lo que
permite aportar un valor diferencial a los futuctientes, frente a la competencia, el

ideal es convertirse en referencia y llegar a ntarca tendencia.

Los cambios son necesarios para generar crecimientdas empresas, es
importante empezar a tener diferenciaciones en édodanlogia comercial, por
ejemplo empezar a generar mas acercamiento cocliémges, en los dos aspectos,
tanto personal como comercial, ofreciéndoles unpliangama de posibilidades y

soluciones que les permitan incrementar la confiaan las empresas, logrando que

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO



WEB2PRINT | 8

se motiven a seguir creciendo de la mano de swe@dores y a su vez los posicione

como grandes conocedores y lideres de los negocios.

La tecnologia Web2Print es una realidad que ya agui y se empezara
impulsar en el sector educativo en Colombia pargonae los procesos, es una
oportunidad de negocjmues cada dia, los consumidores toman mas corzidadas
herramientas que brinda Internet y ésta se ha ditiwen una de las mejores formas

de seleccion a la hora de comprar
Los motivos para vender en la red son innumeraldssnas destacados son:

= Se tiene acceso a mas clientes potenciales gracias mayor cobertura
geogréfica.

= No existen horarios ya que en internet los provesgdtrabajan 24x7

= Se tiene la posibilidad de recibir pedidos dur@#éioras, los 365 dias al
afno.

= Se conoce mas a los clientes, su perfil y se dgaita comunicacion con
ellos.

» Se les ofrece a los clientes una solucion de inpresltamente
personalizada.

Se reducen los tiempos de procesado y ejecucidosdeedidos y se aumenta la
productividad al realizar todos los procesos adstriaivos y muchos de

preproduccioén, en linea

5. ¢ Que problemas resuelve?

En este momento Web2print, es una oportunidad deci® pronto sera una
necesidad. Con la solucion Printers Website, sdgdéantes podran utilizar su sitio
web para recibir cotizaciones de cuanto les pudldgar a costar sus impresiones de

trabajos y si se encuentran en el campus univeesga pueden acercar a cualquiera
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de los dispositivos de impresion los cuales literaau impresion con tan solo digitar

su codigo de estudiante o su cedula de ciudadania.

También puede servir para crear nuevos documenttisea, subirlos a la red en
el mismo momento, hacer pedidos y realizar pagbsis&ario de Web2Print podra
utilizar nuestro website para gestionar de mameés eficiente los trabajos en

produccion y para automatizar sus procesos.

Podemos resumir en cuatro valores agregados |l@mgpitacion de Web2Print en

un ambiente educativo:

1. Ahorro de tiempo y desplazamiento.
2. Ahorro de dinero.
3. Incremento de la Productividad

4. Maximizar el valor en los estudiantes y empleadoBdJUniversidad.

6. Propuesta de valor

Los clientes tendran accesibilidad a la platafod@ampresion. Soluciéon Online
desde cualquier dispositivo mévil, celulares, amjrablas y computadores.

» Esta herramienta es facil de usar con una plataf@migable que lo guiara
paso a paso.

= Mejor manejo del tiempo, no tiene necesidad derasgarnos ni de hacer
filas, se optimiza el tiempo en desplazamientobieaciones centralizadas y
de paso a su destino.

= Control y ahorro del dinero los clientes puedenesauanto le cuesta su

impresion de forma oportuna.

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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Atencién 7 dias a la semana las 24 horas del di&86 dias del afio, no tendra
que detenerse por fechas ni horas de atencion.

En la figura 2 se ilustra el valor agregado quedsisidiantes y empleados de la

Universidad de la Sabana pueden percibir en lagmehtacion del proyecto.

INCREAsE
FRODUCTIATY

Web2Print

Figura 2Propuesta de valor de Web2print

Los clientes podran:

= Comprar sus productos sin salir de casa o de sunente trabajo, desde
donde se encuentren.

» Realizar pedidos en cualquier momento: 24 hords d&s al afio.
= El cliente consigue exactamente lo que quiere,ugasglo tiene que acceder a

la pagina web para crear su propio disefio, ver rpba@p sus pruebas y
finalmente, dar la orden de impresion.

7. ¢Qué necesidades satisface web2print?

Web2print ha surgido gracias al desarrollo deté&sologias digitales y la

utilizaciéon masiva de internet por parte de em@egsparticulares permite el envio y
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recepcion de ficheros informaticos, la personal@aae documentos, el chequeo
online, el seguimiento en tiempo real del estad@reluccion de los pedidos y la
conexion entre cliente y proveedor, es un sendacitine en internet que permite la
impresion del documento digital en un documenta@disiesde cualquier tipo de
dispositivo (Celulares inteligentes, tablas, cotagares, etc.); Basado en un equipo
de herramientas de software que facilitan la eattidpedidos a través de la web, es
un servicio basado en tecnologia cloud y/o en lbengue busca satisfacer la
necesidad de impresion del documento de forma aegail y oportuna, brinda un
acceso en tiempo real 24hrs al dia, los 365 diaf@l con facilidad de pago ya que
permite acceder al pago por medio de tarjetas éeitor y débito de cuentas de

ahorro.

8. Definicién de oportunidad

La tecnologia SaaS (Software as a Service) ya egténdida en los
departamentos de Tl de las empresas. Al no necesigagran inversion inicial, ni
elevados costes de mantenimiento, permite a la m@ayte compafias usar el
software almacenado en la nube como y cuando lesiten. En consecuencia, el
cliente inicamente paga por los servicios que ezquhaciendo de SaaS un sistema
con gran futuro en un sector como el de la impresionde muchos de los
proveedores de servicios son pequefias y medianpeesas con presupuestos y

recursos informaticos limitados.

La combinacion de tecnologia SaaS y soluciones Weti2permite tener al
alcance las aplicaciones informéaticas mas novedmsastodo tipo de imprentas, con
independencia de su tamafio o presupuesto. Estaerpeenpezar con una oferta
basica y tratar de introducir este nuevo servicicakunos de los trabajos de sus
clientes habituales. Asi las dos partes comproha@damente los beneficios que el
método representa para ambos y podran ir amplibbsdservicios a medida que el

negocio crezca.
MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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Sin embargo, en muchos casos esta oportunidad ha aprovechado. En parte
debido a la cautela inherente que caracteriza dasina de la impresion, pero
también por los propios proveedores de servicioesSSa@ue no son plenamente
conscientes de las soluciones que pueden llegdireaeo al sector. La tecnologia
Web2print deberia ser la base de la comunicacitme &5 impresores y sus clientes
ya que es mucho mas que una simple tienda digaeh pender servicios de
impresion. Facilita un canal de comunicacion exctugara transmitir mensajes de
marketing a los clientes, asi como promocionaricies/y productos nuevos. Por
otro lado, los clientes de los impresores valordérfacilidad con que podran
encargar los trabajos de impresion a través dengiteY no sélo eso, ya que la
tecnologia Web2print proporciona una plataforma canide comunicacion

bidireccional y de informacion sobre el estadoadetfabajos.

Con este plan de negocio Web2print dara un impalsesso de las tecnologias
online como solucién comdn en el sector de la @sign. Por ello, ofrecemos una
solucibnNowPrint que permite disfrutar de todas las ventajas declaologia SaasS.
Los impresores descubriran que tienen a su alcamaesolucion online, flexible y
escalable, que permite un uso gradual y aportaitotultie aplicaciones como datos
variables, sistemas MIS, flujos de trabajo de pcotn o albumes fotograficos.

Todas ellas viables de usarse en la nube.

Ha llegado el momento de que el sector educatipmvache las ventajas de la
tecnologia Web2print y reciban el apoyo necegaaia comunicar dichas ventajas a
sus estudiantes. Con las soluciones escalablagabtes que ya existen, el siguiente
paso debera ser su adopciéon en los Campus UnararsitCon este plan de negocio
el compromiso es apoyar a los clientes en cadadentos pasos a realizar para
alcanzar sus metas y que saquen el maximo pastitbotecnologia Web2print.
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9. Andlisis del entorno

En este capitulo se busca profundizar y conoees sobre la economia del
pais y su comportamiento haciendo un analisi®tantel macro como en el micro

entorno.

10. Analisis del macro entorno

Para tener un mejor conocimiento declanomia del pais es necesario saber a
gué se esta enfrentan los nuevos negocios, pukbsdener un panorama
econdmico claro para de esta forma planear de jlar Mmanera posible cada negocio

y buscar siempre tener ganancias y puntos a favor.

11. Perspectivas de crecimiento en un entorno conegb

= Con un crecimiento proyectado de 4% para 2013, Amdratina mantiene
indicadores positivos durante casi toda la Ultirdeadia.

= EI PIB grafico se coloca ligeramente por debajteddasas de crecimiento de
las economias nacionales, en México 3%, en Brésjleh Colombia 3%, en
Pera 5.8%.

= Las empresas y sectores mas dinamicos de la irugptéfica se han
modernizado tecnolégicamente y mantienen una iraptat capacidad de
inversion.

= La impresion de empaques constituye el segmentagjer prondstico de la
industria. Ha cambiado la estructura del sectogyahdo la competencia y

estimulando la consolidacion (DANE, s.f).

Mientras el mundo debate intensamente sobre léticpslnecesarias para recobrar

el crecimiento de las economias avanzadas, el Fdvdoetario Internacional
MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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proyecté para América Latina un crecimiento de 4%2613. De esta forma, los

indicadores positivos de crecimiento en la zonaredan una década casi continua
con la excepcidn de la caida ocasionada por ls ¢manciera internacional en 2009,

si bien el periodo se ha caracterizado por faseessias de aceleracién y

desaceleracion (FMI. Regional Economic Outlook,ubrt de 2012).

América Latina conservd en 2013 su posicionamierdmo una regién en
crecimiento, con un ingreso neto de capitales tobespecialmente en Brasil,
México, Chile, Argentina, Republica Dominicana, WPey Colombia, reservas
internacionales estables, condiciones externasayoeecen la expansion del crédito,
y una elevada dinamica de las inversiones de lgsemas translatinas de México y

Chile en el exterior, segun la CEPAL. (DANE, 2018)entorno mundial complejo

Durante la Reunion Anual del FMI y el BancarMial celebrada en Tokio en
octubre de 2012, el prondstico de crecimiento malrfde revisado a la baja a 3.3%
para 2012 y a 3.6% para 2013, lo cual coloca @ta tatinoamericana con tasas de
crecimiento por encima de la tasa global, y coma da las areas del mundo con
mejores perspectivas. Sin embargo, las proyeccideesrecimiento moderado y
débil en diversas regiones del mundo pondran siditoites a las oportunidades de

los paises latinoamericanos. (DANE, s.f)

México, pais para el que el FMI estimo un PIB d&@en 2013, frente a 3.8% en
2012, podra sostener un intercambio comercial painga de la media regional
aunque vivira una fase moderada de desaceleraatiemas, Estados Unidos, su
principal socio comercial asi como el de otros gmientroamericanos, solo alcanzo
una tasa de crecimiento estimada en 2.75 a filde®013. Los socios de la zona
euro vieron desacelerar el intercambio con estasaggias cuya tasa de crecimiento

alcanzé apenas 1% en el segundo semestre de 2013.

El FMI y otras autoridades econdmicas mundialesdgado en claro que de no

tener éxito las politicas econémicas para contraglarona euro y para contener el
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crecidisimo déficit fiscal de los Estado Unidoss lperspectivas de crecimiento
podrian empeorar y, en el caso de América Latinaesar de la resiliencia de sus

economias, conducir a una fase de desacelerabANE s.f.)

12. Incremento del gasto publicitario en América L&ina

El gasto publicitario constituye el factor indivaludecisivo en la expansion o
contraccion del mercado de la industria graficaao el mundo. Los prondsticos
para 2013 mostraron una doble vertiente de lanques ajena América Latina. En la
vertiente ascendente se pronostic6 un incrememitincio del gasto publicitario
global para 2013 y 2014 de 4.6% y 5.2%, cifrasdiséas capaces de sostener un
crecimiento modesto de los medios impresos, sinaegob deben competir por
recursos con la publicidad en internet, el medio lkomayor tasa de crecimiento,
15.1%, frente a los medios tradicionales que stdanaardn 2.3%, en 2013. La
publicidad en internet alcanza una participacion 2de4% del total del gasto
publicitario para 2014 (Advertising Expenditure &gasts, September 2012,
ZenithOptimedia).

La participacion de los mercados emergented gasto publicitario mundial en
2012 fue de 36% del total, valuado este ultim®20.000 millones de dolares. La
tasa promedio de crecimiento para estos mercados 8%, y la tasa especifica para
América Latina es aun superior, 10.1%, cifra dgua se beneficiaron especialmente
los diarios y las revistas, muchos de los cualptacatambién publicidad en internet.
De hecho, Brasil y Argentina se encuentran ensr@lil@z naciones cuya contribucion
al crecimiento del gasto publicitario en el mundoasmas grande, entre 2011- 2014,
alcanzando en el 2013 el quinto puesto superandalenal Reino Unido y después
de Estados Unidos, Japon, China y Alemania.(DANE s.

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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13. Inversion continuada en un contexto de globakzion

Los sectores mas dindmicos de la industria gréfatemoamericana se han
modernizado tecnolégicamente, y han mantenido umportante capacidad de
inversion a pesar de las oscilaciones creadasapacdleracion y desaceleracion del
crecimiento en los ultimos diez afios. Un signifigatgrupo de grandes empresas,
particularmente en México y Brasil, ha adquiridofidBvamente el status de
empresas de talla mundial en sus mercados, coasiteisus niveles de eficiencia,
calidad y servicio, aunque su impacto en el seatoha sido aun suficiente para
modificar la balanza comercial negativa en sus egaif\demas, un sector de
empresas medianas y pequeias ha logrado crecisigwgtenidos y afronta ahora el
reto de la renovacién tecnolégica para incremesdatompetitividad en un contexto

de competencia globalizada. . (DANE s.f)

El peso ganado por las graficas de la region saidsima en el hecho de que para
algunas empresas proveedoras de la industria kcipacion de sus ventas en
América Latina ha pasado de un digito, como erdidi@al durante las ultimas
décadas del siglo pasado, a dos digitos, como poes& recientemente Fabrizio
Valentini, presidente de Agfa Graphics Brasil y Aiog Latina. . (DANE s.f)

14. Vision para Colombia

Colombia mostréo en 2013 un desempefio econémictasiah del afio anterior y
cumplié el primer afio de entrada en vigencia deratado de libre comercio con
Estados Unidos, una herramienta que se esperaugstims exportaciones, el
crecimiento econdmico agregando un punto porcerdliampleo y la competitividad
respecto a otras naciones latinoamericanas coadtstsimilares. La tasa de
crecimiento del PIB gréfico fue de 2 y 3%..(DANB s.

El Departamento de Investigaciones EconOmicas ddighaf, la Asociacion
Colombiana de la Industria de la Comunicacion @efiinformé que en el

acumulado del primer semestre de 2012 la indugtparta un decrecimiento de 0.6%
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en la produccion real en relacion al mismo perigeloario anterior; sin embargo, el
segmento de empaques y etiquetas de mayor dinammopgirdo un crecimiento de

12.7%. Aunqgue los indicadores muestran una desac&ea de la economia, segun
Maria Alexandra Gruesso, presidenta de la asocia¢ge espera que el auge del
consumo en el ultimo trimestre sea favorable, eajmeente para los segmentos de
empaques Yy etiquetas, asi como para el sector lWEguerciales, jalonado por el

buen comportamiento en este periodo de sectoressteti como bebidas, comercio,

cosméticos y alimentos”. .(DANE s.f)

En el acumulado de agosto de 2012, las exportazimostraron una disminucion
de 5% en el valor exportado, influenciado por usida de 21% en el valor exportado
de libros cuyas ventas representan el 32% de lasrtaciones de la industria. Las
ventas a Estados Unidos disminuyeron 23% en el alewim Enero-Agosto de 2012,
respecto al mismo periodo del afio anterior, codlasaien empaques de papel y
carton, libros, material publicitario y comercialpyblicaciones periddicas, a pesar
del repunte de los segmentos de articulos escotatesoficina y etiquetas. .(DANE
s.f)

En relacién con las oportunidades que brinda elcater de Estados Unidos,
abiertas por la reciente entrada en vigor del a@cueomercial, la presidenta de la
asociacion ha manifestado que “es necesario emcontr puente eficaz entre los
proveedores colombianos y los compradores amescaxplorar las oportunidades
existentes para las industrias que consumen nseptamuctos y aprovechar las

compras publicas realizadas por las instituciomessg pais”. .(DANE s.f)

La impresién de empaques constituye el segmentmejer prondéstico de la
industria. Las encuestas a los convertidores latmesicanos publicadas por la revista
Conversion en 2012 (www.conversion.com), muestranimientos sostenidos en las

tres principales categorias. .(DANE s.f)

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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Entre los convertidores de empaques flexibles, @%os encuestados reportd
crecimiento superior a 6% de sus ventas, y 54%imorecto de sus utilidades
superior a 6%, en moneda local, entre 2010-201&n®&d, 95% de los encuestados
manifestd expectativas de crecimiento positivo Wléndustria en 2012, con respecto
al afo anterior. Una perspectiva que se extendasaprobablemente a 2013 dadas

las cifras macroecondémicas para la region. .(DANE s

De modo similar, entre los convertidores de etigsiet2% de los encuestados
reporto crecimiento de sus ventas superior a 686% crecimiento de sus utilidades,
superior a 6%, en moneda local, entre 2010-201&n®d, 94% de los encuestados
manifesto expectativas de crecimiento de su industr 2012, con respecto al afo
anterior. Entre los productores de cajas plegadigds de los encuestados reporté
crecimiento de sus ventas superior a 6%, y 70%imresto de sus utilidades,
superior a 6%, en su moneda local, entre 2010-2&demas, 86% de los
encuestados manifestd expectativas de crecimieatsudindustria en 2012, con
respecto al afo anterior. .(DANE s.f)15. Productderno BrutoLas Cuentas
Nacionales Trimestrales constituyen una sintesidadmformaciéon de coyuntura
economica, mediante la cual se articulan los imttices de estadisticas basicas en los
principales agregados macroeconomicos. Para teloeflas cuentas trimestrales se
soportan en los estandares internacionales de iiedicondémica definidos por la
Organizacion de Naciones Unidas y el Fondo Monetaternacional. (DANE s.f.)

A continuacién se presentan los principales cambmda dindmica econdmica
colombiana a corto plazo, particularmente a nixietdstral para las variaciones del
Producto Interno Bruto (PIB), el consumo, las eiquoones, las importaciones y la
inversion, entre otras variables. Estas cifraswtiizadas ampliamente por analistas,
politicos, la prensa, la comunidad empresarialpiélico en general, como indicador

sintético de la actividad econdémica del pais, fmtama de decisiones. (DANE s.f.)
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En el segundo trimestre del afio 2013 la econowl@nbiana Crecid 4,2% con
relacion al mismo trimestre de 2012. Frente aldstre inmediatamente anterior, el
PIB aumento6 2,2% (DANE s.f.)

El mayor crecimiento para este periodo, compaaioel mismo trimestre de
2012, se dio en las siguientes actividades: 7,6% agmicultura, ganaderia, caza,
silvicultura y pesca; 6,4% en construccion; 4,7%servicios sociales, comunales y
personales y 4,7% en suministro de electricidasg,ygagua. EI menor crecimiento se
present6 en las siguientes ramas de actividad: 2/8%ansporte, almacenamiento y
comunicaciones; y 1,2% en industrias manufacturéfSNE s.f.)

Al comparar con el trimestre inmediatamente aoteel mayor crecimiento se
presentd en las siguientes actividades: 4,4% emsirids manufactureras; 1,7% en
construccion; 2,3% en comercio, reparacion, reatdas y hoteles; 2,1% en el sector
agropecuario, silvicultura, caza y pesca; 2,3% w@nisistro de electricidad, gas y
agua. (DANE s.f.)

Desde el punto de vista de la demanda, los cormpesmelel PIB presentaron los
siguientes comportamientos en el segundo trimes&r2013: 2,9% en la formacién
bruta de capital, 4,6% en el consumo final y 7,686las exportaciones; todos

comparados con el segundo trimestre de 2012. (DANE

Durante la primera mitad del afio 2013, el Produraterno Bruto crecio en 3,4%
respecto al primer semestre de 2012. Durante esiedp, los mayores crecimientos
se presentaron en 9,7% en construccion; 6,2% epaguario, silvicultura, caza y
pesca; 4,5% en servicios sociales, comunales mp&les. Por su parte, industrias

manufactureras presentd un decrecimiento de 1 B&NE s.f.)

Desde el punto de vista de la demanda, el compmtaondel PIB en el primer
semestre de 2013 estuvo asociado al crecimienteahsiumo final en 4,1%, de la
formacion bruta de capital en 3,0% y de las expatees en 2,4%, todos comparados
con el mismo periodo de 2012. (DANE s.f.)
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Comportamiento de la economia colombiana durantsegundo trimestre de
2013, resultados generales: En el segundo trimekleaiio 2013 la economia
colombiana crecid 4,2% con relacion al mismo trimeede 2012. Frente al trimestre

inmediatamente anterior, el PIB aumentd 2,2%. (DANE

En la tabla. 1 podemos ver el producto Interno @mdn su variaciéon anual y
trimestral del afio 2011, 2012 y 2013 segun el DANER Direccion de Sintesis y

Cuentas Nacionales.

Series desestacionalizadas

Periodo Variacion anual (%) Variacion trimestral (%)
2011-1 5,6 1.5
| 6.5 18
1t 8,0 18
v 6,5 1,3
2012 -1 5.9 0,9
I 4,8 0,7
i 29 0,0
v 3.3 17
2013 -1 2,7 0,3
n 4.2 2,2

Fuente: BANE - Direccion de Sintesis y Cuentas Macionales

Tabla 1Variacion anual y trimestral del afio 2011, 20120¢3 segun el DANE

La Tasa anual de crecimiento del PIB con su vamagorcentual anual de los
afnos 2011, 2013 y 2013 la podemos ver comparativienes la Tabla 2 Datos segun

el DANE y la Direccion de Sintesis y Cuentas Naales.



WEB2PRINT | 21

2011/1-2013 /1

Base 2005 = 100
Variacién % anual indice
20 - 152
1442 | 148
16 - 144
138,4 | 140

— ] -4
4 -n—lnricedel PIB

| I 1 | v I ‘ ] 1 ‘ v I

2011 2012 2013

Fuente: DAME - Direccidn de Sintesis y Cuentas Nacionales

Tabla 2.Crecimiento del PIB

La Tasa trimestral de crecimiento del PIB de lossaf011, 2012 y 2013 la
podemos observar y comparar en la Tabla .3; Dagsnsel DANE y la Direccion de
Sintesis y Cuentas Nacionales.

2011 /1-2013 /1

3,0 -

22’5' 2,2

L]

EZ,I.'I' 1,8

§1,5-

31,0' 07

=

l i

%00 H_B__ I I _SNEn = =&
atft-1

0,5 - -
I I n |v| I |||||||||v| |||||

2011 | 2012 | 2013 ‘

Fuente: DAME - Direccion de Sintesis y Cuentas Macionales

Tabla 3.Tasa trimestral de crecimiento del PIB
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15. Comportamiento sectorial del PIB

Al analizar el resultado del PIB en el segundoéstre de 2013, comparado con el
mismo periodo de 2012 por grandes ramas de adfiveaobservaron las siguientes
variaciones: 7,6% en agricultura, ganaderia, caieicultura y pesca; 6,4% en
construccion; 4,7% en servicios sociales, comunafersonales; 4,7% en suministro
de electricidad, gas y agua; 4,3% en explotaciormiteas y canteras; 4,1% en
comercio, reparacion, restaurantes y hoteles; 8% stablecimientos financieros,
seguros, actividades inmobiliarias y servicios | émpresas; 2,8% en transporte,
almacenamiento y comunicaciones; y 1,2% en indsstmanufactureras. Por su
parte, los impuestos, derechos y subvenciones, o@jurdo, aumentaron 3,0%.
(DANE s.f.)

Para entender mejor el comportamiento del PIBvalidnos por Ramas de
Actividades econdmicas las cuales podemos vea en |
2013-11/ 2012 - 11

‘Variacion porcentual anual - 5eries desestacionalizadas

Ramas de actividad \fariacion porcentual

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca 7,6
Explotacion de minas y canteras 43
Industrias manufactureras 1.2
Suministro de electricidad, gas y agua 4,7
Construccion 6.4
Comercio, reparacion, restaurantes y hoteles 41
Transporte, almacenamiento y comunicaciones 2.8
Establecimientos financieros, sepuros, actividades 19
inmobiliarias y servicios a las empresas !

Actividades de servicios sociales, comunales y personales 4,7
Subtotal valor agregodo 43
Impuestos menos subvenciones sobre la produccion e 30

importaciones
PRODUCTO INTERNO BRUTO 4,2

Fuente: DANE - Direccion de Sintesis y Cuentas Macicnales

Tabla 4.Comportamiento del PIB
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16. Factores claves que conforman el entorno macr@ndmico

A continuacion se hace una breve descripcion dedlfsyentes factores que
afectan directamente el entorno macro econémida deonomia para cualquier tipo

de negocio.

17. Factor Econémico

La economia mundial y su crecimiento o decrecimies¢ pueden asociar, a los
constantes cambios en la tecnologia la cual hate pascendental de la actualidad,
influye con gran importancia en la economia ya lgu@novacion tecnoldgica es de
gran utilidad para alcanzar mayores cuotas de ciinmad en los mercados
internacionales y es el factor que mas influye aotente en el aumento de la
competitividad de los paises. La globalizacion yelolucidon informatica, estd muy
adherida a la economia globalizada, con la impl¢éacégn del internet, la tv digital,
los satélites, los instrumentos en la medicina,tleses eléctricos, los celulares de
videoconferencias, y otros muchos articulos elagtos y avanzados, han hecho que
las actividades econdmicas se faciliten en un 1(l%uerte proceso de innovacion
tecnolégica que han experimentado las economiaszaslas durante los ultimos
afos, conjuntamente con los efectos de la glolwaiimaeconomica y el cambio en los
patrones de consumo de los hogares, definen una meenomia, que se caracteriza
por una incorporacion progresiva de la informagi@t conocimiento en la estructura
del valor afiadido, lo que nos permite definir esstaacion nueva como la economia

del conocimiento.

18. Factor Sociocultural

La tecnologia es un factor indispensable parada @ todas las personas hoy en
dia, el desarrollo de las telecomunicaciones ytr@@sporte han hecho posible que

cualquier acontecimiento que se produzca se conozgadialmente en pocos
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minutos. La consecuencia inmediata ha sido la raegceél conocimiento de las
diferentes culturas mas alla de las fronteras si€lilstintos paises, a este fenomeno se

le ha denominado globalizacién y marca una nuexaistorica.

A medida que pasa el tiempo la tecnologia va eimhando, poco a poco las
cosas mejoran, cada vez la vida es mas facil, adetaene la percepcion que sin la
tecnologia no es posible vivir, un ejemplo senadfla evolucion de los celulares
cada dia vemos como un celular nuevo llega al munde hace indispensable hasta

para las edades mas pequefias, es algo impreseipdial este siglo.

19. Politico Legal

Los avances tecnoldgicos han venido a facilitaida de las personas, a hacerla
mas practica, mas comoda e incluso, mas rapida.iResolo eso, sino que también
ha transformado sus medios de expresién, le haomigmado al hombre las
herramientas adecuadas para expresarse y paravhbresu voz, es claro, que el uso
de la tecnologia también depende del régimen polile cada pais, la experiencia
muestra, que los regimenes autoritarios tiendersitar €ue sus ciudadanos tengan un
gran acceso a la utilizacibn de medios tecnoldgicgls fin de evitarlo es,
precisamente, el no perder el control de las cao@e de sus ciudadanos, ello
porque el abrirle a las personas el conocimiertiodi®gico, y sobre todo, el acceso a
la informacidn, las llevaria a cuestionarse la adiéal y el poder de sus gobiernos. En
un estado autoritario y benefactor, el gobiernceddagner a la gente de su lado y
mostrarle la existencia de otra realidad podriaamigsa lealtad. Es asi como en
paises como Cuba, el uso de internet se encuestrangido y en Rusia, los medios

de comunicacién han pasado a poder del estado.

En contraparte, se encuentran los regimenes deticosr liberales, como lo es
Colombia, Aqui, la tecnologia adquiere especi@vencia, debido a que existe una
mayor libertad del individuo para acceder a elkp eayudado por los valores que

promueven los regimenes democraticos como la ditbertle expresion, la
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participacion, el respeto a las decisiones y opigsp se encuentran incluidos valores
como la tolerancia y la igualdad. Por tal motivo,l@s regimenes democraticos y la

opinién publica adquiere una relevancia muy especia

20. Anélisis micro entorno

A continuacion se pude observar el analisis de ebemgia que se realizo para

este proyecto.

21. Matriz de Competencia.

Para este analisis se tomaron como competidorése@iepot, Auros Copias y

Comercial papelera.

COMPETIDOR 1 COMPETIDOR 2 COMPETIDOR 3

Office

DEPOT comercial papelerd g

OFFICE DEPOT

AUROS COPIAS COMERCIAL PAPELERA
www.officedepot.com.co

WWWw.auros.com.co/ www.comercialpapelera.com.co/
Propuesta  Precio Caracteri  Propuest  Precio Caracteristic  Propuest  Precio caracteristic
de valor Publico sticas a devalor Publico as adevalor Publico as
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Supermerc B/N $150 Impresion Rapidez B/N Equipos de Servicios B/N Todo tipo de
ado de es, Copias, en $150 copiado, de $1050 producto de

. Color . . . L .
articulos Articulos  copiado, escaneo, fax, impresion papeleria 'y
. $1500 . .. Color . - . Color -

de oficina. de impresion impresion con y copiado oficina en un
ofimatica. de todo $1500 servicio al 24Hrs. $1500 mismo lugar.
tipo. publico. Lo que

necesite para

sus estudios.

21.1. Investigacion de mercados

Calculo del tamafo de la muestraSe realizaron 20 encuestas a estudiantes de

la Universidad de la Sabana. (Ver apéndice A).

TAMANO DE MUESTRA PARA UNA VARIABLE CUALITATIVA

F2PO
7

]

L

Donde,

0,65 0,35

0,025

Tamano de la muestra

Nivel de confianza

Nivel de confianza

error de muestreo

Probabilidad de acierto E

Probabilidad de fracaso:0,025
1-P

0,05

0,075

90 95 99
Error de Muestreo 1,64 1,96 2,58
en2 2,6896 3,8416 6,6564
0,000625 979 1.398 2.423
0,0025 245 350 606
0,005625 109 155 269
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0,1 0,01 61 87 151

22. Preservando el medio ambiente

La preocupacion por la forma como la impresidecta el medio ambiente va
mucho mas alla de la tala de arboles que se utilgara producir papel. Los
fabricantes trabajan en equipos que consuman negeogia y en tintas y suministros

que produzcan menos residuos toxicos. (Ricoh s.f.)

En este campo, la tinta solida -creada hase2fhafios, pero que hace poco llego
a la madurez- se presenta como la opcibn mas ecajogues ofrece la misma
calidad de la impresion laser, pero genera un 90cigmto menos de desperdicio,
consume menos energia y la tinta no es téxicaofRsd.)

Esta tecnologia de Xerox esta disponible gorésoras y multifuncionales de la
linea Phaser, para pequefias y medianas empresasoy equipos ColorQube 9200,
de alto rendimiento, para las organizaciones coyomnea demandas de impresion.
(Ricoh s.f.)

Uno de los elementos mas contaminantes dediasiria de la impresion es el
toner laser, que exige mas de 3 litros de petrpéra su fabricacion. Cada afio, los
toners generan cientos de miles de toneladas diécplague se descompone en 1.000

anos. (Ricoh s.f.)

Si bien los fabricantes de equipos no estimalauso de toners remanufacturados
porque pueden estimular la falsificacion, y la madidad puede dafiar los equipos,
compafiias como Imation han incursionado en estegpa@ayngarantizan calidad.
(Ricoh s.f.)
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Imation present6 recientemente en Colombiateners Earthwise, compatibles
con impresoras, multifuncionales y copiadoras desanarcas como HP y Canon,
certificados con normas ISO 9001 (de calidad) e I&D01 (ambiental). La
compafia los califica como ecoldgicos porque reddas emisiones de carbono y

cada afio ahorran 40.000 toneladas de plasticaolfRic.)

23.Cada vez mas rapido

La velocidad de impresion sigue siendo untbdeampos que mas motivan a los

fabricantes, y por supuesto a las empresas qusiteetanprimir altos volimenes.

Esta velocidad se ha medido tanto en la caahtite paginas impresas por minuto
(PPM) como por el tiempo que tarda un equipo egacaun documento e imprimir su
primera pagina, pero una nueva norma, el estantamacional 1ISO 24734, mide la

velocidad de impresion en imagenes por minuto (IRRicoh s.f.)

Con esta nueva norma, que por lo pronto spéraopara impresoras de inyeccion
de tinta para las otras tecnologias la medicibn PBIM sigue vigente-, los
compradores seran los mas beneficiados porqueatertaridad sobre la verdadera

velocidad de los equipos. (Ricoh s.f.)

Algunos fabricantes también han manifestado ssfaation, porque creen que si

tienen las mayores velocidades y sus rivales nodpoatomodar sus cifras.

En este terreno, las impresoras laser mase®lde fabricantes como HP, Xerox y
Lexmark prometen velocidades de hasta 200 PPM emnesidon monocromatica y
mas de 100 en impresién a color, mientras quengsm $dlida la impresora mas veloz
es la ColorQube 9200, que alcanza las 85 PPM, ipyaecion de tinta Canon, HP,
Epson y otros fabricantes rondan las 50 PPM. (Rscbh
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24. Cables, un 'mal necesario' que desaparece

Hasta ahora, los cables habian representadmalmecesario’ en las empresas,
pues las pocas opciones de impresion inalambrieafeeaban en impresoras para el

hogar. Pero esto ha cambiado. (Ricoh s.f.)

Xerox, por ejemplo, incluye en algunos de sgsipos soluciones de impresion
via Internet, que permiten a empleados autorizadesr sus documentos a través de

su celular o un computador desde cualquier pattendedo. (Ricoh s.f.)

Asi mismo, la impresion via Wi-Fi sigue avamd@a y fabricantes como Canon ya
tienen impresoras y multifuncionales para pequefi@ias con esta funcion. Las
Pixma MX350 y MX340, anunciadas recientemente, isgpresoras de bajo costo
orientadas a las empresas que pueden imprimir datios y fotografias enviados

desde portatiles, iPhones, iPods y otros dispositton conexion Wi-Fi. (Ricoh s.f.)

25.Estudio y estrategia de mercado

El mercado al que web2print pertenece es el merdada industria gréfica.

En 2008, el gobierno eligio al gremio grafigara hacer parte del proyecto de
transformaciéon productiva, iniciativa que buscatdi@cer diferentes sectores para

transformarlos en dinamizadores de la economia.

En Colombia, alrededor de 9.000 empresas s graficas prestan diferentes
servicios. Cuatro son las grandes categorias qd@nlein orden al sector y lo dividen
en empaques Yy etiquetas, publicidad y comercialoreal, y periddicos y revistas.
Sin embargo, para tener un mejor panorama de Usstnd grafica hay que considerar
qgue el proceso de la impresion de cualquier cassdaeduna tarjeta a un libro tiene
detras una titanica cadena productiva que inclegele las empresas que se encargan
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de fabricar el papel, pasando por el autor delesodb, hasta empresas de disefio y
publicidad que moldean el producto final. Jennyavida, coordinadora del Proyecto
de Talla Mundial de la Asociacion Colombiana dénidustria de la Comunicacion
Grafica, Andigraf, aclara el panorama: “La cadepala industria grafica nacional
estd compuesta por proveedores de insumos y niesegiae son papeles y tintas, por
los proveedores de tecnologia, por las empresadrgasforman los materiales e
insumos en productos graficos impresos o digitgdesos sectores que se valen de
los productos graficos para comercializar sus nneiea por ejemplo, una empresa
de cosméticos que compra x cantidad de cajas eadev maquillaje y, por ultimo,
esta el consumidor”. En un contexto mas claroydasformacion productiva es un
buen abrebocas para adentrarse en la situacioa oheldstria grafica colombiana.
Jenny Miranda continta con su exposicion. “A figatle 2008, el gobierno decidio
gue una de sus medidas para hacer al pais mas titbrapera convertir los sectores
de la economia en jugadores de talla mundial. $6 ah concurso para todos los
sectores industriales y fuimos favorecidos. Enasbcde la comunicacion gréfica, el
proyecto de talla mundial busca nivelar al sectam tas industrias graficas mas
competitivas del mundo. Para lograr este objetnmos estudiado lo que nos falta
para llegar a ese nivel y por medio de un planrdbajo que valora iniciativas

publicas y privadas, implementar las medidas neessa(Ricoh s.f.)

Después de hacer un profundo andlisis y caydaa de la consultora McKinsey,
el gremio detectd los frentes en los que hay queempda mira para obtener la
excelencia. Maria Reina Andrade, presidente degkaflihabla del tema: “El primer
item que arrojo el estudio es que tenemos quetineer el capital humano para que
se adapte a las nuevas tendencias de la indugiriaénfasis en la parte digital; los
puntos sobre los que debemos trabajar son la @@ulpridica para volver al sector
mas competitivo, el fortalecimiento y la promocide la industria nacional e
internacional, el fortalecimiento del gremio, lasebas practicas asociativas y la
inversion en infraestructura”. Pensar en como Bsempresas asociadas a Andigraf

trabajan para mejorar el mercado puede parecelouuner; al fin y al cabo, si se hila
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fino, se puede concluir que cada una maneja irgeneagrticulares. Sin embargo, de la
mano del Ministerio de Comercio, Industria y Turisiy de Andigraf, el gremio
cuenta con tres comités de trabajo integrados @presentantes de los sectores
publico y privado que tienen en su horizonte cotineren uno de los mas fuertes del
pais. (Ricoh s.f.

El objetivo de este estudio es analizar elcasw colombiano de impresoras de
escritorio trimestralmente, en donde se descrilm®esta pasando en los diferentes

segmentos en cuanto a su participacion de vearagyios y modelos.

Debido a la convergencia entre comunicacignegsnologia para oficina, a partir
de este afio el estudio comprende impresoras mditfoales digitales para uso en
red.

Para un mayor analisis de dicho mercado, las impaese subdivide en:

Impresoras de matriz de punto:en donde se miran todas las impresoras del
mercado con 9 Pines, y 24 Pines.

. Laser: en donde se miran todas las impresoras del mercado las
siguientes velocidades <14 ppm, 14-20 ppm, 21-30, 1-44 ppm, 45-50 ppm,
>=51 ppm, Color Desktop <6 ppm, Color Desktop gthpColor Desktop >=10
ppm),

. Inyeccion De Tinta: en donde se miran todas las impresoras del mercado
con las siguientes velocidades , Color <=5 ppmpCeb ppm),

. Tinta Sdélida: En donde se miran todas las impresoras del mercado

. Multifuncionales: Se miran todas las Multifuncionales del mercadofa

las Multifuncionales de inyeccion de tinta, com® Multifuncionales laser.

La informacion y cuantificacion de despache®bktenida a través de entrevistas
con los canales, mayoristas, y fabricantes. (R&cbh

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO



WEB2PRINT | 32

Ahorro de tinta y energia, menos cables, magbocidad y hasta cuidado del
planeta son aspectos para tener en cuenta a lal@@lagir los equipos que mejor se

acomodan a su empresa.

La competencia entre los fabricantes de ingpass afios atras, se centraba en la

resolucion -la 'guerra de los pixeles'-, la veladig la calidad fotografica.

Hoy, el escenario de la batalla es mucho numptejo, pero a la vez mas
beneficioso para los usuarios tanto de empresa® amnhogar pues cuentan con
muchas mas opciones para escoger (que van desaerésora de inyeccion de tinta,
hasta laser y la de tinta sélida). Incluso, esa pepresenta ventajas también para el
planeta. (Ricoh s.f.)

Desde hace un tiempo vienen ganando fuerzaim@resion verde', la
popularizacion de los multifuncionales, la mayorsatilidad de los equipos v,
paraddjicamente, la mayor facilidad de uso. (REdh

Ademas, se ha evidenciado un cambio en etligana de la venta de impresoras a

la de soluciones de gestion documental -para lagsign en empresas. (Ricoh s.f.)

En Colombia, los principales fabricantes trenen su portafolio equipos y

soluciones que responden a estas tendencias mesidiicoh s.f.)

Por otro lado, cuando una empresa planeangi@de equipos de impresion, sin
importar su tamafio o numero de empleados, debdeplae algunas preguntas:
¢cuantas paginas, en promedio, imprime al mes®, tagumportante es imprimir a
color?, ¢tiene espacio suficiente para afadir dmlpresora un escaner, una
fotocopiadora y un fax?, ¢se justifica invertir neds un multifuncional?, ¢cuantos

empleados utilizaran el mismo equipo? (Ricoh s.f.)

De las respuestas se desprendera la tecnotpgiadeba escoger, teniendo

opciones como inyeccidén para impresion en bajosmehes y con mucho color,
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laser y tinta sélida para altos volimenes en blaneegro o color. Ademas, la clase

de equipo, donde aparecen las impresoras o muliifoales. (Ricoh s.f.)

Otro aspecto clave es la velocidad, cuandorespiiere imprimir en altos

volumenes. (Ricoh s.f.)

Y desde luego, el software incorporado, e cage Se quiera contar con opciones
avanzadas de impresion, asi como si se requieneéosvasuarios para el mismo
equipo o si se necesita dar un paso hacia el camdepgestion documental. (Ricoh
s.f.)

A continuacion, usted podra conocer algunosodesquipos y productos que se
enmarcan en las tendencias antes mencionadas Youggan responder a los

requerimientos de empresas y organizaciones. (Ri¢gh

El proyecto web2print se puede clasificar como eoby independiente, Las
inversiones independientes son las que se puedkraresin depender ni afectar o ser
afectadas por otros proyectos. Dos proyectos inmdkpetes pueden conducir a la
decision de hacer ambos, ninguno o sélo uno cuafgude ellos. Por ejemplo, la
decision de comprar o alquilar oficinas es indepand de la decisidbn que se tome
respecto al sistema informéatico. (Evaluacion de/gctos de Inversion en la Empresa

(Nassir Sapag Chain).

Una primera clasificacion de estos proyectos efurcion de la finalidad de la
inversion, es decir, del objetivo de la asignaaénrecursos, que permite distinguir
entre proyectos que buscan crear nuevos nego@pgresas y proyectos que buscan
evaluar un cambio, mejora o modernizacion en unaresa existente. . (Evaluacion

de proyectos de Inversion en la Empresa (Nassadg@pain)
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A continuacion podemos observar en el DiagramaFidgo 1, la tipologia de
proyectos que se utilizo en la estructura del glamegocio Web2Print. . (Evaluacion

de proyectos de Inversion en la Empresa (Nassadg@hpain)

TIPOLOGIA DE PROYECTOS
I —y
Segin lo Rnolidad Segun al objets
del estudio de lo inversién

— Rentobilidod del proyecio ;—Cm'roﬂ da nuEve negoca

tentabilidad del inversionlaio ~Proyecto de modemizocion

L Capocidad de pogo e Outsourting
—  Internahzocion
e— Reemplozn

—_— .ﬁ.mpli:-u:iﬁn

e Abandono

Diagrama de Flujo 1. Fuente: (Evaluacion de proyectos de Inversion émnigresa
(Nassir Sapag Chain). Estructura del plan de negoci

25.1. Tipologia béasica de proyectos

Por ultimo, cada uno de los casos anterioresde clasificarse, también, en
funcién de su fuente de financiamiento, distingd@se entre aquéllos financiados
conleasing los financiados por endeudamiento ya sea contehsesfinanciero o con
proveedores los financiados con recursos propiosy financiados con una
combinacion de fuentes. Muchas veces, la ampliacdéasionara aumentos tan
importantes en los niveles de ingresos, que hatimar como muy conveniente la
modernizacién, hacer a todo el negocio rentableedia caso, debera incluirse otro
tipo de consideraciones complementarias de lasatn@nte econdémicas que provee
el estudio de proyectos para tomar la mejor datidh@ro también los proyectos se
pueden clasificar en funcion defiaalidad del estudipes decir, de acuerdo con lo
gue se espera medir con su realizacion. En estextones posible identificar tres
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tipos de proyectos que obligan a conocer tres femlifarentes de construir los flujos

de caja para lograr el resultado deseado:

a. Estudios para medir la rentabilidad de la inearsndependientemente de

donde provengan los fondos.

b. Estudios para medir la rentabilidad de los asipropios invertidos en el

proyecto.

c. Estudios para medir la capacidad del propio gutyy para enfrentar los
compromisos de pago asumidos en un eventual enuéerta para su realizacion. .

(Evaluacion de proyectos de Inversion en la Empfdaasir Sapag Chain)

Es frecuente, por ejemplo, confundir la rentabdida&| proyecto con la rentabilidad
del inversionista. Mientras en el primer caso secAumedir la rentabilidad de un
negocio, independientemente de quién lo haga, saegeindo interesa, contrariamente,
medir la rentabilidad de los recursos propios deerguealiza la inversion en la
eventualidad de que se lleve a cabo el proyectosi@érese el siguiente ejemplo para
observar la diferencia en el resultado entre ampamnes. . (Evaluacion de proyectos

de Inversion en la Empresa (Nassir Sapag Chain)
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25.2. Consumidor

Con el paso de los afios la tecnologia ha sidoendental en la evolucion del
hombre, tanto asi que las etapas por las que lm@as su evolucion se pueden
clasificar por generaciones segun la edad de leopas, en este orden de ideas se
encuentran en el mercado de la tecnologia, los Babyners, X, Y, Z los cuales son
clientes potenciales. Se considera que la generalddos tradicionalistas (nacidos
antes de 1945) son personas que se caracterizegr @oco dadas al cambio y por

esta razon, no son conside rados como clienteagates.

Algunos de los consumidores para el tipo de tegialoveb2print, son de
generaciones que tienen un estilo de vida muy rdarcamo podemos ver en la
figura 3, donde la generacion X tiene unas tendsmouy definidas hacia las redes
sociales como Facebook, Twitter entre otras. Hared estas tendencias de
comportamiento a las siguientes generaciones cuiderede que nacen ya estan
conectados a la red, Internet se convierte endm &s el medio de comunicacion, es
un profesor, un sabelotodo. Al estar en un mwuleectado se puede ver como la
Globalizacion se toma el mundo y los negocios maeionales son una realidad para

las naciones de todo el mundo.

Figura 3Generacion X
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Los Baby Boomers son todos aquellos entre los d®d% a 1964 es una
generacion que actualmente se focaliza a ejecudiftos y tomadores de decisiones,
el trabajo es lo mas importante para ellos, valtagroductividad y no tolera el ocio,
aprecia los simbolos de status y el crecimientdicoadren una compafiia, en esta
generacion, la mujer se incorpora definitivamentenarcado laboral, se cambia el
modelo tradicional de familia, algunos son estuisie Maestrias y Doctorados, se
identifican como clientes potenciales ya que mualessta generacién son docentes
y altos ejecutivos donde el tiempo es el activo wa®so para ellos, por lo cual la
facilidad de imprimir online es un proceso novedetocual puede ser de gran
provecho para sus labores diarias, son una gedarasn poder adquisitivo, que esta
en constante movimiento y a pesar que les ha ansidaptarse a la tecnologia les es
facil acceder a ella.

La generacién X, son todos aquellos nacidos en@@51ly 1981. Es una
generacion que ha vivido en un mundo de constaat®dios, no logra desprenderse
del todo de las culturas organizacionales, eshargeion de la transicion, con mayor
friccion con las que vienen (Y, Z), En esta genérase vive la llegada del Internet
por lo cual se consideran clientes potenciales;s @e les puede satisfacer la
necesidad de impresion de manera oportuna, seriledabfacilidad de pago y el
control de sus gastos. Esta generacion esta emf@cajcutivos medios, estudiantes
de Postgrado y ejecutivos que dependen mucho dedjmadecuado del documento,
siendo todo aquello llamativo para el negocio persesta generacion, imprimen

informes, propuestas y trabajos universitarios.

La generacion Y, siendo todos aquellos nacidoseeh®82 a 1994, También
llamados Millennials, son multitareas, no conciblanrealidad sin tecnologia, la
calidad de vida tiene prioridad, son emprendeda@sda generacion que usa mas
tipos de tecnologia para entretenimiento: Inter88S, Reproductor de CD, MP3,
MP4, DVD entre otros. Lo que era un lujo para laggacion X para la generacion Y

son productos “basicos” por estas caracteristieagsta generacion se identifican

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO



WEB2PRINT | 38

como clientes potenciales a los que se les satistacnecesidad de una impresion

oportuna.

La generacion Z, son todos aquellos nacidos en®@5 la la actualidad
definitivamente son clientes potenciales ya quersfins y jovenes independientes
gue ven la tecnologia como algo natural, les atragmvos cambios, son estudiantes
los cuales deben imprimir tareas, guias y trabapmseen alta propension al
consumo, poseen acceso Yy manejo a toda su tecamoldmfiernet, mensajes
instantaneos, SMS, celulares, iPod, iPad, Notebetak,Ven a la tecnologia como
elemento fundamental (no conciben el acceso aféaniacion sin la existencia de
Google) Sus medios de comunicacion utilizados paimente son redes sociales y
profundizan los entornos virtuales siendo el futwonsumidor perfecto de
Web2Print.

25.3. Producto

Impresion Online: Web2Print permitira bajar un appe puede acceder a
un web site de forma gratuita con el fin de podeizar si el servicio de
impresion en el que estoy interesado. Una vezrggatel precio definido y la
ubicaciéon del dispositivo de liberacién del docutoerse procede a hacer el

pago Y retiro desde el punto mas cercano mi doctomen

Web2print es una solucion de Ultima tecnologia t&sen la interaccion entre
hardware y software especializados en e-businesacion de PDF y en la industria
de la imprenta. Ayudamos nuestros clientes a us@rnet para automatizar la
creacion de archivos, hacer pedidos y los procdsgsoduccion de impresion. Esta
solucion se ha desarrollado con éxito en Améri¢aNdete, América del Sur, Europa,
Africa y Australia. El Designer permite que los $6os centralizados en los que se
liberaran los documentos cargados en cola dejiralgaforma en online, llegar a

ofrecer funciones de disefio en linea directamentelesitio web. En este caso
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ofreciendo puntualmente a los estudiantes una rheanéa para la impresion de

trabajo y documentos que dia a dia deben de imprimi

Los estudiantes podran acceder y reproducir dostovede modo que sistema logre
admitir la carga y produccién de documentos enwaggar el cliente en formatos
Microsoft® Word, PowerPoint y PDF, asi como la camabion de estos documentos
del cliente con los disponibles en el catalogo metal. De esta forma Web2Print
llega a un mercado mas amplio, ya que satisfacadessidades que la mayoria de
los proveedores de servicios de impresion tiendénabmente, y proporciona una
amplia variedad de aplicaciones que van desdedselleasta cuadernillos. Ademas,
permite incluir tapas personalizadas, pestafiaslatos variables y otros indicadores,
proporcionando una versatilidad sin precedentes yalor afiadido al cumplir con la
produccion de los trabajos presentados por el telidros usuarios que visiten el
portal también pueden seleccionar una opcion vamtaly ver una vista previa mas
realista y en 3D del trabajo. Otras funciones ipefuel calculo dinamico de precios y

una primera vista automatica en linea.

25.4. Precio

La impresion consta de varios aspectos, mas cuandwresion se hace en casa.
Ya que hay que contar con el costo del hardwaredigiamar el costo de los
consumibles como cartuchos y otras piezas que @ergsgaste, asi como otros

costos ocultos como son la energia.

Se promedia que el costo de una hoja en un eqeEdn Home es de $ 350 pesos
por hoja.

En los centros de servicio de atencion al publedaupresion se deben contemplar
aparte de los costos normales la mano de obraayiehdo del local, lo que da un

promedio de impresién hoja al publico de $200 pesos
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WEB2PRINT Valor por impresién en Hoja tamafio Carta
Impresioén B/N $100,00
COLOR $250,00
WEB2PRINT Valor por impresién en Hoja tamafio Oficio
Impresién B/N $150,00
COLOR $300,00
WEB2PRINT Valor por impresion en Hoja tamafio Doble
Carta
Impresién B/N $250,00
COLOR $600,00
WEB2PRINT Valor por impresién en Hoja tamafio media
Carta
Impresién B/N $100,00
COLOR $200,00

| 40

Se llega a determinar este valor por hoja seg@igeaiente analisis de costos:

Costo operativo de consumibles por equipo

Blanco y negro Color
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Costo por Volumen Costo por Volumen

Hoja estimado por Hoja estimado
equipo por equipo

$24,00 100.000 $150,00 10.000

Costo del Hardware y del Software (Inversion Unicanicial depreciada a 3

afnos)
Descripcion Cantidad Valor total
EQUIPO MPC3503SP 1 $10.000.000,00
SOFTWARE ONLINE 1 $2.000.000,00
Web Site 1 $3.000.000,00
Costo Papel
Descripcion Cantidad Valor total
Costo hoja de papel tamafio carta 1 $12,00
Costo hoja de papel tamafio Oficio 1 $14,00
Costo hoja de papel tamafio Doble carta 1 $40,00
Costo hoja de papel tamafio Media Carta 1 $ 7,00
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Costo arriendo espacio de 1 metro x 1 metro apradon $1°00.000

mensuales.
25.5. Distribucion

El sistema estad alojado en la nube, el cliente @uexteder a liberar su

impresion al punto mas cercano

25.6. Publicidad

La estrategia publicitaria se basa en campafias guionales en las
universidades por medio de volantes en las cafstgriafiches en los salones de
clases, se complementara con la apertura de um g@mupas redes sociales como
Twitter y Facebook, donde los usuarios podranpaotir las experiencias. Para
este proyecto se cuenta mucho con el “voz a vozfjua es el mismo usuario

quien comparte su experiencia con otros potenctallesumidores.

En la figura 5 se visualiza la estrategia publi@tadirigida a medios de

comunicacion online.

Figura 5. Estrategia publicitaria
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25.7.Definicion de la poblacion objetivo.

La poblacién objeto esta definida a las universdade la ciudad de Bogota,
Inicialmente a la Universidad de la Sabana, pasaekiudiantes de pregrado de
todas las carreras, los estudiantes de postgradomFy a los estudiantes de
Maestria Inalde, de igual forma a todos los emplsald la universidad, oficinas

administrativas, docentes y empleados directodiesittos.

25.8.Perfil del consumidor.

Estudiantes Universitarios de las principales ciletade Colombia, tales
como Bogota, Cali, Medellin y Barranquilla. Ciuéads Colombianos entre

17 y 45 afos de edad pertenecientes a estratog 3, 4
25.9. Demanda potencial y participacion ezl mercado

Personas con acceso a Internet estudiantes de adesid educativas
reconocidas ante el ministerio de Educacién Colambique tengan Cdédigo de

estudiante y estén en pregrado, postgrado, docenadnaestrias.

Personas naturales, trabajadores activos de tadasnhpresas en Colombia,
que presenten licitaciones e informes y que neeeshtregar sus impresiones a

tiempo y de manera fécil.

26.Estudio técnico
Solucion de Kioscos informativpspcion de disefio para los kioscos: En el figura

4 se muestra la opcién de disefio para los kiosems sp proponen para la
Universidad de la Sabana como dispositivos dediién del documento:
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Figura 4 Disefo para los kioscos

26.1. Especificaciones Técnicas.

A continuacioén se describen las caracteristicdeslkioscos solicitados:

Referencia k-ti2014

CARACTERISTICAS

MEDIDAS

= CHASIS: Kiosco de altura de 1.25mt de alto, anch&iits X 0.60mts.

» Chasis en acero cold rolled calibre 16 terminado pamura al horno
electroestatica hasta dos colores.

= Recubrimiento frontal en lamina de Acero Inoxidataébre 22.

» Chapa de seguridad de acceso a componentes internos

= Compuerta de acceso.

= Disefio en vinilo adhesivo incluido.
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INCLUYE

= Monitor industrial ELO intelltouch referencia 2239cton proteccion anti
vandalica.
= Barebone (Processor Core i5 4570 (3.2ghz), boaed kBl (4gb/500gb/) -

WiFi.

= Windows 7/8 profesional de 64 bits.
= Cordon de alimentacion 3 X16 encauchetado de 1.5mwits terminacion
macho y polo a tierra.

Toma de seguridad L530r 30 amperios.
Punto externo Rj45.

UPS APC 650W.

Fan cooler 5" 12v.

GARANTIA 3 Afios Fan cooler 5" 12v.
GARANTIA 3 Afios

Kioscos. La solucion de los kioscos es estimada de acuerdoimformacion

compartida por la Universidad de la sabana reqaendeste proyecto.

Cantida
d

Caracteristica

8

8

Kiosco K- T12014 de altura de 1.45mt de alto, an@lbmts X 0.60mts.

El control de Acceso de Proximidad BioPrw — F20H¥d4 disefiado para
pequefias y medianas empresas, - Facil instalaoimic amigable programa -
Disefio ergondémico para paredes o una mesa, Fudeidoz para verificacion
de identificacion - Entrega de reportes de entradsalidas, también permite
exportar los archivos en formatos .TXT - Sistenen8tAlone y/o para una red
de hasta 255 equipos. - Comunicacion TCP/IP, R®2R3485 - Disefiado en
un material resistente, con modos de verificac®salo tarjeta de proximidad -
Capacidad de 30000 Tarjetas y 50000 registros @ujetés de proximidad. -
Velocidad de 1 segundo en la busqueda y verificaci6Capacidad de
Almacenamiento de hasta 50.000 Registros. - Tardafidb3 x 95 x 35.5 mm. -
Fuente de poder de 12V No incluida. Incluye Sofen@ontrol Accesos

Licencia de software para manejo de impresion l@asad control de
proximidad, se instala por maquina servidor de @si@n permite n usuarios
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disefio disefio para los kioscos

para los

kioscos

Referencia Descripcion

MIFARE13.56 Tarjeta de Proximidad MIFARE 13.56 Mhz 1K DelgadaoBw
IDCARD

MIFARE13.57 Tarjeta de Proximidad MIFARE 13.56 Mhz 4K DelgadaoBw
IDCARD

IMPRTN Impresion tarjeta una tinta Negra

IMPRTC Impresion Tarjeta a Color

TAR10AD Tarjeta PVC Calibre 10 Mil con adhesivo, con imgyesina tinta negra

TAR11AD Tarjeta PVC Calibre 10 Mil con adhesivo, con ImpsesTarjeta a Color

26.2. Garantia

Los equipos cuentan con garantia de 3 afios poctdsfele fabricacion, si se
presenta un dafio y este es ocasionado por defietiabricacion no genera costo, Si
por el contrario el dafio es causado por un facttareo se debera acudir al seguro
para que proceda con el cubrimiento de los costda deparacion, cambio de pieza,

reconfiguracion, desplazamiento etc.

Cantid Caracteristica Valor Valor Total
ad Unitario
8 Kiosco K- TI12014 de altura de 1.45mt de alto,

ancho 0.55mts X 0.60mts. 6.900.000,00 55.200.000,0

0
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8 El control de Acceso de Proximidad BioPrw —
F20100 esta disefiado para pequefias735.000,00 5.800.000,00
medianas empresas, - Facil instalacién con un
amigable programa - Disefio ergonomico para
paredes 0 una mesa, Funcion de Voz para
verificacion de identificacion - Entrega de
reportes de entradas y salidas, también
permite exportar los archivos en formatos
.TXT - Sistema Stand Alone y/o para una red
de hasta 255 equipos. - Comunicacion
TCP/IP, RS232 0 RS485 - Disefiado en un
material resistente, con modos de verificacion
de solo tarjeta de proximidad - Capacidad de
30000 Tarjetas y 50000 registros con Tarjetas
de proximidad. - Velocidad de 1 segundo en
la busqueda y verificacion - Capacidad de
Almacenamiento de hasta 50.000 Registros. -
Tamafo de 153 x 95 x 35.5 mm. - Fuente de
poder de 12V No incluida. Incluye Software
Control Accesos

8 Licencia de software para manejo de
impresion basada en control de proximidat,200.000,00 9.600.000,00
se instala por maquina servidor de impresion
permite n usuarios

1 NIVEL 2: Soporte de mantenimiento
preventivo anual con 6 visitas al af®3.800.000,00 13.800.000,0
(limpieza total de partes y verificacion de 0

software y virus). Presencia luego de

reportada una falla para evaluar dafio o

restaurar funcionamiento en horario 6x12 no

mayor a 24 horas y correccién remota o via

telefonica no mayor a 6 horas.

Total antes de IVA

84.400.000,0
0

Referencia Descripcién Costo X
Unidad

MIFARE13.56 Tarjeta de Proximidad MIFARE 13.565.000 + IVA
Mhz 1K Delgada BioPrw IDCARD

MIFARE13.57 Tarjeta de Proximidad MIFARE 13.5610.000 +
Mhz 4K Delgada BioPrw IDCARD IVA

IMPRTN Impresion tarjeta una tinta Negra 800 + IVA
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IMPRTC Impresion Tarjeta a Color 1.600 + IVA

TAR10AD Tarjeta PVC Calibre 10 Mil con 2.800 + IVA
adhesivo, con impresién una tinta negra

TAR11AD Tarjeta PVC Calibre 10 Mil con 3.700 + IVA
adhesivo, con Impresion Tarjeta a Color

26.3. Consultoria Adicional.

Para la prestacion de los servicios profesionalesegtén fuera del alcance inicial

al proyecto se consideran basicamente |0s sig@ieo&0s:

Tipo de Recurso Precio Dolares
Hora Adicional de Consultoria Recurso RICOH | 5 80,00

27.Estudio Administrativo

Para el desarrollo e implementacion de web2printsgara con una Gerencia
General, la cual manejara la parte Técnica y legala empresa y una Gerencia
comercial que se encargara de la parte, adminmstratomercial y logistica, el
Gerente General sera Raul Mauricio Gutiérrez ydee@Gte Comercial sera Yuli Paola

Moreno.

La idea para iniciar es que cada uno de los geydetedra una oficina en sus
respectivas casas, ubicadas estratégicamentedmtadJniversidad de la Sabana en
donde se empezara a desarrollar el proyecto, siesidana de las oficinas quedara
ubicada en Cajica y la otra, en el Norte de laaiude Bogota, lo cual facilitara los
desplazamientos para cualquiera de los dos, temiendcuenta que los Quioscos
seran instalados en la Universidad, se contardosoocarros de los Gerentes para los
desplazamientos de urgencia que se presentenegy decesaria la intervencion de un
técnico se contara con una moto para facilitaespthzamiento por la ciudad y llegar

a tiempo a cumplir con los requerimientos del mamen
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27.1 Organigrama de la Organizacién

GERENTE GENERAL
Area GERENTE Area Legal
Técnica COMERCIAL
Area Logistica Area Area
Administrativo Comercial

Diagrama de Flujo 2. Organigrama de la organizacio

28. Estudio Financiero

En este capitulo se observa el analisis econdonuicpieto y la viabilidad para el

proyecto Web2print,

28.1. Estudios de viabilidad financiera

La decision de emprender una inversion, como toadegso decisional, tiene

cuatro componentes basicos:

a. eldecisor que puede ser un inversionista, financista oistaal
b. lasvariables controlablepor el decisor, que pueden hacer variar el resultad
de un mismo proyecto dependiendo de quién sea él.

c. las variablesio controlablegor el decisor y que influyen en el resultado del
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proyecto.
d. lasopcioneso proyectos que se deben evaluar para soluciongralbotema o

aprovechar una oportunidad de negocios.

Para esto es fundamental identificar todasofasones y sus viabilidades como
anico camino para lograr uno optimo con la decisgranalisis del entorno donde se
sitla la empresa y del proyecto que se evalla meitar es fundamental para
determinar el impacto de las variables controlagles controlables, asi como para
definir las distintas opciones mediante las cuategosible emprender la inversion.
En el Diagrama de Flujo No.3, podemos entender diésrentes entornos que

encontramos para el estudio de viabilidad de Web2Pr

ESTUDIOS DE VIABILIDAD

Técnica Economica Legal

De gestion Politica

Ambiental

Diagrama de Flujo 3. Entornos para la viabilidad @é&b2Print.

29. Balance General del proyecto Web2print

Para desarrollar el andlisis financiero de estgqmtn.se tuvieron en cuenta la
cantidad de carreras de pre grado y el nUmeroratggmas de especializacion con
un namero de estudiantes aproximado de 4400, panto se promedié un namero
de copias de 125 diarias por Kiosko de impresioramte 24 dias por 10 meses,
teniendo en cuenta los diferentes tipos de impmesi® clasifico cada uno por

producto A, B, C, Y D, como se observa a continuaci

Valor por impresion en Hoja tamafio Carta B/N Prod A



WEB2PRINT | 51

Valor por impresion en Hoja tamafo Carta Color Pxod
Valor por impresion en Hoja tamafio Oficio B/N Pi&d
Valor por impresion en Hoja tamafio Oficio Coloo&B
Valor por impresion en Hoja tamafio Doble Carta Bfdd C

Valor por impresion en Hoja tamafio Media Carta €Bliwd D

Para realizar el balance General de web2print geran en cuenta todas las
variables involucradas en el desarrollo del prayetgles como los activos, pasivos,
patrimonio, propiedad, planta, equipo y demas espéhdice D se pueden observar

todos los célculos en Excel que se realizaron gesarrollar este capitulo.

Para empezar con este proyecto se tiene en cusmtagy8 equipos seran financiados
por IBM, a 3 afios con una tasa de 0% y los 8 tiemecosto de $55°200.000, Para el
balance presentado y las futuras proyecciones mlaseealizadas a 3 afios, se asume

una inflacion del 2,3% ano tras ano.

También es necesario tener en cuenta datos comolilica de recaudo y los
gastos generales de administracion mensuales paex pener un panorama claro
sobre el estado financiero del proyecto, por ejenipt salarios para empezar se
estiman bajos teniendo en cuenta que siempre azanpn proyecto se debe pensar

MAas en invertir que en ganar, el valor del arrigmolokiosko y los impuestos.

Teniendo en cuenta que este negocio se desarasieamente en cuatro tipo de
productos los cuales se describieron anteriormsmtealizé el prondstico de ventas
para cada uno de ellos a tres afios con un crec¢order? % para el segundo afno y de
3% para el tercer afio. Todo el desarrollo de esitizilos se detalla en el apéndice
D.

El flujo de efectivo para el primer afo, sera de3®01.411para el segundo afio
sera de £3.331.806y para el tercer afo sera dd483.463.

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO



WEB2PRINT | 52

Cabe resaltar que dentro del concepto de costogedi&s estan incluidos, el
consumo de papel, cartuchos y mantenimientos ptigeemmensuales de los equipos
los cuales tienen un costo de $12 por hoja, lo gpmximadamente da como
resultado un costo de $600.000 al mes, se tieneuenta también el valor del
consumo de energia, internet y agua de cada ules déicinas de los Gerentes tanto
General como comercial, que sera en la casa de waalay se asume un costo

mensual en servicios de $100.000, para cada uno

Teniendo estos resultados para los flujos de @jeada afo, se calculé el VPN y
la TIR, para terminar de revisar la viabilidad déeeproyecto, los calculos los vemos

a continuacion:

El primer célculo que realizamos fue el del Valoedente Neto a continuacion

vemos la formula aplicada:

o n 1%
"E'IA..\ — Z m - -ITU

t=1

Lo calculamos asumiendo una tasa de 2% de remtadbjlcon la inversion inicial
de $557200.000 y el flujo de efectivo para los 8safobteniendo como resultado un
VPN: $19.005.546,04

Con este resultado podemos ver que trayendo lasegable las proyecciones y
teniendo en cuenta el crecimiento de 2% y 3 % elka#io 2 y 3 a un valor actual o
presente, nuestra inversion inicial no se depraeito y por lo mismo el proyecto es

viable.



WEB2PRINT | 53

29.1. Tasa Interna de Retorno
Calculando la TIR tomamos los mismos datos pawPal, la formula aplicada es:
n
Fi

VAN = —I=0
; (1 + TIR)

El resultado obtenido para la Tasa Interna derRetpara este proyecto es de
16,06%, demostrando asi que el proyecto tiene iadlidad econdmica aterrizada,
teniendo en cuenta que a mayor TIR mayor rentailida el negocio con este
resultado, podemos concluir que el proyecto web2ppresentara buenas ganancias

a los inversionistas.

Una vez realizadas las proyecciones del proyecti?print, se puede analizar que
la viabilidad de éxito de este proyecto es aceptadhiendo en cuenta que esta
proyeccion es solo para 8 Kioskos de impresion fesier en cuenta que el objetivo

es continuar creciendo en la diferente universigad¢ pais con este proyecto.

30.Estudio Legal

La empresa Web2Print esta conformada por dos pessoaturales Radul
Mauricio Gutiérrez y Yuli Paola Moreno, el desadwalle la empresa integrada

serd mediante Sociedad por acciones simplificadas.

Por ser Sociedad por acciones simplificadas, se defer en cuenta, que
segun la Ley 1258 de diciembre de 2008, las sodesdpor acciones simplificada
(SAS), podran constituirse por una o varias persoadurales o juridicas, quienes

solo seran responsables hasta el monto de sustigepeaportes, es una sociedad
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de capitales, su naturaleza sera siempre comgrs@atreara mediante documento
privado, la representacion legal de la sociedadapoiones simplificada estara a
cargo de una persona natural o juridica, desigeadk forma prevista en los
estatuto, a falta de estipulaciones, se enterglexéel representante legal podra
celebrar o ejecutar todos los actos o contratogpoemaidos en el objeto social o
que se relacionen directamente con la existenciel juncionamiento de la
sociedad. Esta ley, obedece a la tendencia déifizacion del derecho societario
e introduce un tipo social hibrido, con autonontigcidad definida y con una
regulacion vinculada al régimen general de lasesladles, este nuevo tipo brinda
a los empresarios del pais las ventajas de lagdames anonimas y al mismo
tiempo les permite disefar los mecanismos de gabdgigad de sus empresas a la

medida de sus necesidades. (Camara de Comercid. 2010

En términos generales este nuevo tipo societaracefflexibilidad en temas
tales como: constitucién, organizacion y funcioremto, convocatorias, reformas
estatutarias y reorganizacion de la sociedad, gudieectivas y acuerdos de
accionistas, entre otros. La Ley contiene 46 ddfcy adiciona al Codigo de
Comercio, ya que crea una nueva figura societataconstitucion y prueba,
reglas especiales sobre el capital y las acciowmeganizacion, reformas
estatutarias y reorganizacion, disolucion y liquida y, disposiciones finales.

(Camara de Comercio 2010).

30.1. Definicion y constitucion.

El articulo 1 ya define que las SAS podran ser tioias por una o varias
personas naturales o juridicas y ésta normativacarcordancia con el inciso
segundo del articulo 46, es la que le da permaaestila legislacion mercantil
colombiana a las sociedades unipersonales perodsfoley y no como fueron
creadas en la ley de emprendimiento, articulo 2Badeey 1014 de 2.006. Esto es,
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qgue no se les aplicara la legislacion vigente aehapresas unipersonales de donde

deviene su nombre. (Camara de Comercio 2010).

Lo anterior significa que una persona natural ssrgpoonstituir en sociedad por
acciones simplificadas, con los beneficios de yade emprendimiento pero con las
formalidades y efectos de las SAS, igual puededaicgon una persona juridica; es
decir ya no se les dara el tratamiento establemda Ley 222 de 1995 y por tanto se
asimilaran a sociedades anonimas y no a limitadsisse puede inferir de la lectura
de los articulos 1 y 2 de la nueva ley, puestoajisgundo es claro en sefialar que
para efectos tributarios se regira por las reghdisables a las sociedades andnimas,
pero igual dice que esta sociedad es una sociezgladpitales y ello implica que, no
de personas ampliando su tratamiento del efechut#iio a todos los demas.

(Camara de Comercio 2010).

Seleccionar redacciéon del documento

La voluntad de constituir una sociedad comercibtige: Sociedad por acciones
simplificada (SAS), la cual se regira por los sipiés estatutos. (Camara de
Comercio 2010).

Nombre, Nacionalidad, Domicilio, Objeto y Duracionde la Sociedad

La sociedad se denomina “NOMBRE DE LA SOCIEDAD” SAEs una
sociedad comercial por acciones simplificada, deiomalidad colombiana. El
domicilio principal de la sociedad es la ciudad d2OMICILIO DE LA
SOCIEDAD". La sociedad podra crear sucursalesneige y establecimientos por

decision de su Asamblea General de Accionistasnétade Comercio 2010).

Articulo 2. Objeto

La sociedad se puede realizar, en Colombia y eex#drior cualquier
actividad licita, comercial o civil. (Camara de Garaio 2010).
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Articulo 3. Duracion
La sociedad tendra vigencia indefinida. (Camar@aimercio 2010).
Capital y Acciones

Articulo 4. Capital Autorizado, Suscrito y Pagado.

VALOR NOMINAL DE LAS $ DIGITAR VALOR NOMINAL DE LAS

ACCIONES ACCIONES (EN NUMEROS)

CLASE DE ACCIONES Nominativas y Ordinarias

CAPITAL AUTORIZADO

No. DE ACCIONES VALOR TOTAL

NUMERO DE ACCIONES VALOR TOTAL CAPITAL
AUTORIZADAS AUTORIZADO

CAPITAL SUSCRITO

No. DE ACCIONES VALOR TOTAL
NUMERO DE ACCIONES SUSCRITAS VALOR CAPITAL SUSCRITO

CAPITAL PAGADO

No. DE ACCIONES VALOR TOTAL
NUMERO DE ACCIONES PAGADAS VALOR DEL CAPITAL PAGADO

Articulo 5. Derechos derivados de cada accionCada accion nominativa
confiere los siguientes derechos a su propieta)cEl de deliberar y votar en la
Asamblea de Accionistas de la Sociedad; b) El dellpeuna parte proporcional a su
participacion en el capital de la sociedad de kseficios sociales establecidos por
los balances de fin de ejercicio; c¢) El de negoleiaracciones con sujecion a la ley y
a los estatutos; d) El de inspeccionar liboremengdibros y papeles sociales, dentro
de los cinco (5) dias hébiles anteriores a la fechgue deban aprobarse los balances
de fin de ejercicio, en los eventos previstos artétulo 20 de la ley 1258 de 2008; y
e) El de recibir, en caso de liquidacion de la edad, una parte proporcional a su
participacion en el capital de la sociedad de lbs/@s sociales, una vez pagado el

pasivo externo de la sociedad. (Camara de Com2@dio).
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30.2. Direccion, Administracion, Representacion y &visoria Fiscal de la
Sociedad
Articulo 6. Organos SocialesLa direccion de la sociedad es ejercida por la
Asamblea General de Accionistas o, de modificanseosnposicion accionaria en tal
sentido y de conformidad con la ley, lo sera por (guco accionista. La
administracion y representacion legal esta a cdgjdrepresentante legal. (Camara
de Comercio 2010).

Articulo 7. Direccion de la Sociedad: Asamblea Genal de Accionistas. La
Asamblea se compone de los accionistas inscritoelehibro de Registro de
acciones, o de sus representantes o mandatarioglasuen el domicilio social o
fuera de él, con el quérum y en las condicioneviptas en estos estatutos y en la
ley. La asamblea ejerce las funciones previstaglearticulo 420 del Cdédigo de
Comercio. La asamblea serd convocada por el mpeede legal mediante
comunicacion escrita que incluira el orden del ddarespondiente a la reunion
convocada, dirigida a cada accionista con undamid@ minima de cinco (5) dias
habiles. Para deliberar en cualquier tipo de raynige requerira de uno o varios
accionistas que representen cuando menos la méadina de las acciones suscritas.
En cualquier tipo de reunion, la mayoria decis@stara conformada por el voto
favorable de un numero singular o plural de acsiasi que represente al menos la
mitad mas una de las acciones presentes. Se padedizar reuniones por
comunicacién simultanea o sucesiva y por conseetitoi escrito. (Camara de
Comercio 2010).

Articulo 8. Administracion y Representacion Legal @ la Sociedad.La
administracion y representacion legal de la sodexdé en cabeza del representante
legal, quien tendrd un suplente que podra reembazm sus faltas absolutas,

temporales o accidentales (Camara de Comercio 2010)
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La representacion legal puede ser ejercida poopassnaturales o juridicas, la
Asamblea General de Accionistas, designara a lpsesentantes legales por el
periodo que libremente determine o en forma indidinsi asi lo dispone, y sin
perjuicio de que los nombramientos sean revocadm®niente en cualquier

tiempo. (Cadmara de Comercio 2010).

Articulo 9. Facultades de los representantes legald_os representantes legales
pueden celebrar o ejecutar todos los actos y dostreomprendidos en el objeto
social o que se relacionen directamente con latemd® y funcionamiento de la

sociedad. (Camara de Comercio 2010).

Articulo 10. Revisoria Fiscal. La sociedad no tendrd Revisor Fiscal mientras
no esté obligada por la Ley. De llegar a encorgrans los supuestos legales que
hacen obligatoria la provision de dicho cargo, megdera a la designacion por parte
de la asamblea general de accionistas, y su nondamse efectuard con
posterioridad a la constitucion de la sociedadm@a de Comercio 2010).

Articulo 11. Estados Financieros y Derecho de Inspeidon. La sociedad
tendra ejercicios anuales y al fin de cada ejercocial, el 31 de diciembre, la
Sociedad debera cortar sus cuentas y prepararupdilif estados financieros de
propoésito general de conformidad con las presaims legales y las normas de
contabilidad establecidas, los cuales se somegetarconsideracion de la Asamblea
de Accionistas en su reunién ordinaria junto cam itdormes, proyectos y demas

documentos exigidos por estos estatutos y la(€amara de Comercio 2010).

Tales estados, los libros y demas piezas jusifaatde los informes del
respectivo ejercicio, asi como éstos, serdn deplusit en las oficinas de la sede
principal de la administracion, con una antelaecidinima de cinco (5) dias habiles al

sefalado para su aprobacion. (Camara de Comdt®).2
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Articulo 12. Reserva Legal.De las utilidades liquidas de cada ejercicio la
sociedad destinara anualmente un diez por cield®)ara formar la reserva legal
de la sociedad hasta completar por lo menos eliemta por ciento (50%) del capital
suscrito. (Camara de Comercio 2010).

Articulo 13. Utilidades, Reservas y Dividendos.Aprobados los estados
financieros de fin de ejercicio, la Asamblea de ifistas procedera a distribuir las
utilidades, disponiendo lo pertinente a reservadiwdendos. La reparticion de
dividendos se hara en proporcion a la parte padeldaalor nominal de las acciones.
El pago del dividendo se hara en efectivo, en pexa@s que defina la Asamblea de
Accionistas al decretarlo sin exceder de un afia ehpago total; si asi lo deciden los
accionistas en Asamblea, podra pagarse el didaen forma de acciones liberadas
de la misma sociedad. En este ultimo caso, no sgléables los articulos 155 y 455

del Cddigo de Comercio. (Camara de Comercio 2010).

Articulo 14. Causales de Disolucion.

La sociedad se disolvera ante la ocurrencia déguiesa de las siguientes

causales:

1. Por vencimiento del término previsto en los estatusi lo hubiere, a menos
gue fuera prorrogado mediante documento inscriteleregistro mercantil
antes de su expiracion.

Por imposibilidad de desarrollar las actividades/tas en su objeto social.
Por la iniciacion del tramite de liquidacion judii

Por las causales previstas en los estatutos.

o b~ 0N

Por la voluntad de los accionistas adoptada esdmblea o por decision del

accionista unico.

o

Por orden de autoridad competente.
7. Por pérdidas que reduzcan el patrimonio neto dsd¢éedad por debajo de
cincuenta por ciento del capital suscrito. (Canter&omercio 2010).
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Articulo 15. Liquidacién. Llegado el caso de disolucion de la sociedad, se
procedera a la liquidacion y distribucion de losngis de acuerdo con lo prescrito en
la ley en relacion con las sociedades de respditkzabilimitada. (Camara de
Comercio 2010).

Articulo 16. Liquidador. Hara la liquidacion la persona o personas dedmma
por la Asamblea de Accionistas. Si no se nombigtadador, tendré caracter de tal

del Representante Legal. (Camara de Comercio 2010)

Articulo 17. Sujecion a las Normas LegalesEn cuanto al desarrollo y término
de la liquidacion, el liquidador o los liquidadores sujetardn a las normas legales
vigentes en el momento de efectuarse la liquida¢i@amara de Comercio 2010).

Articulo 19. Arbitramento. Todas las diferencias que ocurran a los accemsist
entre si, o con la sociedad o sus administraderesiesarrollo del contrato social o
del acto unilateral, incluida la impugnacién deedeiinaciones de asamblea o junta
directiva con fundamento en cualquiera de las calesgales, sera resuelta por un
tribunal arbitral compuesto p@ELECCIONE LA CANTIDAD DE ARBITROS
en SELECCIONE EL TIPO DE ARBITRAJE , designados por el Centro de
Arbitraje y Conciliacion de la Camara de ComeratoBbgoté. El tribunal, sesionara
en el Centro antes mencionado y se sujetara aldasty reglas de procedimiento
vigentes en él para el momento en que la solicitedarbitraje sea presentada.

(Camara de Comercio 2010).

Articulo 20. Remision Normativa. De conformidad con lo dispuesto en los
articulos 4 del Codigo de Comercio y 45 de la I28L.de 2008, en lo no previsto en
estos estatutos la sociedad se regira por lo dispuen la ley 1258 de 2008; en su
defecto, por lo dispuesto en las normas legalésadybés a las sociedades anénimas;
y en defecto de éstas, en cuanto no resulten dictodas, por las disposiciones
generales previstas en el Titulo | del libro Seguntl Cdédigo de Comercio.
(Camara de Comercio 2010). (Camara de Comerci0)201
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Articulo 1. Transitorio. Nombramientos. Hasta cuando la Asamblea disponga
lo contrario, sin perjuicio de las facultades deceidon y remocion consagradas es

estos estatutos, se hacen los siguientes nombrasi¢8amara de Comercio 2010).

Representante LegaSELECCIONE EL TIPO DE REPRESENTANTE LEGAL

Se designa en este cargo a: REDACTAR EL NOMBRE Y AELLIDOS DEL
REPRESENTANTE LEGAL, identificado con la SELECCIONAR EL TIPO DE
IDENTIFICACION No. REDACTAR EL NUMERO DE IDENTIFICA CION de
SELECCIONAR EL LUGAR DE EXPEDICION DEL DOCUMENTO DE

IDENTIFICACION.

La persona designada como Representante Legal SELECONE EL TIPO DE
REPRESENTANTE LEGAL MODO DE ACEPTACION DEL CARGO

Nombre del constituyente - Identificacion del con#uyente

Para la definicidon del nombre de la empresa se deldar la disponibilidad de
nombre (homonimia), con el fin de evitar la homaaines decir, constatar que este
nombre no esta registrado en ninguna Camara de Ciomdel pais, el control
nacional de homonimia permite que el registro denbmes de sociedades y
establecimientos de comercio sea controlado noel@a jurisdiccion en la cual se
realiza la inscripcion del mismo sino también aehinacional, las camaras de
comercio ejercen el denominado control de homoniprievisto en el articulo 35 del
Cddigo de Comercio: "Las camaras de comercio stemdhrén de matricular a una
comerciante o establecimiento de comercio con sinminombre de otro ya inscrito,
mientras este no sea cancelado por orden de adocmimpetente o a solicitud de

quien haya obtenido la matricula”. (Cdmara de Coin&010).
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30.3. Verificacion del uso del suelo.

Se debe conocer que no se puede establecer elimegoan sitio prohibido, por
esto es necesario consultar, previamente, en ladQtia Urbana de la localidad si se
puede instalar el establecimiento en el lugar quéna escogido. Es conveniente,
aungue no obligatorio, obtener en la Curaduriaedificado sobre el uso del suelo
en la pagina de la Secretaria de Planeacién faisten la que es posible conocer la
norma que aplica a un sector de interés. Pararlked@ norma, ubicar la manzana
donde se encuentra el predio objeto de tu consodidiante la direccion actual.

(Camara de Comercio 2010).

Inscripcién en el Registro Unico tributario (RUTJnainistrado por la Direcciéon
de Impuestos y Aduanas Nacionales (DIAN), de aauerdn la normatividad
tributaria de la DIAN, a partir del 1 de febrero #@05, toda persona natural o
juridica que pretenda matricularse en el Registr®UT constituye el nuevo y Unico
mecanismo para identificar, ubicar y clasificar @ Isujetos de obligaciones

administradas y controladas por la DIAN. (Camar&dmercio 2010).

Los pasos a seguir son: Ingresar a www.dian.gogmmon Nuevo RUT, la
opcidn Nuevos comerciantes que aun no cuentan toNITe y diligencia el

formulario que alli aparece.

Una vez diligenciado este formulario, se debe:

1. Imprimir el formulario de Registro Unico Tribuia que saldra con la frase "Para

tramite en Camara" que contiene el nimero de raidicael formulario (casilla 4).

2. Firmar el Formulario RUT por el representantggaleEn caso de enviar un tercero
a realizar la matricula mercantil, este formuladigbera estar con reconocimiento

notarial de contenido y firma.
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3. Cuando solicites personalmente la matricula amditc presentar el original del
documento de identificacion del representante lggal desea obtener la matricula

mercantil.

4. Tener diligenciado el formulario de matricula ldeCamara de Comercio de

Bogota y el formulario adicional de registro corastentidades.

5. Verificar que el teléfono y el nombre registraglo el formulario de RUT sea
idéntico al registrado en el formulario de matrdcde la Camara de Comercio de

Bogota.

6. Ir con todos los documentos anteriormente meacios a cualquier sede de

atencion al publico de la Camara de Comercio deoBog

7. Tener en cuenta que la Cdmara de Comercio det8ag efectuar la matricula
mercantil de la persona juridica remitira a la DINnformacion pertinente para que
esta asigne el NIT, el cual quedara consignadol eeréficado de matricula y de
existencia y representacion legal, Para quedardiwatdo ante la DIAN, se deberéa
obtener el certificado del RUT que expide la DIANpartir del 1 de noviembre de
2005, el RUT puedes obtenerlo por primera vezuaiqaier sede de la Camara de

Comercio. (Camara de Comercio 2010).

30.4. Registro mercantil en la Camara de ComercioedBogota

Para solicitar el registro se debe presentar adgia escritura publica expedida
en la notaria o el documento privado de constityci®i es del caso, debera
presentarla en la Camara de Comercio, junto al dtamio de Registro Unico
empresarial (RUE) debidamente diligenciado; igual@e diligencia el formulario

adicional de registro para fines tributarios, cbprepdésito de tramitar el Numero de
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identificacién tributaria (NIT) que asigna la DIANIa inscripcion en el Registro de
identificacion tributaria (RIT) que lleva la Se@et de Hacienda del Distrito si fuere

el caso. (Camara de Comercio 2010).

Se Pagan los derechos de inscripcion ante la Cadwr&€omercio para la
matricula mercantil de la sociedad, los cualesidapa el cajero, con base en el

capital de la sociedad. (Camara de Comercio 2010).

La inscripcion del documento de constitucion caadi&ionalmente, un impuesto
de registro a favor del departamento de Cundinangrael Distrito Capital de

Bogota, en una tarifa del 0,7% sobre el valor deital. (Camara de Comercio 2010).

Si las personas designadas para cargos de juptdivir o representante legal no
son socios firmantes, deben anexarse las cartacejgacion con el numero de

documento de identidad. (Camara de Comercio 2010).

30.5. Registro de factura y resolucion:

Si de acuerdo con la actividad desarrollada pdi, gesultas responsable del
impuesto sobre las ventas IVA, debes solicitarr&aoién para la numeracion de las
facturas a la Direccién de Impuestos y Aduanasadwabes (DIAN) de la jurisdiccidon

correspondiente. (Camara de Comercio 2010).

La oficina de la DIAN responsable de este traragda Division de Gestion y

Asistencia al Cliente; los documentos que se debesentar alli son los siguientes:

» Formulario de inscripcion en el Registro Unicoutdrio (RUT) de la DIAN.

» Formulario de solicitud de autorizacion de numenacpara facturacion
debidamente diligenciado en original y copia.

» Fotocopia de la cédula del representante legalla dersona natural.
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» Este formulario se puede reclamar en la oficindadentidad o bajarlo de
internet entrando en la pagina de la DIAN www.djan.co, por el link
Servicios.

* |mportante: antes de solicitar la autorizacion parmeracion de facturacion,
debes estar inscrito en el Registro Gnico tribatdRUT), en el régimen
comun de ventas si se trata de una persona jurichcao en el caso de las
sociedades comerciales o empresas unipersonalesoénas, o en el régimen
simplificado si se trata de una persona natural.

= Se Debe presentar personalmente para realizalidéusbde autorizacion de
numeracion de facturacion; si el tramite no loireal personalmente, debes

enviar poder otorgado en debida forma. (Camaracseetcio 2010).

30.6. Libros comerciales

Es un deber llevar a cabo la inscripcion de loo$lde comercio exigidos por la

ley, entre los cuales estan los siguientes:

Libro de registro de accionistas o de socios. d.ibe actas de junta directiva (si
la tuviere). Libros de contabilidad: Libro diariel, mayor y de balances vy libro de
inventario y de balances.

Una vez matriculada la sociedad o empresa, la pansatural o el representante
legal debe presentar y solicitar el registro ddilm®s de comercio con carta dirigida
a la Camara de Comercio y diligenciar el formulade solicitud respectivo. (Camara
de Comercio 2010).
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30.7. Derechos de patente

La Patente es un privilegio que le otorga el Estadoinventor como
reconocimiento de la inversion y esfuerzos reabizagor éste para lograr una
solucidn técnica que le aporte beneficios a la midaa. Dicho privilegio consiste en
el derecho a explotar exclusivamente el inventouypotiempo determinado. (Cadmara
de Comercio 2010).

Beneficios que se obtienen al patentar un invent&er el Unico que durante 20
afos puede explotar el invento. La explotacion puednsistir en comercializar
exclusiva y directamente el producto patentado, oo iptermedio de terceros
otorgando licencias, o transfiriendo los derechbemdos mediante su venta para
gue un tercero explote la invencién. En conclusabmeneficio es econémico para el

inventor o titular de la patente. (Camara de Corm&t@10).

La legislaciéon vigente en materia de patentes @stéenida en la Decision 486
de 2000 de la Comision de la Comunidad Andina, macaplicable a todos los paises
miembros de la Comunidad Andina. Igualmente estacidim tiene su
reglamentacion en los decretos reglamentarios,igiomdimente, la SIC expide la
Circular Unica que contiene el conjunto de direesique guian a los usuarios acerca
de la manera como se deben adelantar los trdmitgzrapiedad industrial. Estas
normas pueden ser consultadas en la seccién deativande la pagina web de la
SIC. (Camara de Comercio 2010).

30.8. Documentos que componen la solicitud de paten

1. Un formulario al que se denomina petitorio o Sulidi Nacional de
Patentes. (Ver Anexos).

2. Resumen.

w

La descripcion del invento.

4. Las reivindicaciones.
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5.  Figuras o ejemplos.
6. El comprobante de pago de la tasa establecidaglacambia cada afo.
7. Si se presenta por intermedio de un abogado, dedsergarse el poder

otorgado a éste. El poder no necesita de preséntpersonal, autenticacion o
legalizacion y podra otorgarse mediante documerivagho.

8.  Sila solicitud la hace una empresa, no es neceapartar el certificado de
existencia y representacion legal de la persondigar solicitante. La SIC
podra consultar los registros publicos de los @eatios de Existencia y
Representacion de las Camara de Comercio.

9. Copia del contrato de cesiéon o bien del contratovietud del cual se
presuma la cesion cuando el solicitante no seanantor, por ejemplo:
contrato de prestacion de servicios o de trab@jam@ara de Comercio 2010).

31. Descripcion del proyecto

Es una parte del documento técnico que explicaaclarcompletamente la
invencion, de tal modo que un experto en la mapreda ejecutarla. La descripcion

tiene como funcién divulgar la invencidn y serwir sbporte a las reivindicaciones.
La descripcion debe incluir la siguiente informacia:

= Sector tecnolégico al que pertenece la invencion.

* Latecnologia anterior conocida por el inventor.

* Resefa de los dibujos.

* Descripcion de la mejor manera de ejecutar la ioen (Camara de
Comercio 2010).

Contenido de una solicitud de patente para sexdmitida y obtener una fecha

de presentacion

Para ser admitida y obtener fecha de presentaeiée clumplir con los siguientes

requisitos minimos:

IVIAURIVIVU U T IERRCZL T FAULA VMIVURENU
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* Laindicacidon de que se solicita la concesion depatente.

* Datos de identificacion del solicitante.

* La descripcion de la invencion.

* Dibujos de ser estos pertinentes.

* Comprobante de pago de la tasa de presentacié@nsoéiditud.

Si no se cumplen los requisitos minimos mencionagugriormente, la
Superintendencia de Industria y Comercio enviagammunicacion al solicitante
en la que se le indicara que le hace falta pararpmgignar fecha de presentacion.
El solicitante tendra dos (2) meses para complesméatsolicitud a partir de la
fecha de notificacion por parte de la SIC de laespondiente comunicacion.
Una vez conteste el requerimiento aportando larmégion faltante, se le
asignara fecha de presentacion a la solicitud. @amle Comercio 2010).

Etapas que debe cumplir la solicitud
El proceso de concesion de una patente esta erdoagndas siguientes etapas:
Examen de forma.

= A la solicitud se le realiza un examen formal (3@schabiles) para verificar
el cumplimiento de requisitos previstos en la legi®n en especial los
contemplados en los articulos 26 y 27 de la Deati4&6.

= Si hay algun requisito de forma que no se cump@aSIC requerira al
interesado para que se complete los elementositiedt@an un plazo de dos
meses, prorrogables por otros dos meses.

= Si el interesado no completa los elementos falsamdesolicitud de patente
se considerara abandonada.

= Si la solicitud cumple los requisitos pasa a lauisigte etapa que es la

publicacion. (Camara de Comercio 2010).
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= La publicacion tiene por objeto permitir a las peess enterarse de qué es
lo que se esta intentando proteger a través delicited y les permite
presentar oposiciones que intentan desvirtuar kibjhodad de que la
solicitud se convierta en patente.

= El solicitante debe estar pendiente de respondesvantuales oposiciones

gue se presenten. (Camara de Comercio 2010).

Solicitud o peticion del examen de patentabilidadDentro de los siguientes
seis meses contados desde la fecha de la pubhicakiateresado debe pedir que se
examine si el invento es patentable. Si no seitsolia realizacion del examen de

patentabilidad, la solicitud se considerara abaadan(Camara de Comercio 2010).

Examen de fondo o de patentabilidadLa SIC examina si el invento cumple
con los requisitos de patentabilidad. Si encuegtra el invento no es patentable o
que la solicitud no cumple con alguno de los rethsgara la concesion, requerira al

interesado. (Camara de Comercio 2010).

Si hay respuesta al requerimiento, la solicituésamina nuevamente, si

el concepto es favorable se concede la patentessideniega.
Publicacion de la solicitud

La solicitud permanecera secreta durante diecioobges contados a partir de la
fecha de la presentacion de la solicitud, peroodicitante puede pedir que se
publique en una fecha anterior. Si se realiza t&ipa de publicarse antes de los 18
meses debe ser indicada por el interesado enralfario o petitorio y depende de
gue la solicitud haya superado los requisitos dendo La solicitud se publica en la
Gaceta de Propiedad industrial y puede consulemlda pagina web de la SIC.

(Camara de Comercio 2010).

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO



WEB2PRINT | 70

Examen de patentabilidad

Es el examen por medio del cual se determinaisvehto es patentable, es decir,
si es nuevo, tiene nivel inventivo y aplicaciénusttial y si cumple con los requisitos
establecidos en la legislacion para la concesiotadetente Se debe consultar el
valor en la pagina web de la SIC, estas tasas eanalniualmente. Se debe solicitar el
examen de patentabilidad dentro del plazo de sesesn contados desde la
publicacion en la Gaceta de Propiedad Industridadsolicitud de patente. Si no se
solicita la realizacion del examen de patentaldlida el plazo indicado la solicitud

cae en abandono. (Camara de Comercio 2010).

Se concede la patente mediante un acto adminstrgtie es notificado al titular
de los derechos que surgen de la concesion. A paitmomento de la concesion el
titular debe estar pendiente de pagar las tasasadéenimiento de la patente, porque
de no ser asi se podria declarar la caducidad dasiama. (Camara de Comercio
2010).

Se niega la patente mediante un acto administragive es notificado al
solicitante. Si el solicitante no esta de acuerdn [a decision puede interponer
recurso de reposicion ante la Superintendenciadigstria y Comercio, si durante el
tramite se pueden hacer modificaciones de la inganiaicialmente solicitada. La
modificacion no podra implicar una ampliacion ddbjedo de la proteccion

inicialmente presentada. (Camara de Comercio 2010).

Si. Una solicitud de patente de invencién puedesexinse en una patente de
modelo de utilidad o en disefio industrial siempreuando la naturaleza de la

invencion lo permita. (Camara de Comercio 2010).

Los cambios de modalidad se pueden hacer por @etidel solicitante en

cualquier momento del tramite o por sugerenciaad®C, el solicitante podra aceptar
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0 rechazar dicha sugerencia; en caso de que noasmatada, se seguira el

procedimiento de la modalidad original. (Camar&denercio 2010).

Si. Las solicitudes de patentes pueden dividinsedes o mas solicitudes
fraccionarias, pero ninguna de éstas podra implioar ampliacion de la proteccion

gue corresponda a la divulgacion de la solicituciah (Camara de Comercio 2010).

La divisién se puede hacer a peticion del solititaan cualquier momento del
tramite, incluso, la SIC puede requerir al solimiégaque divida su solicitud si no

cumple con el requisito de unidad de invenciénni@a de Comercio 2010).

Si. Se pueden solicitar dos 0 mas fusiones siemmeando ni implique una
ampliacion de la proteccion y que el resultadoadiei$ion cumpla con el requisito de

unidad de invencidn. (Camara de Comercio 2010).
Formularios a diligenciar

Se debera diligenciar y radicar el formulafi®2 - FO5de conversion, division o

fision. De igual forma debe pagar la tasa corredjgme. Tasas
Solicitud para la proteccion por patente en el pais

La Superintendencia de Industria y Comercio es ri&cal oficina nacional
competente para tramitar y decidir las diferentdigitudes que tienen que ver con la
Propiedad Industrial, Patentes, Disefios Indussrigllarcas. Usted podra presentar

su solicitud de la siguiente manera:

De manera electrénica.A través de la pagina web: http://sipi.sic.gov.co/.

De manera Fisica En Bogota - Carrera 13 No. 27 — 00, SIC, Si ssuentra
fuera de Bogota, en las oficinas de Supersocied#m&artagena, Clcuta, Manizales,

Medellin, Barranquilla, Bucaramanga y Cali. (CandgaComercio 2010).
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Tramites

Los tramites, los puede hacer cualquier persona aumzca la forma de
presentar la solicitud, tenga claro el tramite guse esté pendiente de los tiempos
que el proceso demanda y responda los requerirsiente pueda generar la SIC

durante el curso normal del tramite. (Camara de &€oim 2010).
Pago de Tasas por tramiteSe debe pagar las siguientes tasas:

* Tasa por la presentacién de la solicitud. (Contielngerecho de presentar
las 10 primeras reivindicaciones)

* Tasa por reivindicacion adicional (A partir de fedécima reivindicacion).

* Tasa por el examen de patentabilidad.

= Si solicita prorrogas para dar respuesta a algom de requerimiento,
conversion, fusién o division de una solicitud débgagar tasas. (Camara
de Comercio 2010).

Se debe tener en cuenta que las tasas cambidmanta

El dinero no es reembolsable por cuanto el ini@dab tramites de propiedad
industrial genera gastos administrativos que sbiredos por el pago de una tasa que
se causa al momento de la presentacion de latadliéts asi como cada afio se fijan
las tarifas para los diferentes tramites que ges@n la Delegatura para la Propiedad

Industrial. (Camara de Comercio 2010).

La Superintendencia de Industria y Comercio establa posibilidad de que
algunos solicitantes paguen un 25% menos de ladsisdlecida en caso de ser
solicitada por solicitantes nacionales, sean gsosonas naturales, microempresas,
centros de investigacion y universidades. Paranebteste descuento, usted debe
diligenciar el formato PI02 - FO7 Reduccion de sada solicitud de patente. (Ver
anexos) (Camara de Comercio 2010).
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Solicitudes

Se puede hacer seguimiento al estado de la sdliciimsultando el respectivo
servicio en linea o puede llamar a los numerosasgacto(571) 592 04 0Cen la
ciudad de Bogota o a la linea gratuita naciod&B000 910 165(Camara de
Comercio 2010).

La patente no es un requisito o autorizacion ddymcion o comercializacion del
invento. Una vez radicada la solicitud, a éstaees#slgna un numero, fecha y hora en
gue se presentd ante la Superintendencia de Irysfromercio, la cual le genera la
garantia al solicitante de tener un derecho paidatsobre el invento. (Camara de
Comercio 2010).

El titular de una patente tiene la obligacion deletar la invencién patentada
directamente o a través de una persona autorizadél.pAsimismo, para mantener
vigente la patente debera pagar oportunamenteatass tperiddicas o anualidades

correspondientes. (Camara de Comercio 2010).

Una vez concedida, el solicitante anualmente delgarpuna tasa para mantener
vigente su patente, la cual debe ser consultadeaiento del pago en la resolucion
de tarifas de Propiedad Industrial que se encueingente, porque su monto puede
variar. De no cancelar la tasa en los plazos estalols la patente caducara. (Camara
de Comercio 2010).

Las anualidades deben pagarse por afios adelantaaogrimera anualidad
debera pagarse a mas tardar el ultimo dia del mgaefue presentada la solicitud, a
partir de la concesién de la patente. Los pagogrdéiacerse anualmente durante
todo el plazo de duracion de la patente, si seadesmmtenerla vigente. (Camara de
Comercio 2010).
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Si. Una vez vencido el plazo podra pagar la anagladentro de un periodo de
gracia de seis (6) meses contado desde la fechaicde del periodo anual

correspondiente. (Camara de Comercio 2010).

En caso en que se realice el pago de la anualidiairioddel plazo de gracia, se

debe pagar un recargo. (Camara de Comercio 2010).

La SIC verifica dentro de los tiempos establecieloda base de datos los pagos
realizados, si no se encuentra registro alguno ipargener vigente la patente, ésta

caducara. (Camara de Comercio 2010).

Cuando una patente caduca, la invencion pasa aesatominio publico y
cualquier persona puede utilizarla; es decir, telai pierde el derecho exclusivo

sobre su invencion. (Camara de Comercio 2010).

Una patente puede caducar por el incumplimientpaip de una anualidad o

porque ya vencio el plazo de duracion de la pat¢@tamara de Comercio 2010).

El titular debe explotar de manera exclusiva elemw, es decir, vender,
comercializar, exportar, etc., el producto o prameehto protegido. Puede licenciar y

obtener regalias del licenciamiento o ceder lanpat¢Camara de Comercio 2010).

Si la patente no se explota dentro de los tres sigpsentes a su concesion vy,
salvo justificacion, la SIC podra conceder licenandbligatorias a los terceros que la

soliciten. (Camara de Comercio 2010).

Las ideas no se protegen. Se protegen los invep@sonsistan en productos,
procedimientos, métodos de fabricacion, maquinaparatos que se obtengan de
ellas. Se puede solicitar para proteccibn comonpatepor ejemplo, una nueva
formulacién para un producto farmacéutico, una nmega un procedimiento para la

obtencion de un producto. (Camara de Comercio 2010)
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El invento debe ser un producto o un procedimigpi® redna tres condiciones:

1. Debe ser novedoso, es decir, que no exista amivedial.

2. Debe poseer un nivel inventivo, lo que equinaliecir, que no sea un desarrollo
obvio para alguien experto en la materia que ghitavento.
3. Que lo inventado pueda ser utilizado o fabricadacualquier industria, es decir,

que debe tener una aplicacion industrial.

Para que sea novedoso se requiere que la invemgiérista en ningun lugar del

mundo. (Camara de Comercio 2010).
Estado de la Técnica

El Estado de la Técnica es toda la informacion sgiencuentra relacionada con
la invencion, como publicaciones y bases de ddisisas o electronicas. De esta
informacion se permite concluir si el producto ogadimiento a patentar es nuevo.
El inventor por ser el que conoce de primera maradcance, sector, aplicaciones y
demas informacion técnica del invento, conoce qudoeque existe. (Camara de
Comercio 2010).

Pero si no tiene seguridad sobre dicho estadogsitadnformarse previamente a
la presentacion de la solicitud, debe hacer udogienotores de busqueda existentes
en internet y algunas bases de datos de libre @cEssla pagina web de la SIC
puede encontrar un enlace a dichas Bases de Datotuso, puede solicitarle a la
SIC que haga la busqueda a través de los serdeld3anco de Patentes. (Camara de
Comercio 2010).

La SIC a través del Banco de Patentes ofrece elicBerde Busqueda
Tecnologica, mediante el cual el interesado pudidener informacion util que dé
indicios de si su invencion es nueva. La SIC raal& busqueda basandose en la
informacion que detalla el interesado en la seiitide busqueda, asi como en la
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informacion contenida en las solicitudes de patgniielicadas tanto en Colombia
como en el extranjero, entregando al interesadadémsimentos que considera se
relacionan mas con lo solicitado; sin embargo,laesteresado quien debera revisar
estos documentos y evaluar la posibilidad de ptasés solicitud de patente ante la
SIC. (Camara de Comercio 2010).

La presentacion de la solicitud solo le da al #alite la expectativa de obtener
el derecho a la concesion de la patente. Solo enatorgada la patente, la invencién
quedara protegida y el titular de ésta podra inmppok terceros exploten su producto

o procedimiento. (Camara de Comercio 2010).

Igualmente, la presentacion de la solicitud dergatgque se encuentre publicada
en la gaceta de propiedad industrial, adviertedslipo que el solicitante tiene la
expectativa de ser el duefio del invento y, porotagr caso de ser concedida sera el

anico que podra explotarlo. (Camara de Comerci®01

La novedad de la invencion se evalta en funcitla decha de presentacion (o de
prioridad, de ser el caso); por ello, cuanto masifor presente la solicitud de patente,
se puede consultar en el sitio web de la Supedetena de Industria y Comercio, a
través de la opcion de consulta de nuevas creacienedonde podrd consultar las
patentes presentadas y publicadas en Colombiagoasd algunas bases de datos

internacionales. (Camara de Comercio 2010).

También podra solicitar el Servicio de Busquedandkgicas que brinda el
Banco de Patentes con el fin de obtener informaerdia que se indique si existe o
no una patente en el pais, o sobre el productoeegdmiento. (Camara de Comercio
2010).

Es recomendable hacer una consulta del estadotderi@a de su invencion de
suerte que pueda obtener mas elementos de juicgogpasentar su solicitud y la

viabilidad de la misma. Es recomendable tambiémcencomo redactar y presentar
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la solicitud de patente. Con esto se puede eviguarimientos y eventuales
abandonosEs recomendable familiarizarse con el procedimietanto para no
incumplir con los términos del mismo, sino tambp@ara definir la estrategia de su

solicitud. (Camara de Comercio 2010).
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33. APENDICES

33.1.Apéndice A

FICHA TECNICA INVESTIGACION DE MERCADOS

ENCUESTA - WEB TO PRINT

Nombre:

JEdad: Sexo: Teléfono:

Ocupacion:

Empresa y/o Universidad:

Cargo y/o Carrera:

Direccion:

Email:

1. Conoce o ha escuchado del concepto de Web2 Print

L cuales empresas conc

2. ¢ Le gustaria poder imprimir desde internet ysugeimpresiones llegaran a do

usted desee?
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3. Ha comprado libros por internet?
L g
£ No
Cuales

C fisico

L picitaL

4. Personalmente, ¢ Cuanto gasta usted mensuapegsiones?
L No gasto dinero en impresiones
£ Entre $1.000 y $5.000

£ Entre $5.000 y $10.000

L2 Entre $10.000 y $20.000

L2 Entre $20.000 y $50.000

' Mas de $50.000
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5. Donde imprime usted sus documentos?
" EnsucCasa

En su trabajo

En su Universidad

En un punto de servicio de Impresion

Otros

Otro (especifique)l

6. Con que frecuencia imprime usted un documento?
C Diario

L De dos a tres veces por semana.

L Semanal

L Mensual

7. Generalmente, Que tipo de documentos imprime?
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Licitaciones

Propuestas Comerciales

Documentos laborales

Impresiones personales

Fotos

Archivos de internet y email

L Otros

Otro (especifique}l

| 82
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TRABAJO DE CAMPO ESTADISTICAS DE LA INVESTIGACIOND E
MERCADO

1. Conoce o ha escuchado del concepto de Web to Print?

Respondido: 109

Omitido: O
Opciones de respuesta Respuestas
Si 80%
No 20%
Total 109

2. Le gustaria poder imprimir desde internet y que susmpresiones llegaran
a donde usted desee?
Respondido: 109

Omitido: O
Opciones de respuesta Respuestas
Si 100%
No 0%
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Opciones de respuesta Respuestas

Total 109

3. Le gustaria comprar libros por internet?
Respondido: 109

Omitido: O
Opciones de respuesta Respuestas
Si 80%
No 20%
Total 109

4. Compra libros por Internet?
5.
Respondido: 109

Omitido: O
Opciones de respuesta Respuestas

Si 20%

No 80%

| 84
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Opciones de respuesta Respuestas

Total 109

6. Personalmente, ¢ Cuanto gasta usted mensual en impr@nes?
Respondido: 109

Omitido: O
Opciones de respuesta Respuestas
No gasto dinero en impresiones 0%
Entre $1.000 y $5.000 0%
Entre $5.000 y $10.000 20%
Entre $10.000 y $20.000 20%
Entre $20.000 y $50.000 20%
Més de $50.000 40%
Total 109

1. Sabe usted en su oficina, ¢qué porcentaje del presiesto anual gasta en

impresiones?

Respondido: 109
MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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Omitido: O

Opciones de respuesta

0-5%

5-20%

20-50%

50-80%

80-100%

Total

Respuestas

20%

60%

20%

0%

0%

109

1. Donde imprime usted sus documentos?

Respondido: 109

Omitido: O

Opciones de respuesta

En su Casa

Respuestas

60%
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Opciones de respuesta Respuestas
En su trabajo 60%
En su Universidad 60%
En un punto de servicio de 60%
Impresién
Otros 0%

Total de encuestados: 109

Comentarios (0)

2. Con que frecuencia imprime usted un documento?

Respondido: 109

Omitido: O
Opciones de respuesta Respuestas
Diario 60%
De dos a tres veces por semana. 40%
Semanal 0%
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Opciones de respuesta Respuestas
Mensual 0%
Total 109

3. Generalmente, Que tipo de documentos imprime?

Respondido: 109

Omitido: O
Opciones de respuesta Respuestas
Licitaciones 40%
Propuestas Comerciales 40%
Documentos laborales 60%
Impresiones personales 80%
Fotos 20%
Archivos de internet y email 40%

Otros 0%
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Opciones de respuesta Respuestas

Total de encuestados: 109

Comentarios (0)

4. En general, ¢qué tan Gtiles son los servicios depnesion en la empresa?

Respondido: 109

Omitido: O
Opciones de respuesta Respuestas
Extremadamente Utiles 60%
Muy utiles 20%
Moderadamente utiles 20%
Poco utiles 0%
Nada utiles 0%
Total 109

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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33.2. Apéndice B

Tasas 2014 - Nuevas creaciones

Patente de invencién
Modelo de utilidad
PCT

Disefio Industrial
Esquema de Trazado
Tasas Comunes

Blusquedas Tecnologicas

| 90
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TASAS PATENTE DE INVENCION - SOLICITUDES NACIOMALES

Modalidad Tasa Descuento
Solicitud Patente de Invencidn SS1S.000 255%™
Examen de Patentabilidad de Patente de Inwvencidon S546.000 2535
]
=Ren.r_|r| dicacidmn fu:!nnona! _ﬂar_’a F-:e'.te- nte de Invencion (a S31.000 P
partir de la undecima reivindicacidn)
Solicitud de licencia obligatoria $51.318.000 LA
Invocacidn de una pricoridad S180.000 ™S
ACTUACIOMNES EN TRAMITE — PATEMNTES DE INVENCION Tasa
Divisional de una solicitud de patente de Invencidn 5464000

Solicitud de prdorroga de términos o plazo adicional previstos en los

(el alels]
articulos 29, 42, 43 v 45 de |la Decision 486 de la CAMN. 21060

Solicitud de modificaciones relacionadas con cambic del solicitante

por cesidon de la solicitud. 5128.000

Solicitud de modificaciones vy correcciones a solicitudes en tramite

relacionadas al capitulo descriptive o reivindicatorio. $128.000

Modificaciones y correcciones a solicitudes en tramite relacionadas

con el nombre, domicilio o direccion del solicitante o el inventor $21.000
Presentacidn de oposicidn SB2S._000
Presentacion de caucian S268.000
Fusion de solicitud S128. 000
Solicitud de inscripcicdin de licencias 5562000

ACTUACIONES POSTERIORES A LA COMCESIOMN ATEMNTES DE
IMNWEMCIOMN

Inscripcion de afectaciones (cambio de domici

o, cambio de direccion o

cambio de nombre de titular) por registro a afectar. =ZL e
rMModificacicon o limitacidn al alcance de las reivindicaciones. SS520.000
;;s:;;?;ii:‘:lac;-e cambios de ritularidad de la nuewa creacidn s27s.000
Inscripcidon de licencias. S562.000
Inscripciton de otras afectaciones (usufructo, prenda) S21.000
Desanotacicn de licencias S310.000
Desanotacion de otras afectaciones S21.000
Fusion de patentes S319.000
Inscripciton de renuncia a derechos S319.000
Titulos de traspaso, cesion, concesion, inscripcion de licencias vy cambio $427.000

de nombre v de domicilio del titular de patente de invencicon

TASAS DE MAMTEMIMIIENTO PATEMNTE En plazo de

INVENCIOMN gracia Ikascs pe-TeE
i asa aﬁual para’el mantenimiento de patente de %212 000 <315 000 5o
invencion del primero al cuarto afio.

T 1 1 i i

i asa a‘n‘ua para e mantenumlen::o de patente de <330.000 sazs8.000 P
invenciaon del guinto al octavo afo.

Tasa anual para =l mantenimiento de patente de sa04 00 S659.00 -
invencion del noveno al duocdécimo afio. L2 =89 2. ST
:Fasa ari.ual para erl mantenimiento S:Ee patente de S767.000 $1.015.000 D
invencion del decimotercerco al decimosexto afio.

Lasaanual pas sl mantonimicnto de panenie e s hin 0o S1-S60 000 2596
invencian del décimo septimo al vigésimo afio.




WEB2PRINT | 92

*Las tasas correspondientes a solicitudes de petetds relativas a examenes de
patentabilidad de dichas solicitudes y las refe®ial mantenimiento de una patente
de invencién y de modelo de utilidad y los refeesrd los servicios prestados por el
Banco de Patentes presentadas por: i.) personasalesat que carezcan de medios
econémicos; ii.) Micro, pequefia o mediana emprasayfne); iii.) Universidades
publicas o privadas reconocidas por el Ministere Educacion Nacional de la
Republica de Colombia o iv.) Entidades sin animolw®o registradas ante la
Camara de comercio cuyo objeto consista en el mdigade investigacion cientifica

y tecnoldgica, tendran una reduccion del veintigipor ciento (25%) de la tasa
vigente; v) Universidades publicas o privadas, ajaras, acreditadas por la
respectiva autoridad en su pais, en cotitularidedlas entidades antes mencionadas,
tendra un descuento del quince por ciento (15%adasa vigente, articulo 3° Res.
56451 de 2013. Los anteriores descuentos no aquliqaaira el pago de las tasas de

mantenimiento de Patentes de Invencion y modeldadtiddad en Plazo de Gracia

**Las Tasas correspondientes a las solicitudes m@sentacion de patente de
invencién, modelo de utilidad y disefios industsal@esentadas por las micro,
pequefia 0 mediana empresa (mipyme) que acreditaasistencia a los foros o
eventos impartidos por la Superintendencia de bndug Comercio en materia de
propiedad industrial, gozaran del mismo descuesioembargo, deberan presentarse
dentro del término de cuatro (4) meses siguientesraalizacion del curso, articulo
5° Res. 56451 de 2013.

***Todos los tramites de los servicios relativodaaPropiedad industrial que la
Superintendencia de Industria y Comercio ofrezdea@és de su sitio de internet
como Radicacion de servicios en linea tendran sousmto del cinco por ciento (5
%) sobre la tasa del tramite correspondiente,udotie® Res. 56451 de 2013
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TASAS MODELO DE UTILIDAD - SOLICITUDES NACIONALES

Modalidad Tasa Descuento
Solicitud Patente Modelo de Utilidad $278.000 25%= |
P il P
Examen de Patentabilidad de Patente de Modelo de $340.000 2505

utilidad

Reivindicacion adidonal para Patente de Modelo de

utilidad (a partirde la undécima reivindicacion) ke N/A |
Solicitud de licencia obligatoria 51.218.000 NSA
] g 2 |
Iinvocacion de una prioridad S180.000 NS A [
ACTUACIONES EN TRAMITE — MODELO DE UTILIDAD Tasa
Divisionalde una solicitud de modelo de utilidad S227.000
Solicitud de prérroga de términos o plazo adidonal previstos en los $106
articulos 39, 42, 43 y 45 de la Decision 486 de la CAN. 3
Solicdtud de modificadones relacionadas con cambio del solicitante por s128
cesion de la solicitud. :
Solicitud de modificaciones y correcciones a solicitudes en tramite
. . e s 7 a S128.000

relacionada con el capitulo descriptivo o reivindicatorio.

Modificaciones y correcciones a solicitudes en tramite relacdonadas con

el nombre, domicilio o direccion del solicitante o el inventor. ==
Presentacion de oposicion 5335.000
Presentacion de caucion $S268.000
Fusion de solicitud S128.000
Solicitud de inscripcion de licencias S562.000
Titulos de traspaso, cesion, concesion, inscripcion de licencias y cambio s288

de nombre y de domicilio deltitular de modelo de utilidad z
TASAS DE MANTENIMIENTO PATENTE MODELO Tas En plazo > e

DE UTILIDAD o de gracia e

Tasa anual para el mantenimiento de patente de $196. $263. 250

*Las tasas correspondientes a solicitudes de meelats relativas a examenes de
patentabilidad de dichas solicitudes y las refe®ial mantenimiento de una patente
de invencion y de modelo de utilidad y los refeesrd los servicios prestados por el
Banco de Patentes presentadas por: i.) personasaleat que carezcan de medios
econdmicos; ii.) Micro, pequefia o mediana empresgyme); iii.) Universidades
publicas o privadas reconocidas por el Minister® Educacion Nacional de la
Republica de Colombia o iv.) Entidades sin animolut®o registradas ante la
Céamara de comercio cuyo objeto consista en el disade investigacion cientifica
y tecnolégica, tendran una reducciéon del veinteipor ciento (25%) de la tasa

vigente; v) Universidades publicas o privadas, ajaras, acreditadas por la
MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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respectiva autoridad en su pais, en cotitularidedlas entidades antes mencionadas,
tendra un descuento del quince por ciento (15%adasa vigente, articulo 3° Res.
56451 de 2013.

Los anteriores descuentos no aplicaran para el gad@s tasas de mantenimiento
de Patentes de Invencion y modelos de Utilidad dazoP de Gracia.
**Las Tasas correspondientes a las solicitudes diseptacion de patente de
invencién, modelo de utilidad y disefios industsal@esentadas por las micro,
pequeiia 0 mediana empresa (mipyme) que acrediteasistencia a los foros o
eventos impartidos por la Superintendencia de bndug Comercio en materia de
propiedad industrial, gozaran del mismo descuesogembargo, deberan presentarse
dentro del término de cuatro (4) meses siguientesraalizacion del curso, articulo
5° Res. 56451 de 2013.

***Todos los tramites de los servicios relativodaaPropiedad industrial que la
Superintendencia de Industria y Comercio ofrezdea@és de su sitio de internet
como Radicacion de servicios en linea tendran sougmto del cinco por ciento (5
%) sobre la tasa del tramite correspondiente,udotie® Res. 56451 de 2013.
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PCT — PATENTE DE INVENCION
Modalidad Tasa Descuento

|
FASE INTERNACIONAL |

';;:ﬂsmlsmn de solicitudes internacionales radicadas en la $891.000 2506+
FASE MACIOMNAL

Solicitud Patente de Invencion 5515.000 NS
Examen de Patentabilidad de Patente de Invencion

(Capitulos |y 1| PCT) $520.000 N/FA |
REIvIﬂdICvEI,CI:Gn adl::l.ol"l.ﬂi petta Patente de Invencién (a partir $31.000 N/A

de la undécima reivindicacion)

Peticidon de restablecimiento de los derechos en caso de

incumplimiento de los actos mencionados en el articulo 22 $515.000 NSA

del PCT

PCT— MODELOQ DE UTILIDAD

Modalidad Tasa Descuento
FASE INTERNACIOMNAL
Transmision de solicitudes internacionales radicadas en la $891. ostcs
SIC
FASE MACIOMNAL

Solicitud Patente Modelo de Utilidad S5278.000 MNSA
Examen de Patentabilidad de Patente de Modelo de
utilidad [(Capitulos |y 11 PCT) SES0G WA
Reivindicacion adicional para Patente de Modelo de

= = i ot S 16.000 NS A
utilidad (a partir de la undécima reivindicacién) ® /
Peticion de restablecimiento de los derechos en caso de
incumplimiento de los actos mencionados en el articulo 22 $515.000 M A
del PCT

*Las tasas de transmisién correspondientes a itsolés internacionales
presentadas en virtud del Tratado de cooperacidnateria de Patentes (PCT) por i.)
Personas naturales que carezcan de medios ecomsgniifjoMicro, pequefia o
mediana empresa (mipyme); iii.) Universidades malslio privadas reconocidas por

el Ministerio de Educacion Nacional de la RepubteaColombia; iv.) Entidades sin

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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animo de lucro registradas ante la Camara de cammeuyo objeto consista en el
desarrollo de investigacion cientifica y tecnolégidendran un descuento del
veinticinco por ciento (25%) de la tasa vigentdrdasmision, articulo 3° Res. 56451
de 2013.

Todos los tramites de los servicios relativos aPtapiedad industrial que la
Superintendencia de Industria y Comercio ofrezdea@és de su sitio de internet
como Radicacién de servicios en linea tendran souwmto del cinco por ciento (5
%) sobre la tasa del tramite correspondiente,udotie® Res. 56451 de 2013.

TASAS DISENO INDUSTRIAL - SOLICITUDES NACIONALES

Modalidad Tasa
Solicitud de Registro de Disefio Industrial 5515.000
Solicitud I:; Iicenci_a o_ljléa;c;ia _$1.EE.DDI:I-
Invocacion de una prioridad 5120.000

Titulos de traspaso, cesion, concesion, inscripcion de licencias y cambio

— : / ; : 216.000
de nombre y de domicilio del titular de disefios industriales >

**Las Tasas correspondientes a las solicitudes msentacion de patente de
invencion, modelo de utilidad y disefios industsaj@esentadas por las micro,
pequefia 0 mediana empresa (mipyme) que acreditaasistencia a los foros o
eventos impartidos por la Superintendencia de bndug Comercio en materia de
propiedad industrial, gozaran del mismo descuesoembargo, deberan presentarse
dentro del término de cuatro (4) meses siguientiasraalizacion del curso, articulo
5° Res. 56451 de 2013.

***Todos los trdmites de los servicios relativoslea Propiedad industrial que la
Superintendencia de Industria y Comercio ofrezdea@és de su sitio de internet
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como Radicacion de servicios en linea tendran goubmto del cinco por ciento (5
%) sobre la tasa del tramite correspondiente,udnti®® Res. 56451 de 2013.

TASAS ESQUEMA DE TRAZADO DE CIRCUITOS INTEGRADOS - SOLICITUDES
NACIONALES

Modalidad Tasa
Solicitud de Registro de esquema de trazado de circuitos integrados $515.000
ghlicitud de licencia obligatoria 51.318.[][}{1-
Ilnmcacidn de una prioridad 5180.000

***Todos los tramites de los servicios relativodaaPropiedad industrial que la
Superintendencia de Industria y Comercio ofrezdea@aés de su sitio de internet
como Radicacion de servicios en linea tendran goubmto del cinco por ciento (5

%) sobre la tasa del tramite correspondiente,dotie® Res. 56451 de 2013.

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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MATRIZ DE ANALISIS MACROECONOMICO

33.3. Apéndice C
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RESUMEN OPORTUNIDADES Y AMENAZAS DEL
MACRO ENTORNO

FACTORES
VARIABLES

CRITICAS. OPORTUNIDADES

AMENAZAS

IMPACTO
(1)

ECONOMICAS:

1. Acceso al Crédito.

2. Inversion extranjera en el pai

[72)

3. Generacion de emlec

x| X

SOCIOCULTURALES

1. Estructura de la Poblacion-
Edad y Sex

2. Estratificacion Socio
Economice

3. Nivel Educativo

POLITICOS —LEGALES

1. TLC

2. Impuestos

3. Nivel de actividad del

COMPETITIVOS:

1. Falta de oferentes
nacionales

OTROS

1. Cualquier nueva tecnologig
gue pudiera tener influencia e

2.Coste y accesibilidad a la
electricidad

3. Rapidez de los avances
tecnologicos

4. Cambios en los sistemas.

5. Productividad industrial

| A:ALTA B:BAJA M: MEDIA
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OPORTUNIDADES

IMPACTO

Acceso al Crédito.

Facilidades en préstamos para crear emp

Programas del gobierno

Inversién extranjera en el pais

Para este tipo de ideas de negocio es importaet

lleguen nuevas empresas al pais.

Generacion de empleo

Con este tipo de empresa se generan ny

empleos

Estructura de la Poblacion-

Sexo

Eda(%)” esta idea llegamos a personas de difer

edades, desde colegios hasta grandes empresa

resa.

e qu

evos

entes

5.

TLC

El TLC, permite que lleguen nuevos programa

tecnologias al pais.

Y

Falta de oferentes nacionales

Estas ideas ya estan creadas en otros paise
embargo aca en Colombia no estan desarrollas
por lo que se convierte en una gran oportunidad

crear empresa.

S, Sin
aun,

par

Tecnologia

Esta idea esté clasificada como nueva tecnologi
lo que esta a la vanguardia de las nuevas ide=

se desarrollen, en el sector.

a po

squ

Productividad industrial

Depende directamente del crecimiento de los cliente

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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AMENAZAS

IMPACTO

Estratificacion Socio Econdmica

A las personas de estratos 1 y 2, no les inteagsa |

tecnologia muchas veces no tienen contacto

ella.

con

Nivel Educativo

Muchas veces las instituciones educativas

solo

ensefian lo basico y las personas no tiengn el

acceso completo a toda la informacién del sec

los avances.

tor y

Impuestos

Este negocio es totalmente dependientéosie

impuestos que el gobierno tenga o genere para el

sector.

Nivel de actividad del gobierno

Entre mas tratagogelaciones internacional

(14
(7]

tenga el gobierno con paises avanzados en

tecnologia mas se evoluciona en este negocio.

Coste y accesibilidad a la electricidad

No todas las personas, ni las pequefias empresas

del pais pueden o les interesa, tener acceso

idea de negocio.

A esta
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33.4. Apéndice D

Analisis financiero

Balance general, proyeccion de ventas
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BALANCE GENERAL A 31 DE DICIEMBRE DE 2014
ACTIVOS PASIVOS
CAJA 1.000.000 OBLIGACIONES FINANCIERAS
IBM 55.200.000
INVENTARIOS GASTOS DE VENTAS 2.700.000
MATERIA PRIMA PARAFISCALES 0
PRODUCTO A 2.000 100 200.000 PENSION 0
PRODUCTO B 2.000 250 500.000 IVAPORPAGAR 0
PRODUCTO C 2.000 150 300.000 IMPUESTO DE RENTA 0
PRODUCTO D 2.000 300 600.000 TOTAL DE PASIVOS 57.900.000
PATRIMONIO
PROPIEDAD, PLANTA Y EQUIPO CAPITAL 2.600.000
EDIFICIOS 0 RESERVAS 0
MAQUINARIAY EQUIPO 55.200.000 UTILIDADES ACUMULADAS 0
EQUIPO DE OFICINA 0 UTILIDADES DEL EJERCICIO 0
VEHICULOS 0 TOTALPATRIMONIO 2.600.000
DEPRECIACION ACUMULADA 0
TOTALACTIVOS 57.800.000 TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO 60.500.000
DATOS ADICIONALES
DATOS 2014 INFLACION
OBLIGACIONES FINANCIERAS 2,3%
IBM PRESTAMO 55.200.000
FECHA PRESTAMO NOVIEMBRE 15 DE 2014
ABONO 4 CUOTAS TRIMESTRALES IGUALES
POYECCION VENTAS ANO 2015 - 2016 - 2017
2015 2016 2017
PRODUCTO A 80.000.000  81.600.000 84.048.000 5.000.000| | 5.100.000
PRODUCTO B 60.000.000  61.200.000 63.036.000 24.583 27.042
PRODUCTO C 70.000.000  71.400.000 73.542.000
PRODUCTO D 30.000.000  30.600.000 31.518.000
270.413 297.462
PRECIOS 2015 2016 2017 59.729.587| | 60.902.538
PRECIO UNITARIO DE VENTAPRODUCTOA  § 350 $ 357 $ 379
PRECIO UNITARIO DE VENTAPRODUCTO B § 450 $ 459  § 487
PRECIO UNITARIO DE VENTAPRODUCTOC  §$ 250 $ 255 $ 271
PRECIO UNITARIO DE VENTAPRODUCTOD  $ 600 $ 612 $ 649
POLITICA DE RECAUDO
CONTADO 35%
TREINTA DIAS 30%
SESENTA DIiAS 35%
GASTOS GENERALES DE ADMON MENSUALES
2015 2016 2017
SALARIO GERENTE 1.500.000 2.050.000 2.600.000
COMERCIAL 1.500.000 2.050.000 2.600.000
MANTENIMIENTO 616.000 700.000 3.000.000
ARRIENDO M2 8.000.000 8.184.000 8.202.823
2015 2016 2017
AUXILIO DE TRANSPORTE 72.000 73.656 75.350
SALARIO MINIMO 616.000 630.168 644.662
GASTOS DE VENTAS MENSUALES
IMPUESTO DE INDUSTRIAY COM 4,14/1000  AVISOS Y TABI 15%
CREE 0,40%
RESERVA LEGAL 10% 157
IMPUESTO SOBRE RENTA 25% MAS CREE 9%
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PRONISTICODEVENTAS
ENERO R0 | w0 | amn | wwo | o | o | AcosTo | SEPTIWBRE [ OCTUBRE | NOVENBRE | DIGEMBRE | 0
ATIAD o] 9 T T o o sl
B0 5 5l 5l 5l 5l ) ) ) ) ) 50 ) 50
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RETERUENTE 5% ol el el el el el sl el el e s e 1omo
TALORAPAGAR T I T T T I e I e e e T
(REE 4 T T T T T T T T
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Producto C Primer afio
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Gastos primer afio

| 105

[ NOMINA ADMINISTRACION
| ENERO | FEBRERO | MARZO ABRIL | MAYO Junio | JuLI0
1,600000] 1600000 1600000 1600000]  1600.000] 1,600000
COMERCIAL 1,600.000 1600000 16000000 1600000 1600000 1600000 1600000 1600000 1600000]  1600000]  1600.000
MANTENIMIENTO 616000 616,000 616,000) 616,000 616,000 616000 616,000 616.000] 616,000 616,000) 616,000 616,000 7.392.0@|
TOTAL SALARIOS 3816.000) 3816000 3816000 3816000  3816.000]  3816.000) 3816000 3816000 3816000  3816000] 3816000 3816000 45792000
AUX TRANSPORTE MANTENIMIENTO| 72.000) 72,000 72.000) 72,000 72,000 72.000) 72,000 72,000 72,000 72.000) 72,000 72,000 864,000
3.888.000) 3888.000] 3888000 3888000]  3.888.000]  3.888.000) 3888000  3888000]  3888.000] 3888000 3888000  3888000]  46:656.000)
152.640] 152640 152640 15264 152640 152640] 152640 152640 152640 152640 152640 15264 1831.680)
152,64 152640 152640 15264 152640 152640 152640 152640 152.6@' 152640 152640 15264 1831,680)
0 o o fi fi 0 fi o o o fi 0 fi
0 of o 0 0 0 0 0| 0| [l fi 0 fi
305.280) 305.280) . 305.280 305280]  305.280) 305.280 305.280 305.280
3582.720) 3582.720) 3582.720) 3582720 3.582.720)
323870 323870 Y 323870 323870 Y Y 323870 323870 23
33880) 38.880) 33580 3&@{ 3&@{ 33880) 3&@{ 33.880) 33,680 38880 36,880 38.@{
VACACIONES 159,127 159127 159127 159127 159127 159.12_7| 159127 159127 159127 159.127] 159@' 159127
PRIMA 323870] 323870 323870 323870 323870 323870] 323870 323870 323870 323870] 323870 323870]
TOTAL PRESTACIONES s45.7¢g| s45.74_8| 845.748] : 845.7ﬁ| 845.748] ! ; ; 845.748) 545.741| 845.748
0 o 136000 ! 136000 136,000 Y . . ! 136000 13600
457920 457.920) 457.920) 2 457.920 457.920) . . . ; 457.920 457920
1994 19.9@| 19920 19920 19920
0 o 32,000 32,000 32,000

of 48,000 48,000
152,64 152640 . ! Y . Y Y Y ! ! 15264
TOTALAPORTE EMPLEADOR 630.480) 630.480)
PENSIONY FS 610,560 I ] ! I I
SALUD 152640 152640 ! ! ! !
'EL 19920 19920
SENA
1CBF of
cAlA 152640 152640
TOTALAPORTES 935760 935.760]  1151760] 1151760 1151760 1151760 1451760]  1451760]  1451760]  1151.760] 1151760
ARRIENDO M2 |
FEBRERO |  MARZO ABRIL |  MAYO m I JuLio [ acosto SEPT[EMBRE ocwm NOVIEMBRE DlClEMBRE

8000000 8000, 000
280000
77.280)
192000 Y Y
192000 192000 192000 192000 192000 192000 192000 192000 192000 192000 192000 2304000
7.642.720] 7642720 76427120 7642720  7.642.720]  7.642.720] 7642720 7642720 7642720] 7642720 7642720  7.642.720]  91.712.640)
RETENCIONES
ENERO [ FEBRERO | MARZO ABRIL MAYO UNIO JuLio AGOSTO | SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE | DICIEMBRE
fm{ 280000 280.000 280.000
260000 2s0000]zs0000] ze0oo0| zeovo] 20000 20000 zs00o0] zen0oo] 2sooud] ! 280.000
280000 200000]  280000] 280000  280.000] 280000  280000[  280000]  280000] 280000  280.000] 280000
[ RETENC[ON DEICA |
| ENERO [ FEBRERO | MARZO ABRIL MAYO | JuNi0 | JuLI0 | AGOSTO [ SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE ANO
ARRIENDO 77.@| 77.@' 77.280) 77 zzzo 77 zsn 77.@| 77.@| 77.280) 77.280) 77.280) 77.280 77.280) 927360
RETENCION DE ICA 77.280] 77.280] 77.280] 77.280] 77.230| 77.280] 77.280] 77.280] 77.280] 77.280] 77.280] 77.280] 927.360|
VA
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO UNIO JuLI0 AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE ANO
PRODUCTO A 0 o o fi i 0 [} o o [l i 0 i
PRODUCTO B 0 o o i i 0 i o o i fi 0 fi
IVA GENERADO 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
192000] 192000 192000 192000 192.000] 192.000] 192000 192000 192000 192000 192000 192000] 2304000
o0 I I N S I I R o]
IVA DESCONTABLE 992.000) 192000 192000 192.000) 192000 192,000 192.000]  192.000] 1920000 192.000 192.000 192.000 3.104.000)
IVAPOR PAGAR -992.000 -192.000 1920000 192000 -192.000]  -192.000 -192.000 -192000] 192000 -192.000]  -192.000 -3104.000
| SEGURO
| FEBRERO MARZO ABRIL MAYO UNIO JuLI0 AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE
SEGURO o o fi fi 0 fi o 0 o fi
VA o o fi fi 0 fi o o i fi
[ToraL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OBLIGACION FINANCIERA IBM
FECHA ABONO | INTERES
31/12/2014 | o
01/04/2015 o
01/07/2015 o
01/10/2015 o
01/01/2016 o 0

AJUSTE PROVISION PARAFISCALES Y PENSION

il

PARAFISCALES
PENSION

il

252.560) 252.560)
610.560) 610.560)
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Flujo de efectivo primer afio
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WEB2PRINT

Producto A Segundo afio

A0

R51536

T410

DICIEMBRE

5574

NOVIEMBRE

6800136 6800436

3378

AL

40

L a6t

DICIEMBRE

NOVIEMBRE

SERTIENBRE | OCTUBRE

SERTIENBRE | OCTUBRE

AGST0

AG0ST0

i

o

Sl sl =l == =

PRONOSTICODE VENTAS (A)

HAYO

POLITICADERECAUDO

o

6.630.133| 6630135 GA30S85] 0630133 643038 6.630.133|

(IFPRESUPUESTADOS S

HAY0

o

ABRIL

5578

643038

ABRIL

1

MARIO

558

FEBRERO

5578

ENERO

5578

643033

g3ishe]  ospstl

JARIO

31

FEBRERD

U105

ENERO

U305

CANTIDAD

PRECID

T0TAL

RETERUENTE 23
VALORAPAGAR

G440

THBLEROS Y AVISOS 5%
VALORRETENCIONES

(ONTADO 35%

DS 30

LN
TOTALES

SECURO PLANTA

TOTALCOSTOS FOSMES

Producto B Segundo afio
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Producto C Segundo afio
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i
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A

Sl
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I
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A

PRONSTICODEVENTAS

Ll
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A
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il
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TOTALCONPRA
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THBEROS AV 5
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Producto D Segundo afio
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Gastos segundo afo

NOMINA ADMINISTRACION
ENERO | FEBRERO | MARZO | ABRL |  MAYO JO | juuo | AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE |  ANO
SALARIO GERENTE 1‘700‘00‘0| 17000000 1700000]  1.700000] 1.700‘00‘0| 1700000] 1700.@{ 17000000 1700000 1‘700‘00‘0| 17000000 1700000] 20400000
COMERCIAL 1700000 17000000 1700000 1700000] 17000000 1.700000] 17000000 1700000 1700000 1700000 700000 17000000 20400000
MANTENIMIENTO 700000] 70@{ 7000000 700000] 700‘00_0| 700000] 700.000] l 700001] 700‘00_0| 7000000 700.000] 3400000
TOTALSALARIOS 4100000] 4100000]  4100000]  4100000]  4100000]  4100.000] 4100000 4100000]  4100000]  4100000]  4100000]  4:100000] 49.201@'
AUX TRANSPORTE MANTENIMIENT(] 75350 75350 75350 75.35(] 75350 75.350] 75350 75350 75350 75350 75350 75.350] 904201
TOTALDEVENGADO 4175350] 4475350 44753500 4475350]  4475350]  4475.350] 4475350 4475350]  4475350]  4475350]  4475350] 44753500 5004201
SALUD 4% 16400 160000 1640000 164000 164000 160000164000 166000164000 ! ! 1968000
164001 164000 164@{ 164000 164000 164000164000 164% 164000
[ [ [ [ [ [ [ [ [
q q il q q q q il q
328.000] 3280000 3280000 3280000 3280000 328000 3280000 3280000 328000 328000  328000]  328000]
3847350 3047350 3047350 3847350 3847350 3847350 3847350 3847350] 3847350 3847350 3847350 3847350
1807 3418017 R I I L 80T 347807 o I I I L 4173680
41754 41754 41754 41754 41754 41754 41754 41754 41754 4175 41754 41754 500047
VACACIONES 17097 170970 e I R T 090 17097 oo mogn]  gn] 170970 2‘051.64@|
PRINA 34707 347807 s I I I L 347807 347807 e I I I L 4173680
TOTAL PRESTACIONES 908337) 908337] _ 908337] 908337 908331 908337 908337 908337 908337 908337] 908337 908337 10900042
86953 86955 10 S0 a4s0] 144500 14500 144500 100 44500 4500 144500 1618910
492000 oo o] s o200 492000 49200 492000 oo o000 o000 492000 5904000
21407 @‘ zu@{ 2140) 2140) 21407 21407 21407 21407 21407 21407 21407 256824
[ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [
[ i i [ [ 0 0 i [ [ 0 0 [
[ 16400 164.0@{ 160000 1640000 164000 164000 166000 164000 160000 164000 164000 164000 1968000
TOTALAPORTEEMPLEADOR 764357] 764357 821.902] 821902] 821902 821902] 821902 9.74%'

821902 sz1.9@{ 821902 sz1.9@{ 821902
PENSIONY FS 656000] 636000 656000 636000 636000
25095%] 250953 308500

7872000
3386310

656.000] 6560000 656000 6560000 656.000]

SALUD
@ 21‘41;2| 21@{ 2140

SENA [ [ 0 0 [
ICBF q il il [l q i i il [l q i i [
A 164000] 166000 1640000 tebo0| 1640000 164000 1oh000] 1640000 tesond]  i64000] 600 164000 1968000
TOTALAPORTES 1.092357] 1092357 1449902] 1449902 1149902  1149902] 1149002 1149902  1149902] 1.449902] 1149902  1.449902]  13683734)

ARRIENDO BODEGA
ENERO [ bEBRERO | MARZO | ABRIL | MAYO JUNO | U0 | AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE |  ANO

ARRIENDO METRO CUADRADO 8184000] 0104000 sase000] 6184000 siskoo]  8184000] 0184000 s1ssoo|  aaseoon]  saseono]  s1seooo]  siseooo] 98208000

RETEFUENTE 3,5% 286440 286440 28640 286440 286440
79057, 79.057 79057 79.057 79057

286440
79.057

286440 286440 286440) 286440 286440 286440 3437.280)
79.057 79.057 79057 79057, 79057 79.057 948689

1A 24% 196416 10641 196416 196416 19641 196416 196416 196410 196414 2356992
RETEIVA 244 1%.414 1%.414 16416 196416 196416 196416 196416 196410 196414 2356992
TOTALARRIENDO 7816503 7618503 7818508 7818503] 7818503 7816503 7818503 7818503 93822031
RETENCIONES |
ARRIENDO 286440 e osesa]  oses]  omesw] s o] oses]  omeat]  oseas]  oseaso]  asem] 3:437.280]
RETENCIONEN LA FUENTE 286440 a96440]  ag6a40]  28s440] 286440 286440 a06440] 2864400 286440]  286440]  286440]  286440] 3437280
ARRIENDO 196‘41_6| 1%.41_6{ 106416 196416 196419 164t 19646 19641 196416 235699
RETENCIONDEIVA 196416 196416] _ 196416] 196416 196416] _ 196416]  196416]  196416] 2356992
TOTALRETENCIONES 482,856 482856 482856  482.856)  482.856 482856 482856  482856]  482856] 5794272
RETENCIONDEICA
ENERO FEBRERO MARZO | ABRIL MAYO NI0 JuLio AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE_| NOVIEMBRE | DICIEMBRE | ARO
ARRIENDO 79,057 79057 79057 79,057 79057 79,057 79,057 79057 79057 79057 79057 79,057 948669
RETENCION DEICA 79057 79057 79057 79057 79057 79057 79057 79057 79057 790571 19051 7907 948.689)
WA
ENERO [ FEBRERO | MARIO | ABRL | MAYO | [UNMO |  JULIO | AGOSTO | SEPTIEMBRE| OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE | A0
1%‘41g| 1%.41% 196416 196‘41_6{ 1%‘4lé| 1%.41% 1%.41_6{ 196416 196416 196410 1964160 19641 2356992
318400 [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ 818,400
1014816 196416 196416]  196416]  196416] 196416 196416]  196416] 196416 196416]  196416]  196416] 3175392
1014816 196416]  196416]  196416]  196416] 196416 196416]  196416]  196416]  -196416]  -106416]  -196416] 3475392
(A
1CA414/1000 7389 7389 7389 34457 34457 B4.457 84457 84457 §4457 34457 §4.457 84457 981809
AVISOSY TABLEROS 11089 11085 11085 12669 12669 12669 12669 12669 12669 12669 12669 12669 147271
TOTALICA 84984 84984 84984 97125 oas] 925 o] 9425 s onas|  onaas[  onaos] 1129080
|CREE 71400 71400 71400 s1.s|ﬁ| s1.sﬁ| 81.601] 81.601] s15|ﬁ| s1.s|ﬂ| s1.sﬁ| o0l s1601] mm
SEGURD
ENERO [ reRERO MARZO | ABRIL MAYO NIO JuLio AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE_| NOVIEMBRE | DICIEMBRE | ANO
SEGUR) 5115000] [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ 5115000
A 318400] [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ §18.400]
TOTAL 5.933.400] 0 0 0) 0) 0 0 0) 0) 0) 0 0 5933400]

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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FLUJO DE EFECTIVO SEGUNDO ANO

FLUJ0 DEEFECTIVO
ENERO-DICIEMBRE 2016

ENERO  FEBRERO  MARZO ~ ABRIL ~ MAYO  JUNO  JULIO  AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE ~NOVIEMBRE DICIEMBRE  TOTAL

SALDOINCIAL DE CAJA 1000000 1000000 1000000 1000000 1000000 1000000 1000000 1000000 1000000 1000000 1000000 1000000 12000000
INGRESOS

PRODUCTOA 653409 6504510 663015 643015 663013 6S301D 66301 643013 660N 6430A3D 66303 6430A  TOASLIN
PRODUCTOB ITS3B1 3209338 AOTLASD AGTLASD AOTDASD AGTDASD AOTLASD AGTLASD  AGTLASD ASTLASD ASTLASD ASTRASD  ST17ES)
PRODUCTOC L0408 370759 SBOLGT  SR0LGT  SBOLIGT  SBOLAET  SBOLAGT  SBOLAGT  SBOLIGT  SR0LIGT  SROLIGT  SR0LIGT  GBBIZESR
PRODUCTOD G017 1616190 248640 2406440 24B6AD  24G6AMD  24BGAMD  24B6AMD  L4B6AD  24B6AD  24B6A4D 2486480 D739
TOTAL INGRESOS 11199807 15200800 19890199 19890199 19890199 19890199 19890199 19890199 19890199 19890199 19890199 1989099 25311676
DISPONIBLE 1199887 16210800 20890199 2080199 208%0.1%9 20890199 20890199 20890199 20890199 20890199 20890199 208901%9 287312676
EGRES08

OBLIGACIONES FINANCIERAS 13800000 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 13800000
SALARIOS SO0 SBTI0  SBTI0  3BTI0  3BTI0  SBTI0 3BT  3BIR0 3B 3BT IR0 3B0  delsBlnn
ARRENDOMETROCUADRADO 7618503 7816508 7618503 781850 7818305  7TIBN 71505 78BS0 7TIBNS  7T@IB0  7AIBS0S  7AI6NS  9BA2LSt
SEGURO 5933400 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 59340
PENSION LGAT00 656000 656000 656000 636000 656000 656000  £36000 36000 36000 636000 636000 90%0701
S 69610 899670 308500 306500 308500 308500 308500 306500 308500 306500 306500 306500  4BG47A0
AR 13 1/ /A . V.. AV AT AV AV AT P
SENA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
ICBF 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
CAA 443350 164000 164000 164000 164000 164000 164000 164000 164000 164000 164000 164000 22473%
RETENCION EN LA FUENTE LA VAT A SV VA VA A AV VAL SO+ AV WA
(REE 0 TIH00 TIAO0TLAD bLeOT  BL6DT  Ble0L  BiGOL  GLeOL  6LeDl  BLOT LG0T 8GO0
VA 34000 0 1012 0 -8 0 98 0 -8 0 -8 0 3166360
[(A 0 0 16998 AT 0 IU%I 0 19423 0 194231 0 934808
RETEICA 0 0 136155 0 188105 0 13155 0 188105 0 158105 0 790
PRIVA 0 0 0 0 0 2080840 0 0 0 0 0 200680 4173600
CESANTIAS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4173600 4173600
[NTERESES DE CESANTIAS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4173600 4173600
(0STOS DEVENTAS 1666667 1666667 1666667 1666667 1066667 1666667 1666667 1666667  Loneoe 1666667 1666667  LeboeoT 20000000
TOTAL EGRESOS BAH050 15628047 14153528 1503667 NI 1IN L0041 LSO46ET8 15006412 1S46ET8 15006412 Z54BL0T8 213980871

SALDO FINAL UG ST 67366T  GRBSIL  SOOSOL9  TS64B1  QEBTET SO SQRBTT SGM3N  S8STET 45081 23331406
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PRONSTICODEVENTAS A

Producto A tercer afio
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L1460
il
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L1460
e

SEPTIENBRE | OCTUBRE

111461
111461

L1140
111460

AGOSTO

LI
L

I

111461
111461

o

PRONOSTICODE VENTASB)
HLTICADERECADS

A0

HTCADEREATOS

111460
111460

LI
L1460

ABRIL

111461
111461

A0

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO

FEERERD
111461

BIITTS,  S40B6M

R
111460

NERO

Producto B tercer afio

THLORAPAGR
THBLEROSY AVIOS 15
THLORRETENCONES
N0 3
fDHS %
T0TLES

07AL
RETERUENTE L5
TALORAPAGAR
THBLEROSAVISS 5%
VALORRETENCIONES
(ONTADD 35
05
N
T0TALES
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Gastos tercer afo

NOMINA ADMINISTRACION |

FEBRERO MAYO UNIO | JULI0 | AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE

SALARIO GERENTE

1900000 1,900.000] 1,900.000] . 1900000 1,900.000f 1,900.000; 1.900.000] 1900.000] 2280000

COMERCIAL

1900000 190000 190000 19000 190000 190000 190000 1.900. 0(] 190000 190000 190000 2280000

MANTENIMIENTO

300‘000

TOTAL SALARIOS

4600000

AUX TRANSPORTE MANTENIMIENTO]

4.677.083| 4677.033 4677.083 . . 677 4.677.083 4677 083 4677, 083 56 1249‘)6

o iz -m
389601 389601 38%01 389 601
VACACIONES
PRIMA
TOTAL PRESTACIONES
552.000) 552.000) 552.000] 6.624.0000
24012) 24012| 24012 240124 24012 24.012) 24.012) 24012 24012) 24.012) 24012 288.144|
0] 0) 0| 0| [\ [\ 0) 0) 0) 0) 0) 0| 0
0] 0) 0] 0| 0] 0] 0) 0) 0) 0) 0) 0| 0|
184.000) 184.000) 184.000} 184.000) 184.000) 184.000) 184000} 184.000) 184.000] 184.000) 184.000) 184.000] 2.208.000)
TOTAL APORTE EMPLEADOR 848.967] 848.967 921.51;| 921.51;| 921.512| 921,512 921.512 921.512 921.51;| 921512, 921.512 921,512, 10.913.054|
PENSIONY FS 774.% 774000 774.% 774% 774.000) 774.000) 774000} 774000 774000 774000 774000 774000} 9.288.000)
SALUD 272.955| 272.955) 345500} 345.500) 3455001 345,500 345‘@ 345,500 345.500) 345@ 345.500f 345500} 4000911
E 24.012) 24.012) 24012 24.012) 24012 24012 24.012) 24.012) 24012 24012) 24.012) 24012 288.144)
SENA 0| 0) 0| 0| 0l 0] 0) 0) 0) 0) 0) 0| 0|
ICBF 0] 0) [\ [ 0 0] 0) 0) 0) 0) 0) 0 0|
|CAJA 184.000] 184.000) 184.000] 184.000) 184.000] 184.000) 184.000] 184.000) 184.000) 184.000) 184.000) 184.000] 2‘208‘001
TOTAL APORTES 1.254.96# 1.254.96# 1327.51# 1.327.ﬁ 1327512 1.327.512| 1.327.51# 1327512 1327512 1327512 1327512 1327.512| 15.785.054]
ARRIENDO BODEGA |
FEBRERO NOVIEMBRE

297.500

82110 82.110) 82. 110 5 82.110) 82.110] 82110 82110

204000 204000 204.000] 204,000 204 (ml 204 % 204,000 204000 1 204000 244800

204000 204000 204000} 204000 204.000) 204000 204000 204000 L 204000 2.448.000)
8120390]  8420390] 8120390 8120390  8.120390] 8120390] 8420390 8120390] 8420390 8420390 8120390 97444.680]

RETENCIONES
FEBRERO ABRIL |  MAYO JULIO AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE
2975001 297.500 297.500) 297.500 297.500 3570000
297.@{ 297,500 297.503| 297.500 297.500 297500
204000 204000 204000 204.000) 204000 204000

204.000

ENERO I
8.110] 82110 82110 82110 52110 82.11( 82110 82110 82110 82110 82110 82110 985320
82.110] 82110) s2a10] 2410 82110]  82.110] 82110] 82110 82110] 82110 82.110) 82410] 985320]

WA
za4.m| 204@1 zo4.@| zo4@| 204,000 204% zo4m| 204000 204 000 zu4m| zu4(m| zo4&| z443009|
37.223 0 i [ i i 437,223

1041223 204.000 204,000 204000 204000 204000 204.000 204 000 204 000 204 000 204 000 204 000 3 285223
-1.041223] -204.000 -204.000f -204.000f -204.000 -204.000f 204000 204.000] 204000 204000 204000 204000 -3285223]

15.667] 29027 44.@| 51294 54897 54897 54897] 54897] 54897 54897] 54897] 54897] 579, 7%
0

2.35_0| 7694 _I _I 835 m_s| 3Z§| 8233 8696
18017] 63431 63131 63431 63431 131 i
[ s6ots3]

15437] 53,040 53,040 53.040) 53040

| SEGURO

| FEBRERO MARZ0 ABRIL MAYO JUNIO JuLio AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE ANO

SEGURO i [ [ [ [ 0 i 0 i 0 [ 5232649
VA 0 [ [ [ [ 0 0 [ 0 0 [ 837223
OTAL 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6069.868

MAURICIO GUTIERREZ Y PAOLA MORENO
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FLUJO DE CAJA
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AGOSTO  SEPTIENBRE OCTUBRE  NOVIEMBRE  DICIENBRE

i

FLUJO DEEFECTIVO
ENERO-DICIEMBRE 2017
WRIO AR MAYO MO

FEBRER0

INERO
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