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LINEAS EDITORIALES

Hay preocupacion frente a los efectos economicos que las
multimillonarias rransacciones puedan tener sobre las medianas y
pequenas empresas medidticas, que se veran arrinconadas por el

impetu financiero de los grandes emporios.

Redaccion

- En Directo

Ignacio Ramonet ha afirmado que el periodismo pierde su
condicion de “cuarto poder” en la medida en que los medios de
comunicacion van quedando en manos de los grandes emporios

empresariales.

Los medios en Colombia no han escapado a esa tendencia del
mercado, y los dos mas representativos ejemplos son la compra
de Caracol Radio por parte del grupo espanol Prisa, y la “alianza
estratégica” recién firmada entre la Casa Editorial El Tiempo y el
también hispano Grupo Editorial Planeta.

En un informe especial para esta edicion de En Directo, ana-
listas de medios expresaron que estos negocios son producto de
las nuevas tendencias de la globalizacion y el mercado, pero no
deja de inquietar la forma como los nuevos duefios conduciran
las agendas informativas y las lineas editoriales de los medios.

Si bien las preocupaciones desde el punto de vista meramente
periodistico suscitan debate, también ocutre lo mismo frente a
los efectos econdmicos que estas multimillonarias transacciones
puedan tener sobre las medianas y pequefias empresas mediati-
cas, que de alguna manera se veran arrinconadas por el impetu
financiero de los grandes empotios.

El debate se acrecienta cuando el pais esta a las puertas del
proceso de adjudicacion del tercer canal privado de cobertura
nacional, por el cual estin pujando reconocidos conglomerados
empresariales, entre ellos Prisa y Televisa.

A la par, se esta dando una serie de movidas financieras y
juridicas por parte del grupo del mexicano Carlos Slim, que pre-
tende quedarse con la mayor parte de las empresas que operan el
servicio de television por cable.

Paraddjicamente, quienes elevan voces de desacuerdo frente a
las intenciones de estos grupos, de apropiarse de los grandes me-
dios de comunicacion, son quienes, desde el otro lado, también
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ostentan posiciones privilegiadas en el sector empresarial. Como
ocurre con los canales Caracol y RCN, que consideran inviable

Una de las sedes de la Casa Editorial El Tiempo, ahora contfrolada por el grupo Editorial Planeta, en virtud
de una “dlianza estratégica” que, segun los directivos de la empresa de medios, no alterard los destinos

economicamente (para ellos, por supuesto) la apertura de un tercer

editoriales de los impresos ni del canal que maneja esa compania. canal privado.
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Editorial

Adriana Guzmdn de Reyes

Decana Facultad Comunicacion

Este nimero de En Directo esta particu-
larmente dedicado a la evolucion y el analisis
de la nueva dinamica de los medios de comu-
nicaciéon como empresas y, en especial, como
grupos mediaticos.

La compra de El Tiempo por parte del
Grupo Planeta constituye, sin duda, la mas in-
teresante jugada empresarial de medios de las
ultimas décadas, dada la posicion dominante
del diario, el nimero de lectores que cubre
(su circulacion es de unos 241.000 ejemplares
de lunes a sabado, de 475.000 el domingo y
aborda un espectro de 800 municipios en el

pais, segin fuentes del propio periddico) y el desarrollo multimedia que cruza
las fronteras del papel (hoy cuenta con 13 desarrollos de productos en Internet).
Una industria que causa preocupacion (por ser practicamente la Gnica en un pais
de 42 millones 800 mil habitantes, segun el Dane ) y a veces envidia (de cualquier
manera el mundo de los medios no se hace en un abrir y cerrar de o0jos).

Algunos, como yo, prevén problemas en el negocio. Es muy dificil llevar a
la practica el esquema trabajado. Normalmente en el mundo empresarial, nadie
vende el 55% de una compaiia y pretende, al mismo tiempo, controlar (como en
el caso de los medios) su linea editorial o su independencia. Es claro que de cierto
modo lo que El Tiempo vendié fue “su” independencia; entonces, ;cémo buscan
seguir conservandola?

Pero mientras empieza la faena y transcurren los hechos en medio de esta
nueva alineaciéon mediatica (Grupo Semana, RCN, Caracol, los diarios regionales
—en especial propiedad de familias tradicionalmente metidas en el negocio- Tele-
visa y algunos extranjeros) , por suerte parece que al fin vienen al mercado nuevas
propuestas que se suman al grupo de los “no alineados”.

Es importante ver que, aunque pequenos, hay en Colombia medios (a los
que esperamos dedicar un buen espacio en una proxima ediciéon de En Directo)
que intentan llegar a esos puiblicos aparentemente colonizados por los grandes.

Gratamente se anuncia la llegada de El Periddico, una propuesta informativa
independiente, nacida de periodistas con experiencia, mucha pasion y ganas de
hacer propuestas distintas, lo que dara lugar al crecimiento de la oferta informa-
tiva, tan necesario en Colombia.

De igual manera, y aunque resulta de la iniciativa de extranjeros desprovistos
del acostumbramiento dpico de los colombianos al secuestro, el delito y el desplaza-
miento forzado, nacera una revista que sera distribuida “en la calle por los de la
calle”, para, como ellos mismos dicen, pasar “del pesar...hacia el respeto mutuo”.
Iniciativas que, ademas, conllevan el sentido social, connatural al periodismo.

Dos medios apenas que se suman a propuestas que, de afios, han intentado
abrirse espacio en medio de los grandes, de los ahora llamados “nuevos medios”
y que aparecen en el grupo de los “no alineados”, donde también esperamos
que haya muchos que saquen provecho de las nuevas tecnologias. Hacia adelan-
te hay todo un campo en la radio Web, donde desde ahora se prevén alternativas
interesantes.

Hay que ver como comunidades como Facebook o proyectos como You-
Tube dan lugar a la creaciéon de “nuevos medios”, sin duda, quiza los mas in-
dependientes, los mas baratos, los mas disponibles. Eso si (queda la duda) no
siempre los mejor hechos, pero que con una buena dosis de profesionalismo,
podrian redundar en excelentes propuestas petiodisticas, conducentes a mas
oferta, mas pluralidad, mas lineas de pensamiento, mas ideas para la democracia,
mas desarrollo para el pafs.

* Algo mis. ... A propdsito del Dane. Siempre he sostenido que para gue el perio-
dismo funcione, los profesionales de la noticia, el reportaje o la entrevista tenemos que indig-
narnos y duro. Yo creo que no nos hemos indignado lo suficiente ante la salida de Ernesto
Rojas Morales, director del Dane. Cero y van dos. Como asi que los directores de las en-
tidades que manejan las cifras en el pais son retirados de sus cargos por preguntarse por las
tnconsistencias que existen en los resultados o las proyecciones econdmicas que marcan los
destinos de los diversos sectores de nuestra economia. I/ hecho reviste gravedad y mds asin
52 se tiene en cuenta que las cifras de la discordia son las del empleo. .. en un pais donde el

53% de la poblacion es pobre y el 20% indigente. . .

Los amos de |la reconquista

Planeta se quedo dichoso con Ll Tiempo. Ahora es probable que un tercer canal privado

se vaya con Prisa, cuya chequera empezara a incomodar a cierto magnate

mexicano ansioso de monopolizar la television en Colombia.

Wilmar Matiz

Columnista En Directo
wilmar.matiz@unisabana.edu.co

Ceder el control
de El Tiempo
trasciende mas
alla de lo not-
Closo, por  ser
ésta una cot-
poracion  con
brazos en la

edi-
prensa,
television, In-

industria
torial,

ternet, y un par
de representantes en el alto gobierno.
Prisa, que en teorfa contaba con la me-
jor opcién de compra gracias a la cer-
cania ideoldgica y la mayor cantidad de
dinero ofrecido, vio coémo los intere-
ses politicos también hacen parte del
negocio.

¢Es posible controlar la brajula edi-
torial de un medio del que no se con-
trola la caja del dinero? Como respuesta

a esta curiosa paradoja, resulta contun-
dente cierto titular que ha circulado re-
cientemente en la prensa nacional, el
cual pregunta: Se estara revolcando
Hernando Santos en su tumba?

La asamblea de Santos tomo la de-
cision final a favor de Planeta, que se
hizo al jugoso paquete accionario de
la Casa Editorial El Tiempo. De in-
mediato, este diario empez6 a publicar
autoentrevistas dedicadas a difundir la
premisa segun la cual la adquisicion de
Planeta no reduce la autonomia edito-
rial de este periddico.

ILas ‘mejores condiciones’, poco
conocidas pero muy presumibles, por
las cuales los Santos dieron la victoria
al emporio Planeta, no lograron conju-
rar los rumores sobre una posible in-
terferencia indebida del sector politico
de Colombia y Espana. Interferencia

que se relaciona con otra puja mayus-
cula de conglomerados, pero en el caso
de la television.

El grupo dueno de El Pais de Ma-
drid, la cadena SER de Espana, y Cara-
col Radio, aplastado por Planeta en su
interés por El Tiempo, se quedd con
sendos 300 millones de dolares sobre
la mesa, listos para invertir en un me-
dio colombiano. Sin duda, un tercer
canal privado resultara ahora tentador
para Prisa, cuya amplia chequera em-
pezara a incomodar a cierto magnate
mexicano ansioso de monopolizar la
television en Colombia.

El bolsillo de Carlos Slim, que
ahora es mas gordo que el del propio
Bill Gates, fundador de Microsoft, ha
logrado sortear ciertas ‘contrariedades’
en el proceso de monopolizacion de
los servicios de television por cable

del pais. Sin embargo, algunas ‘ayudas
burocraticas’ le permitiran hacerse fi-
nalmente al control de este apetitoso
negocio, deshaciéndose de
pequena firma de cable.

alguna

De esta manera se evitara el mo-
nopolio, segin los clasicos argumentos
leguleyos utilizados para sortear estos
obstaculos, pues el monstruo de Tel-
mex supuestamente competira de igual
a igual con una ‘perubdlica’ escondida
en el Caribe macondiano, con apenas
dos o tres suscriptores.

Para nadie es un secreto que
nuestro pais hace parte de la torta de
la reconquista. Los nuevos amos del
dinero avasallan nuestros micréfonos,
plumas, camaras, antenas, imprentas,
portales, teléfonos... Solo les falta co-
lonizar nuestros cerebros. Porque no lo
han hecho todavia. ;O si?
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LAS INCERTIDUMBRES DE LA FUSION PLANETA-CEET

El Tiempo lo dird...

[ a alianza estratégica debe ser vista como un fenomeno propio de las nuevas tendencias

del mercado v la globalizacion, pero se advierte sobre el riesgo de perder

Maria Isabel Soto, Camilo Navarrete

Periodistas En Directo
maria.soto2@unisabana.edu.co
camilo.navarete@unisabana.edu.co

Mis que asustar, ¢l ingreso de em-
presas extranjeras al ambito de los me-
dios de comunicacion en Colombia es
un hecho que debe aceptarse dentro de
las nuevas tendencias del mercado y la
globalizacion.

LLo que si deberfa preocupar es que
eventualmente esas empresas quieran
influir en las lineas editoriales de los me-
dios para responder a sus intereses co-
merciales o politicos, segin lo senalaron
expertos consultados por En Directo.

l.a alianza recién creada entre la
Casa Editorial El Tiempo y el Grupo
Planeta ha despertado una serie de te-
mores, en el sentido de que el mas im-
portante periddico diario de Colombia
quede en manos de una empresa edito-
rial espanola que podtria datle un giro al
manejo informativo del medio.

Para ofrecer tranquilidad, espe-
cialmente a sus lectores, El Tiempo y
Planeta conformaron un Comité Fun-
dacional que mantendra los criterios
editoriales bajo los cuales ha funcio-
nado el periddico.

A juicio del maestro de periodistas
Javier Dario Restrepo, el Grupo Pla-
neta tiene vinculacion con tres diarios
espafioles, uno de circulaciéon nacio-
nal, “pero no tiene experiencia con
periddicos grandes”, lo cual favorecio
la creacion de dicho comité.

Rafacl Santos, codirector de FEl
Tiempo, le dijo a En Directo que Pla-
neta ofrecia las mejores condiciones para
los accionistas, como ¢l precio, pero so-
bre todo la garantia de que se iba a res-
petar por muchisimos anos mas el legado
periodistico del diario colombiano.

Cuando se adelantaba la nego-
ciacion de la venta de una parte del
El Tiempo, especialistas consultados
por otros medios apostaron a fa-
vor del Grupo Prisa, propietario de
Caracol Radio, pero la muerte de su
cabeza y fundador, Jesas de Polanco,

parecio dar la ventaja a Planeta.

v £

el rumbo de las lineas editoriales.
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Aunque el Comité Fundacional fue
creado para “proteger” la linea edito-
rial de El Tiempo, no se descarta que
dicho organismo pueda debilitarse en
caso de que el grupo espanol aumente
su participacion accionaria.

Preocupa Ila venta

A juicio de la directora de la carrera
de Comunicacion Social y Periodismo
de la Universidad Central, Matia Teresa
Herran, aunque Planeta no tiene gran
experiencia en diarios y por eso permitio
la existencia del comité, éste puede de-
saparecer si se debilita el interés de los
miembros de la familia Santos por con-
tinuar con el negocio familiar.

lla preocupacion en torno a esta
negociacion obedece a la recurrente
venta de empresas colombianas a gru-
pos extranjeros, tanto del sector de los
medios de comunicacion como el de
servicios publicos y el financiero.

Incluso, se ha invocado un sen-
fimiento nacionalista que lleva a lamen-
tar el traspaso a consorcios multina-
cionales de empresas que han sido
simbolicas para el pais, pero es algo que

debe ser interpretado, segun Javier Dario
Restrepo, como un paso necesatio para
el crecimiento econémico del pais.

Frente al caso particular de El
Tiempo, “se debe desconfiar del nacio-
nalismo, porque hay que afrontar este
hecho como necesario. En tanto no
se condicionen los contenidos, no hay
nada de malo en la inversion extranjera,
la cual ayudara a mejorar el grado de exi-
gencia en las noticias que se presenten”,
expreso el periodista.

Maria Teresa Herran tiene otro argu-
mento: “No podemos decir que porque
un grupo econoémico participe en un me-
dio exista una influencia negativa. Cuan-
do Prisa compré Caracol Radio permitio
mayor libertad de expresion en el medio
que la que permitia la familia Santodo-
mingo vy, por lo menos al comienzo, me-
joraron las condiciones laborales”.

Sobre el interés de grupos economi-
cos extranjeros de invertir en Colombia,
como Prisa y Planeta, Rafael Santos se-
nal6 que “cllo obedece a que Colombia
es un pafs estable econdmicamente, con
buenas tasas de crecimiento economico y
una ubicacion estratégica para ese tipo de
inversionistas en Latinoamérica y en sec-
tores hispanos en los Estados Unidos”.

Agregd que “Planeta vio en El
Tiempo una marca reconocida, con
muchos anos de tradicién, de mucha
seriedad, de permanencia en la histo-
ria del pais, en fin, con unas ventajas
atractivas para un inversionista extran-
jero, porque es no solamente quedarse
en Colombia sino crecer hacia otras
partes del continente”, explicé Santos
a En Directo.

Foto 1: Rafael Santos, codirec-
tor del Unico periddico de cir-
culacion nacional, habld sobre
la fusion de la Casa Editorial El
Tiempo con la editorial Planeta.

Foto 2: Sala de Redaccion del
diario El Tiempo.

Rafael Santos expreso el interés de
su empresa de expandirse hacia otros
medios apenas explorados por la Casa
Editorial, como la television, la radio y
la Internet, con la intencién de compe-
tir con las grandes empresas mediaticas
de América Latina.

“Tomamos la decision de buscar un
aliado estratégico que le aporte al nego-
clo recursos frescos en una cantidad im-
portante, en una transferencia de cono-
cimiento interesante en la produccion
de peri6dicos gratuitos, por ejemplo”.

sentido, Maria Teresa
Herrian consideré que este negocio es

En este

un paso necesario en el crecimiento
economico del pais. “No necesaria-
mente lo bueno es lo nacional y lo malo,
lo extranjero. Esa es una posicion pro-
vincial ante la inversion, es como creer
que nuestros grupos economicos han
sido la maravilla por ser nuestros”.

Ante los semanarios que circulan en
Boyacd, Tolima y los Llanos, distribuido
en varios municipios de Meta y en las
capitales y principales municipios de
Guaviare, Vichada, Guainia y Casanare,
Santos dijo que se trata de una estrategia
de crecimiento indispensable.

La apuesta para los comunicado-
res esta en creer en medios alternativos
como la Internet o los medios comu-
nitarios, pues aunque €s un error creer
que se mantendra la situacion de un
solo medio escrito, también lo es creer
que la prensa tiene gran acogida entre
la poblacion, “solo una élite lee prensa
escrita, otros medios tienen un mayor
impacto sobre el publico”, acoto Maria
Teresa Herran.

i k=i ol . . s . 4 Kk

A A5 ST A . A

Sl L @ LB o s

G e W W Ry U R T T S



<

Dossier

CONVERGENCIA MEDIATICA EN EL TIEMPO

Todos para uno y uno para todo

Segun Rafael Santos, codirector de il Tiempo, la centralizacion de los medios no

propiciara un “reciclaje” informatvo, sino un trabajo conjunto, novedoso

Fotografiia Carlos Alberfo Amador

Inés Elvira Rueda Lopera

Periodista En Directo
ines.rueda@unisabana.edu.co

Es un hecho. Todos los equipos
periodisticos de los medios impresos
de la Casa Editorial El Tiempo y del
Canal City Tv comenzaron a centrali-

zar sus operaciones en la sede de la
Avenida El Dorado.

En la planta fisica del periddico
se hacen actualmente remodelaciones
para materializar un concepto claro: la
convergencia de medios.

Rafael Santos, codirector de El
Tiempo, dijo a En Directo que se es-
tan haciendo ajustes de estructura y de
operacion del periddico para entrar en
la tendencia de la convergencia.

“Todos los periodistas, de alguna
manera, van a tener que funcionar para
distintos medios. Se trata de entrar en
la ola multimedial, como lo viven ac-
tualmente los mas grandes periodicos
del mundo”, dijo el directivo.

Santos comenté que la remode-
lacion responde a una “estrategia de
supervivencia, porque si los medios se
estancan, tienden a desaparecer”. Hizo
énfasis en el fenomeno de la conver-
gencia de medios y sus ventajas.

Advirtio, sin embargo, que esta
nueva tendencia enfrenta un obstaculo
de caracter cultural porque “los perio-
distas no estidn acostumbrados a ese
tpo de cambios tan radicales como

y producido en diferentes formatos.

frabajo del canal local City TV. La convergencia de medios es una realidad que
se Vivird en pocos meses en esa casa editorial

pasar de un computador a hablatle a
una camara y tener que producir soni-
do para una produccion de audio™.

Cuando al codirector del El Tiem-
po se le pregunto sobre si la central-
izacion de los medios y la produccion
de contenido conjunto ocasionaria un
cierto “reciclaje” de informacion, re-
spondié que si ello sucedia debia verse
no como “fusilaje”, sino como un re-
sultado de trabajo conjunto que no
sera repetido, sino producido en dife-
rentes formatos.

Explico que los comités edito-
riales de los impresos y del canal City
TV se realizaran de forma conjunta,
fenémeno que hard que redactores y
periodistas se conviertan en produc-
tores de contenido para los diversos
medios. En palabras de Rafael Santos,
los periodistas tendran que  “vestir
muchos sombreros”.

Ll directivo senald que la tendencia
de la Casa Editorial El Tiempo se viene
aplicando desde antes de que ésta hi-
ciera la alianza con el Grupo Planeta.

Las instalaciones del periodico El Tiempo, de la Avenida Eldorado, se renuevan para recibir al equipo de
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Esta previsto que las obras de re-
modelacion culminen a finales de oc-
tubre o principios de noviembre. El
antiguo edificio de El Tiempo, en el
centro de Bogorta, donde actualmente
funciona City TV, conservaria algu-
nas oficinas desde las cuales se haran
transmisiones eventuales.

Gabriel Meluk, editor de deportes
del diario, consideré que la remode-
lacion definitivamente va ‘mas alld’.
“Esto no es una remodelaciéon. Es una
nueva manera empresarial de hacer
periodismo”.

Segun Meluk, es hacer algo parecido
alo que realizan las agencias de notcias,
que producen contenido y lo venden a
diferentes medios de comunicacion.

La Casa Editorial El Tiempo ha
redlizado grandes inversiones
en la adquisicion de moder-
nas plataformas tecnoldgicas
que le permitirdn el montaje de
los procesos de convergencia
para la produccion de conteni-
dos en diferentes formatos.
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El buen negocio de Prisa

[.a compra de Caracol Radio. por parte del Grupo Prisa, constituye una muestrs
3 o

incuestionable de la tendencia hacia una mayor circulacion de

productos globales, especialmente en la musica.

Katherine Vaca Grisales, Rayza Zambrano Triana

Periodistas En Directo
viviana.vaca@unisabana.edu.co
1ayza.zambrano@unisabana.edu.co

Las novedades en la propiedad de los medios de comunicacion en Colombia
no corresponden a fenémenos aislados, sino a la tendencia mundial de la globa-
lizacion de la informacion, advirtieron expertos consultados por En Directo.

Una de esas novedades fue la compra, por parte del grupo empresarial
espafiol Prisa, de la Cadena Radial Caracol, que se integrd al llamado Grupo
Latino de Radio.

La compra de algunas acciones de Caracol Radio, por parte de Prisa, se
efectué en el primer semestre de 1999. Tres afios mas tarde se llevo a cabo un
ajuste del estado financiero y, debido a las enormes pérdidas y una clausula im-
puesta por Prisa, la Cadena se vio obligada a vender el 77,7% de las acciones.

“Caracol Radio negocié con un grupo que tiene una gran habilidad como
negociante y unas enormes posibilidades de inversién”, aseguré la comunica-
dora social de la Universidad Javeriana Eliana Herrera, autora de una tesis de
grado acerca del tema. ' '

El Grupo Prisa, de la familia Polanco, logré expandir su mercado con avances
significativos en su capital, puesto que en 2006 se observé un crecimiento signifi-
cativo, del 139%, comparado con 2002, afio en que comenzé su administracion y
control de Caracol Radio.

Objetivo: posesion de acciones

“No es extrafio que en unos cuantos anos los medios de comunicacion de
todo el mundo estén en manos de dos o tres conglomerados mediaticos”, afir-
m6 Juan Carlos Gomez Giraldo, investigador y director académico del Observa-

torio de Medios de la Universidad de I.a Sabana.

El Grupo Prisa ¢s un conglomerado econémico o holding, v representa a

sociedades anonimas que no ejercen, directamente, la produccion industrial ni
comercial de los medios. Su principal objetivo es realizar actividades financiceras
de control v gestion de sus empresas, gracias a la posesion de acciones.

Con la llegada del Grupo Prisa la Cade-
na Radial Caracol recibid una inyeccion
econdmica que le permitid mejorar en
tecnologia. La fotografia muestra la sede

central de la empresa infromativa.

“El proceso que se esta dando es una especie de reacomodamiento de los
intereses econdémicos en el mundo. El poder econémico transnacional necesita
extender su capacidad de influencia en todos los rincones del planeta, y ello in-
cluye los medios de comunicacién”, explico Juan Carlos Gémez.

Esta situacion, sin embargo, ha llevado a plantearse inquietudes en torno a
la calidad de la informacién periodistica que producen las empresas en poder de
grandes grupos.

En el caso particular de Caracol, Eliana Herrera afirma que “Prisa no vino
a hacernos un favor, ni a traernos el mejor petiodismo del mundo, sino a hacer
un negocio econémico. “En ese sentido, si a esa empresa le interesa o no hacer
un periodismo de inmediatez, sin profundidad, sin contexto, sin cronica, sin
reportaje, pues lo podra hacer, pero en eso también hay responsabilidad de las
audiencias”.

Hay que advertir que En Directo intent6 en repetidas ocasiones contactar
a los directivos de la Cadena Radial Caracol para confrontar sus opiniones, pero
fue imposible obtener respuestas.

Una ola de cambios

Se ha afirmado que la compra de Caracol Radio representa una oportunidad
para hacer periodismo independiente, pues dejé de estar atada a los intereses del
conglomerado empresarial Santodomingo. Esta aseveracion, sin embargo, debe
hacerse sobre la base de que la Cadena esta ahora incorporada a un proceso
global de determinaciones y politicas trazadas desde el centro del Grupo Prisa,

que tiene inversiones en muchos paises y frentes.

Para Fliana Herrera, con ¢l negocié Caracol “si gand cierra independencia

frente al contexto empresarial colombiano e, incluso, un poco frente al politico,
pero al grupo Prisa tampoco le conviene atacar al gobierno colombiano que ha
sido benévolo con ¢l y le ha permitido la inversion”.

El proceso de compra tiene también implicaciones ideologicas para el pais,
} 1 5 i 1

pues “Prisa ve la necesidad de extender su influencia y es importante saber cual
s su orientacion para entender sus dindmicas internas y su verdadero juego

politico”, comentd Juan Carlos Gomez Giraldo.

Un ¢jemplo claro de la influencia politica del grupo Prisa lo representa el
caso del diario El Pais de Espana, que cumplié un papel fundamental en la elec-

cion de Rodriguez Zapatero como presidente de Espana.

Fin el caso colombiano, Caracol Radio, junto con otros medios y organiza-
ciones, inici6 el cubrimiento de debates con candidatos en las principales regio-
nes del pais. El tema queda abierto y el tiempo dira qué tanta influencia puede
llegar a ejercer Prisa en el contexto politico colombiano.

Nuevos formatos

Una forma de influir notoriamente desde que Prisa asumi6 el control de
Caracol tiene que ver con la imposicién de formatos, nombres de emisoras y
aplicacion de programas provenientes de la Cadena Ser de Espafia. Todo esto
responde a la dindmica de las economias a escala que tienen su base en la estan-
darizacion para lograr un impacto masivo.

“Los espafioles pensaban introducir mas cambios en la produccion petiodist-
cade Caracol Radio, pero no lo han hecho o no lo han logrado hacer, porque los
periodistas tienen un habito enraizado en la produccién periodistica de la radio
colombiana, que es muy dificil de cambiar”, dijo Eliana Herrera.

Aunque Prisa hizo una adaptacién a los contextos locales, el centro dominante
sigue siendo la Cadena Ser, que es definida como la estructura matriz controla-
dora, mientras que Caracol Radio es la sociedad subordinada. No obstante, Co-
lombia es el pais que menos cambios ha evidenciado, porque en contraposicion a
Ecuador, sigue siendo el centro de produccion y no se ha perdido el contacto con
el contexto inmediato.

. N N U .
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ALIANZA PLANETA-EL TIEMPO

asos de animal grand

El romanticismo de los medios de comunicacion del siglo pasado puede existir en

pequefas publicaciones, con posibilidades de supervivencia.

Melissa Ledn Quintero, Rayza Zambrano Triana

Periodistas En Directo
venus.leon@unisabana.edu.co
rayza.zambrano@unisabana.edu.co

Fidel Cano, director de El Es-
pectador, ve con tristeza la alianza
entre la Casa Editorial El Tiempo
(CEET) y el Grupo Planeta. Agregd
que es evidente el interés economi-
co que despierta Colombia entre los
grandes inversionistas y descart6 que
su periodico pueda verse envuelto en
una proxima negociacion.

En Directo dialog6 con Cano
sobre lo sucedido con El Tiempo y
también traté temas del semanario
que dirige.

En Directo: ;Qué opinion le
despierta la alianza estratégica El
Tiempo-Editorial Planeta?

Fidel Cano:

triste que una empresa familiar como

Me parece muy

esa termine siendo un apartado mas
de un conglomerado de negocios v,
mucho mas, extranjero. Estoy a la ex-
pectativa para ver cOmo se va a venir
esa competencia. Sin duda alguna, es
una inyeccion muy importante para
la casa editorial El Tiempo, y seguro
ellos vienen aqui a hacer mas plata y
a ahogarnos a los pequefos, toca ver
por donde vamos a sacar la cabeza.

E.D: Si se vendi6 el Wall Street Jour-
nal, ¢podria venderse El Espectador?

F.C: Hoy cualquier medio de co-
municacién esta abierto a fusiones,
alianzas y oportunidades de desa-
rrollo. Los duefios han mostrado su
interés en seguir con El Espectador,
lo han aprendido a querer mucho y
estan dispuestos a fortalecerlo. Si el
periodico vuelve a ser diario necesita
una inyeccion econémica muy fuerte.
Por ahora, no hay nada en el panora-
ma, pero sin duda, si hay una opor-
tunidad, van a analizarla.

E.D: Prisa compr6 Caracol Radio,
los mexicanos se estan quedando con
los cableoperadores, Planeta comprd
El Tiempo. ¢Por qué tanta venta de
medios?

F.C: El negocio cambié mucho,
necesita inversiones muy fuertes y
un soporte multimedia muy grande si
quiere trabajar en las grandes ligas. El
romanticismo de los medios de comu-
nicacién del siglo pasado puede existir
en pequefias publicaciones que no es-
tén aspirando a manejar las comunica-
ciones y creo que tienen posibilidades
de supervivencia. El principal interés
de los grupos es econémico, pero
pueden hacer inversiones que mejo-
ren el periodismo. Cuando se tiene
un buen periodismo es cuando se

Fotografiia Diana Mejia

Fidel Cano Correq, director del semanario El Espectador, considera que la alianza estra-
tétegica de El Tiempo con Editorial Planeta suscita preocupacion por los efectos que ese
negocio pueda tener en los medios pequenos.

puede hacer plata con un medio de
comunicacion.

E.D: ;Vamos a tener de nuevo El
Espectador diario?

E.C: Todavia no sabemos. la de-
cision esta un poco archivada espe-
rando los movimientos de los colegas
de El Tiempo, a raiz de su venta. No
tenemos ningun afan, pero lo impos-
tante es que eso esta sobre el tapete. Ni
siquiera sabemos si estratégicamente
es un buen camino para el periédi-
co. Hemos conseguido mucho con
la edicion del fin de semana y habria
que pensar muy bien cémo seria ese
periddico diario para no poner en
riesgo lo que hemos conseguido. Yo
serfa el mas feliz de tener El Especta-
dor otra vez como diario, pero no soy
de los que mas empujan para hacerlo
diario, porque seria meterse otra vez
en la mitad de la corriente contra gente
muy poderosa a la que no le gusta que
nadie respire al lado.

E.D: El Espectador vendi6 la rota-
tiva y dicen que ese es el primer obsta-
culo para volver a ser diario ;Se puede
ser diario imprimiendo en otro lado?

E.C: Dentro de los escenarios que
hemos mirado hay varias opciones, una
de esas es comprar una rotativa, pero
digamos que hay suficiente capacidad

de rotativa instalada en Colombia y
en Bogota particularmente como para
hacerlo sin ningan problema.

E.D: 51 EL Espectador se vuelve
diario de qué manera cambiarfa su ac-
tual linea editorial?

F.C: De ninguna manera. Si El Es-
pectador cambia, no se justifica que
exista. El peridédico debe tener una
posicion abierta para que sea necesario.
Si hace lo mismo que El Tiempo no se
necesita Bl Espectador. De manera que,
por el contrario, tendria que afianzarse
mucho mas en la diferencia para poder
ser una opcion realmente.

E.D: ¢La opinioén también es noticia?

E.C: Si. Digamos que hay gente a
la que no le gusta el concepto porque
piensa en la pulcritud total de la infor-
macién que no debe mezclarse con
opinion. Yo lo que digo frente a eso es

~que una cosa €s que sea pulcra y otra

cosa es que sea transparente. Si usted
no esta enganando a la gente puede in-
cluir la opinién dentro de la noticia, y
el concepto se refiere a que la opinién
crea noticia, el movimiento de ideas y el
debate que abre la opinién se vuelve no-
ticia. Frente a los criticos de la mezcla
de opinién con noticia en un periddico,
yo digo: cualquier opinidén que esta en
El Espectador, la gente puede entender

que es opinién y no se la estamos
tratando de dar como noticia.

E.D: ;Quiénes leen El Espectador?

E.C: La persona que lee El Es-
pectador es alguien inquieto intelec-
tualmente, y eso se puede entregar a
jovenes y a viejos. Yo no creo que sea
un periodico para viejos, de hecho, si
entramos a ver ¢l EGM (Estudio Ge-
neral de Medios), El Espectador tiene
muchos mas lectores jovenes que El
Tiempo. Quién dijo que los jovenes
eran brutos y light, y que tocaba solo
hablarles de musica y de sexo. Creo que
hay muchos jévenes que solo piensan
en eso, pero hay otros que son inquietos
intelectualmente, quieren meterse en el
debate y piden una informaciéon mas
profunda, analitica y mejor esctita.

E.D: :Por qué leer El Espectador
y no El Tiempo?

E.C: Creo que con El Espectador
pueden llegar a una informacién mejor
escrita, mas cuidada, profunda, analiti-
ca, reposada y sobre todo transparente.
No tiene dobles intenciones la infor-
macioén que se lee en El Espectador,
pero eso no quiere decir que no deba
existit El Tiempo y que haya mucha
gente que le guste. Lo ideal serfa leer
los dos periédicos y poder comparar.
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E.D: En una entrevista concedida por usted a la revista Cambio, afirma que el
peor golpe sufrido por el periddico fue haberse vuelto semanario ¢No fue peor el
asedio del narcotrafico?

E.C: El golpe del semanario es consecuencia de todas esas batallas que vivio
y libr6 El Espectador. De alguna manera ganaron porque en ese momento fue la
Gnica opcion: o se volvia semanario o se acababa el periédico. No es que el vol-
verse semanatio sea el gran golpe, sino que de tantos golpes que recibi6 todo ese
tiempo, en ese momento fue cuando ya empezo a traquear el arbol para caerse.

E.D: ;:Qué pasa con el periodismo de investigacion en Colombia?

E.C: El periodismo de investigacion se hace, pero sin mucho desarrollo y falta
de seriedad. Yo creo que aqui hay periodistas investigativos muy valientes, que no
le tienen susto a nada y se le meten a todos los temas, pero muchas veces son im-
precisos v tercos. Empiezan a dejar de ser buenos profesionales cuando empiezan
a imponer verdades. Yo lo que le pedirfa al perio-
dismo investigativo es mas rigor y cuidado, porque
los perros rabiosos si no tienen sustento se que-
dan ladrando sin hacer dafio, o sin hacer bien, sin
cuidar y sin proteger la sociedad. Sin duda, en el
pais hay periodismo investigativo de altura y en El
Espectador se trata de hacer. Una buena investi-
gacion, si es rigurosa y tiene fuentes sélidas, no
hay manera de pararla, ni aunque alguien quisiera.

E.D: ;En qué aspectos fortalecio el grupo Santo Domingo a El Espectador?

F.C: Economicamente primero que todo, y segundo respetando lo que com-
pr6. El grupo entendi6 que debia proteger ese periodismo limpio y transparente
de toda la vida, que es lo que hace grande el nombre de El Espectador. Fortaleci6
al periddico porque ha invertido mucho dinero en €l para mantener viva su voz en

el pais.

E.D: :Qué hizo que, finalmente, un miembro de la familia Cano asumiera la
direccion del periddico?

F.C: Muchas casualidades en realidad. En un comienzo, cuando se dio la ven-
ta, los Cano salieron del petiddico, yo en ese momento estaba en Estados Unidos
estudiando, de manera que no me echaron. Después de estudiar volvi al pais a
tocar puertas, la de El Espectador estaba evidentemente cerrada en ese momento,
me abrieron las de El Tiempo y trabajé alli. Carlos Lleras era el director de El Es-
pectador, con ¢l habia trabajado en la embajada en Washington y en un momento
¢l necesito un editor general y se acordd de mi, me llamé y yo acepté encantado.

Tratamos de no dejarnos llevar por

las ideologias. Aqui estamos mds

interesados en el periodismo que
en las posiciones politicas.

E.D: ;Cambio y Semana compiten con El Espectador?

F.C: Hoy en dia El Espectador no tiene una competencia directa, ni ningan
otro medio escrito. En lo publicitario compite con los periédicos por el formato,
pero informativamente creo que compite mucho mas con las revistas semanales
que con El Tiempo y los periddicos regionales. Estamos en un mundo de muchas
competencias pero a la vez ninguna directa, creo que El Espectador tiene su pro-
pio nicho que no se lo roba nadie.

E.D: Cuando usted asumi6 hizo el sexto relanzamiento del periédico ¢Por
qué tanto relanzamiento?

F.C: Hubo demasiados cambios en el periddico, cada director que llegaba
tenia su propia cuadrilla e idea. Cuando se volvio semanario se hizo un gran
relanzamiento para tratar de hacerlo ver distinto, mas revistero, creo que no se
eligié la persona adecuada para hacer eso, se llené de colorinches. Ese fue el
periodico que yo recibi y aunque no queria ha-
cer uno de nuevo, era necesario. En los lanza-
mientos anteriores habia una gran campana de
publicidad que generaba una gran expectativa,
este ultimo lo hicimos calladitos. Conseguimos
a Lucie Lacava que ha ganado varias veces el
premio al periédico mejor disenado; ella hizo
un gran trabajo y aunque no tenfamos el dinero
suficiente para pagarle, se enamor6 de El Espectador.

E.D: ;Qué significa ser un periddico de extremo centro?

F.C: Significa que tratamos de no dejarnos llevar por las ideologias. Aqui esta-
mos mas interesados en el periodismo que en las posiciones politicas. Obviamente
que a uno a veces se le meten sesgos ideoldgicos, pero el norte es ser extremo
centro, no vamos ni para la derecha ni para la izquierda. Nos interesa cumplir la
funcion del periodismo en la sociedad para que ésta sea mejor.

E.D: Frente a la nueva tecnologia de periddicos virtuales, scomo ve el futuro
de la prensa escrita?

F.C: La respuesta nadie la tiene hoy en dia. Yo creo que la prensa escrita va
a seguir viviendo sin duda alguna, pero obviamente van a ser mercados mucho
mas de nicho. Pensar que un medio impreso vuelva a ser masivo es impensable.
Un paso como el que dio El Espectador va en esa linea, los medios impresos van
a hacer una informacién mucho mas pausada, de lectura, sin la premura de la no-
ticia dura. Lo importante va a ser la personalidad y el nombre que se tiene como
medio a la hora de encontrar informacién en la que realmente se pueda confiar.

Bienvenida la competencia

Redaccion

En Directo

En medio del rumor que ha toma-
do fuerza en los ultimos dias, segun el
cual El Espectador volveria a ser diario,
Rafael Santos, codirector de El Tiem-
po, senald que eso es lo mejor que le
puede pasar a su periddico y a los co-
lombianos, porque la opinion publica
debe moverse a la luz de la diversidad
de los medios.

“El gran beneficiario seria el com-
prador, el lector, porque es muy bueno
tener mas opciones de consumo. Podria-
mos tener una competencia sana, como
la que se vivia antes, que le hace falta a El
Tiempo, y esta es una plaza muy grande
que estd en manos de un sélo medio, lo
que no es bueno para el desarrollo de

Fotografiia Carlos Alberfo Amador

Rafael Santos se confiesa uno de los mas
partidarios de que El Espectador vuelva a
ser un diario de circulaciéon nacional.

opiniones diversas .”, conceptuo.
firme, comprometido, en una nacion
Santos sefialé que si El Especta-  tan grande como Colombia, pero par-
dor regresa a la circulacion diaria be-  ticularmente en una ciudad de casi
neficiara a Bogota y al pafs, porque  siete millones de habitantes, como lo
serfa un competidor bueno, serio, es la capital colombiana.

El Espectador en estampilla

Javier Andrés Pineros Castro WE o R SRR R e N

Periodista En Directo
javier.pineros@unisabana.edu.co

El gobierno nacional se unié a
la celebracion de los 120 anos de El
Espectador con la emision de dos es-
tampillas conmemorativas.

En Directo hablé con Fidel
Cano, director del periddico, acerca de
este homenaje: “Las estampillas con-
memorativas fueron una iniciativa del
Ministerio de Comunicaciones a raiz

de todas las celebracio-
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nes que estabamos haci-
endo. La idea fue unirse
a la celebraciéon de El
Espectador como una
institucion  importante
para el pais. Decidimos
que las dos imagenes :
eran el facsimil de la 4
pri-mera edicién, que
era lo mas significativo,
y después la portada del
22 de marzo, una foto
vieja de un voceador con
El Espectador”.
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Fotografiia Alejandro Plata

Alejandro Plata

" Periodista En Directo
alejandro.plata@unisabana.edu.co

UNA PUBLICACION EN PELIGRO DE EXTINCION

Diario Deportivo ha logrado conquistar a un publico capitalino que no desearia
que la publicacion dejara de circular.

El Diario Deportivo hace parte de la
cotidianidad mafanera en la capital co-
lombiana. Es tan tipico como los vasos
de tinto plasticos y verdes, los envueltos
de mazorca y el olor dulce de la yerba-
buena en los puestos de aromaticas.

El periédico deambulé como una
publicaciéon sin duefio desde cuando
el Tribunal Superior de Bogota, en fe-
brero de este afio, ordend su extincion
definitiva, ya que Javier Castro Vargas,
su antiguo duefio, no pudo justificar
los recursos provenientes para crear la
sociedad Diario Deportivo S.A.

Arrebatado de los aparentes ten-
taculos del Cartel de Cali, la Direccion
Nacional de Estupefacientes (DNE)
acogi6 a este desamparado medio de
comunicacion como lo hace con todos
los hijos del narcotrafico.

Sin recursos, personal ni experien-
cia suficiente, fue puesto en los brazos
de otra matrona, ésta si con cono-
cimiento del tema: Diario del Sur, par-
te de un importante grupo empresarial
del departamento de Narifio.

La figura era simple: Diario del Sur
se convertiria en el depositatio del De-
portivo, una figura que utiliza la DNE

para delegar la administracion de bienes
incautados al narcotrafico.

Un “golazo” que nunca fue

“Fue asi hasta que surgi6 la noticia
de Luber”, afirma Carlos Albornoz,
director del DNE, tal vez cansado de
repetir la misma frase a todos los me-
dios del pais. Luber es una de las em-
presas parte de la sociedad Diario del
Sur, duefia de la publicacién del mismo
nombre, y como se explicé atras, de-
positaria de Diario Deportivo.

Con dos de sus empleados, Luis
Alberto Vargas Cano y Fabian Oc-
tavio Pinzén Beltran, esta sociedad
narifiense tratd de hacerle a la DNE
lo que un reconocido medio nacional
califico como un “golazo”, pero sélo
logrd ser una astuta jugada que nunca
termino en el arco: registrar la marca
Diario Deportivo a nombre de estas
dos personas en la Superintendencia
de Industria y Comercio.

Como Diario Deportivo habia sido
extinguido a nombre del Estado en febrero
de 2007, la sociedad propietaria de la mar-
ca dejaba de existir, se disolvia y cualquiera
hubiera podido registrar un periédico con
la misma marca y el mismo logotipo.

Sin embargo, la astucia de los dos
implicados se encontr6 con la curiosi-
dad de un suscriptor del matutino que,
mientras revisaba archivos de la Super-
intendencia de Industria y Comertcio,
descubri6 la jugada de los empleados
de Luaber y avisé a la redaccion del
periddico.

Tiempo después, funcionarios del
Diario Deportivo se reunieron con el
director del DNE vy le informaron del
registro que trataban de hacer los dos
empleados de Luber.

Albornoz asegura que una vez
supo tal informacion, la direccién pro-
cedi6 a solicitar a la Superintendencia
que no aprobara la solicitud para regis-
trar la marca.

“Inmediatamente después de esto
relevamos a Diario del Sur como de-
positario de Diario Deportivo, a pesar
de sus buenos resultados”.

Albornoz menciona que hasta los
mismos trabajadores de la publicacion
aseguraban que la edicion diaria aumento
en calidad y ventas bajo la tutela del
grupo narinense.

Pensando en el futuro

“Miramos hacia adelante. Ese tema

se ha tratado mucho y lo que queremos
es seguir trabajando”, afirma Javier
Roldan, gerente general de Diario De-
portivo, cansado, tal como Albornoz,
de dar vueltas a un tema que ha ocu-
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iario Deportivo, a la deriva

El periodico deportivo de mayor circulacion en el pais se enfrenta a un dilema: liquidacion
o venta. Este matutino ha pasado por varias manos y busca encontrar un rumbo estable.

pado varias paginas judiciales en los
medios del pais.

En la redaccion siguen trabajando,
escribiendo. Ese fin de semana, un equi-
po azul muy popular en Bogota, recibié
media docena de goles en su arco y otro
rojo apunta a acompanar al mencionado
conjunto en la cola de posiciones.

Hay trabajo y los reporteros estan
ocupados. Hay que cerrar edicion vy la
entrevista es corta. “Ahora nos mane-
jamos como un ente autbnomo bajo
la DNE. No hay planes de reestructu-
racion, ni hay conocimiento de interés
de otros grupos o medios de hacerse

duefios de esta publicacion”.

Carlos Albornoz confirma las pa-
labras de Roldan: “Tampoco he tecibido
informacion de algin medio, persona o
grupo que esté interesado en el periodi-
co”. Pero aporta un dato que puede pa-
recer tan positivo como escalofriante:
“Cualquier persona puede hacerse duefia
de la publicacién. Como ya la extincion
de dominio se hizo, lo que procedemos
a hacer es a liquidarlo o vendetlo”.

Por ahora, en Diario Deportivo tra-
bajan. Su intencidén es aumentar la cir-
culacion de 112.000 diarios a 120.000.
Conseguir mas ingresos también es ur-
gente. Pero este “culebron” sigue. Y los
empleados de esta publicacion esperan
que termine de una vez por todas, para
volver a ser el centro de la informacién
deportiva y no el dtular de secciones
judiciales en todo el pais.

Sin enterarse de los lios juridicos que enfrenta la casa infromativa, los lectores

de Diario Deportivo acuden diariamente a ese periddico para informarse.

Fotografiia Alejandro Plata
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Erase una vez la crénica

Hubo un momento en la vida del periodismo colombiano en que existio la posibilidad de

escuchar historias narradas por voces de pcriodistas “lnvisibles”, que describian hechos

reales de forma inquietante v atractiva para la imaginacion y el conocimiento de la gente.

Melissa Ledn

Periodista En Directo
venus.leon@unisabana.edu.co

Se fue, y lo dejamos ir. El género
que por excelencia se aferraba a los de-
talles, a la descripcion, al tiempo, a la
busqueda incesante de historias per-
didas por las calles esperando ser con-
tadas, agoniza ante la indiferencia de
directores, editores y periodistas de los
medios de comunicacion.

Se trata de la cronica, el mas her-
moso y, paraddjicamente, despreciado
género periodistico, que en sus tiempos
dorados reconstruy6 desde los periodi-
cos la historia que iba hilvanando el
pais. Y aunque mas tarde la radio y la
television le abrieron campo de accion,
lentamente esta forma de narrativa casi
ha desaparecido en medio de la indife-
rencia v desprecio de una sociedad sin

memoria.

Cuatro periodistas se aventuraron
a dar una explicacion a este fenome-
no, y los cuatro lo hicieron desde sus
puntos de vista. Y aunque cada razon
discrepe de la otra, en el trasfondo del
asunto existe un comun denominador:
la cronica esta en peligro de extincion.

“Lo que ahora llaman crénicas no
pasan de ser informes homogéneos,
en un mismo lenguaje, un poco in-
terpretativos y bajos de creatividad”,
sentencio el director del semanario El
Espectador, Fidel Cano Correa.

Para este periodista de casta la
cronica se ha ido olvidando con el

tiempo. “Una buena cronica surge a
partir de un buen periodismo”, afirmo.

Jorge Consuegra, director de la
Agencia de Noticias Culturales de la
Revista Libros y Letras, tiene su ver-
sion: la pérdida de la cronica esta ligada
a la poca inversion financiera por parte
de los medios de comunicacion.

“Los directores no invierten su-
ficiente dinero para la elaboracion de
cronicas. Eso les demanda mayor tiem-
po v capital para conseguir periodistas
consagrados que realicen investigacio-
nes de campo a cabalidad”, considerd
Consuegra.

Se ha perdido el significado

German Castro Caycedo, quien
con su pluma ha contado historias
tristes y crudas de la realidad colom-
biana acudiendo al género narrativo,
advierte que la desaparicion de la
cronica obedece en parte a la poca
promocién y trabajo que las facul-
tades de comunicacién han tenido
con los estudiantes. “Tan grave es el
problema, que ni los propios direc-
tores y editores de los medios saben
cudl es el significado de la cronica”.

Aunque Mario Romero Téllez,
periodista y locutor de la Emisora del
Fjército Nacional, no ha tenido muchos
acercamientos con la cronica, tercid en

La cronica sobrevive en innumerables publicaciones
que sus autores se han esmerado en producir, Como
testimonio de la vida de este pais.

la discusion y considerd que “los directores de los medios estan trabajando a favor

de la chiva y esto, de cierta forma, le esta quitando espacio a la cronica. Son mas
importantes los escandalos del acontecer diario que la produccion y emision de

éste género narrativo”.

A la crénica no la silencié la censura. Su verdugo fue la indiferencia y el olvido

de sus gestores, los periodistas. Ahora, el periodismo esta huérfano de cronistas y

se busca, acaso con urgencia, quienes se le midan a devolverle la voz a las historias

errantes que buscan ser contadas.

AGONIZA LA CRONICA RADIAL

Los nuevos rumbos de McCausland

“Cualquiera que habla paja por tres minutos cree estar haciendo una cronica radial. Pero

el género es mucho mas que eso: es sonido ambiente, musica, voces y, sobre todo,

un contenido de alma que esta muy lejos de los frios estudios”.

Moisés Gonzdlez

Periodista En Directo
moisesgode@unisabana.edu.co

McCausland ha sido uno de los peri-

odistas que mdas ha producido créni-

ca para prensa escrita y radio. Esta es
la portada de uno de sus libros.

A Ernesto McCausland se le extra-
fia por sus cronicas en las que mostra-
ba, de una manera colorida, situaciones
anecdoticas y de interés.

McCausland inici6 su carrera pro-
fesional como reportero de judiciales,
en el diario El Heraldo, de Barran-
quilla, y se convirtié en un destacado
exponente de la cronica en medios de
prensa, television y radio.

Trabajo en caracol Radio, pero
después de dedicarse a la cronica y de
ganar catorce premios de periodismo,
:
decidié volver a la television y al cine.

McCausland, quien se fue por la
linea del documental, trabaja en la eta-
pa final de un cortometraje en San An-
tero, Cordoba, cuya puesta en escena
fue hecha con actores naturales y una
fotografia vanguardista, estilo al que el
periodista tilda de “algo muy verité”.

No ha dejado de escribir. Reciente-
mente, public6 su segunda novela, que
se titula “El alma del acordeon”. Aun
realiza cronicas para la emision de las
7 de la noche de las noticias del Canal
Caracol y esta vinculado a Telecaribe,
donde se lleva a cabo un proyecto de
television educativa y cultural.

Con la salida de McCausland de
Caracol Radio practicamente se extin-
gui6 la crénica de ese medio de comu-
nicacion. “Creo que hoy no hay créni-
ca radial en Colombia. Cualquiera que
habla paja por tres minutos cree estar
haciendo una croénica, pero el género
es mucho mas que eso: es sonido am-
biente, musica, voces y, sobte todo, un
contenido de alma que esta muy lejos
de los frios estudios”.

Agreg6 que a los directivos de la
radio no les interesa la cronica, razon
b
por la cual se esta hablando de “un
género mortis”.
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“Operaciones” radiales

Para los mandos militares las radios moviles del Ejército representan una lucha

pacifica por lograr la desmovilizacion de los integrantes de los

Melissa Ledn, Adriana Bemal

Periodistas En Directo
venus.leon@unisabana.edu.co
adriana.bermal2@unisabana.edu.co

Las radios moviles del  Ejército,
segun fuentes castrenses, se han con-
vertido en un efectivo instrumento
para desmovilizar mas guerrilleros que

el propio uso de la violencia.

“lLaas radios moviles sirven para
quebrantar Ja voluntad del enemigo
por medio de mensajes de desmovili-
zados que cuenten su historia e inviten
a los subversivos a dejar las armas”, ex-
plicé Mario Romero Téllez, periodista
y locutor de la Emisora del Ejército
Nacional.

Colombia cuenta con 16 emisoras
moviles que funcionan desde hace ocho
aflos en dreas de operaciones militares.
Para Romero, no sélo los mensajes de
los desmovilizados han garantizado el
éxito de estas estaciones, pues sus pa-
rrillas de programacién siempre son
elaboradas de acuerdo con la cultura de
cada regién y los gustos musicales de
sus pobladores.

grupos armados al margen de la ley.

Por lo general, el grupo de tra-
bajo de cada radio moévil consta de
tres a cuatro soldados profesionales o
suboficiales capacitados en el area de
comunicaciones. “l.os uniformados
se preparan durante dos meses en lo-
cucion, redaccion y otros aspectos rela-
cionados con la comunicacion radial”,

afirmé Romero.

Para los mandos militares las radios
moviles representan una lucha pacifica
por lograr no sélo la desmovilizacion
de los integrantes de los grupos arma-
dos al margen de la ley, sino la restau-
racion de la confianza en el Ejército
como organismo de apoyo y seguridad.

En Directo dialogd con dos inte-
grantes de distintas radios moéviles del
pais. Tumaco y Putumayo son la sede
de dos de las 16 estaciones radiales del
Ejército, cada una con programaciones
distintas pero unidas por un mismo y
solo proposito: la paz.

S
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EL equipo periodistico de la emisora del ejército, en una de las tfrasmisiones
de su habitual programacion desde los estudios de la
Escuela Militar José Maria Cérdova.

Ondas para la desmovilizacién

Desde hace diez afios las radios moviles del Ejército funcionan también con

el propdsito de afianzar al Ejército como organismo de apoyo a la gente.

Melissa Ledn
Periodista En Directo

Desde la llamada Perla del Paci-
fico, Tumaco, las voces de tres pe-
riodistas de la emisora del Ejército
Nacional emiten mas que informes
noticiosos. Sus micré6fonos son con-
siderados un instrumento para per-
suadir a los guerrilleros de que se re-
integren a la vida civil.

El cabo tercero Alejandro Moreno,
en compaiia de dos soldados profesio-
nales, son los responsables de llevarle a
esta region del Pacifico, al son del va-
llenato, la actualidad de las noticias na-
cionales y la oportunidad para que los

desmovilizados inviten a sus compane-

Detras de los micréfonos de las emisoras
moviles del Ejército estdn miltares que reciben
capacitaciéon en temas de comunicacion.

ros de los grupos subversivos a dejar
las armas.

Las cifras hablan por si mismas. El
uniformado Moreno relata como de
cada diez guerrilleros nueve dicen que
se desmovilizaron gracias a los men-
sajes que los reinsertados emitieron
por medio de las radios moéviles.

Por eso el suboficial Alejandro
Moreno aclara que la labor de insta-
lacion de una radio movil va mas alla
de la mera parte técnica. “Debemos
conocer la idiosincrasia de la poblacién,

sus antecedentes, lo que escuchan, qué

les gusta y qué no”.

Desde hace diez anos las radios
moviles han funcionado también con el
proposito de afianzar al Ejército como
organismo de apoyo para los habitan-
tes de las distintas regiones.

La mision del suboficial Alejandro
Moreno se resume en una consigna:
mientras existan los deseos fervientes
de alcanzar la paz, las voces y los mi-
crofonos de estos militares seguiran
recorriendo el pais para despertar men-
tes y generar cambios.

La voz de Orito

Un sargento petiodista que les habla a sus oyentes por sus nombres. Segin ¢l

militar, en gran parte ¢l proceso de desmovilizacion se le debe a la campana de

sensibilizacion a través de las emisoras moviles del Ejéreito,

Adriana Bernal

" Periodista En Ditecto

Hace diez meses, en Orito, Pu-
tumayo, cundian los cultivos ilicitos,
administrados por las Farc, que se
convirtieron casi en la unica forma
de sustento de los campesinos de la
region. Esta situacion llevo al Ejército
a realizar un operativo para despejar la
region y acabar con esa actividad.

Los soldados llevaron algo mas que
sus armas. Los equipos de amplificacion
y estaciones de radio moviles son sus

_ herramientas para “hacer campana con-

tra el enemigo”.

Desde entonces, a las 4 de la ma-
nana, los habitantes de Orito sintonizan
el programa del sargento Carlos Andrés
Sanchez, quien madruga para “llegar al
corazon de la poblacion, los campesinos™.

Entre rancheras y vallenatos, el
militar se dirige a los habitantes de este
municipio, y les habla de la situacion
militar, cultural y politica de la region.

Sanchez dirige la Radio Movil de
Orito, una de las 16 estaciones ro-
tantes, a la par con los operativos de

las tropas, labores de sensibilizacion

en la poblacion civil.

El sargento habla de su emisora
como la escuela en la que ha aprendido
a hacer radio, debido a que nunca re-
cibi6 una capacitacion. Su aprendizaje
lo logrd en el “campo de batalla”.

Para él, las emisoras moviles son
la “fuerza que acompana la accién
militar y que compromete al Ejército
como una instituciéon de seguridad y
amistad”. En sus palabras, nueve de
cada diez guerrilleros se desmovilizan
gracias al trabajo de estas emisoras.

Por estos dias, Sanchez pasa un
trago nostalgico. Acaba de recibir la
orden de su traslado a Puerto Be-
rrio, Antioquia, donde se dedicara a
manejar el mensaje del Ejército de-
tras de los micr6fonos.

Instalaciones de la Escuela Mllitar de Cadeter
José Maria Cérdova, donde funciona la
emisora del Ejército

Fotografiia Vanessa Herndandez
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Sin las pretensiones de la desaparecida estacion radial, cuya senal llegaba hasta otros paises,

renace Sutatenza, la estacion que les permitié a miles de campesinos

cursar el bachillerato por radio.

Camilo Navarrete

- %riodisTc En Directo

camilo.navarrete@unisabana.edu.co

Con el uso de los primeros apara-
tos transistorizados muchos co-
lombianos hicieron su bachillerato
por radio, gracias a Sutatenza.

Atn vive en la memoria de muchos campesinos colombianos el recuerdo
de la emisora a través de la cual cursaron su bachillerato: Radio Sutatenza. Hoy,
18 afios después de cerradas sus transmisiones, un grupo de quienes fueron sus
asiduos oyentes intenta revivirla.

En el corazon del Valle de Tenza, lideres de la Asociacion Cultural Popular y
ex alumnos de las Escuelas Radiofonicas de Colombia se reunieron para actualizar
el espiritu de aquel movimiento campesino, que una vez fue alimentado por una
emisora. [l encuentro se hizo en un dia llamado de la Comunidad Campesina, para
celebrar el aniversario de la primera transmision de Radio Sutatenza, en 1947,

Fue el domingo 19 de agosto pasado. Ese dia los aparatos de radio del pueblo
de Sutatenza captaron senales de prueba de Sutatenza Estéreo, en la frecuencia
92,1 EM.,, la misma que en poco tiempo se convertira en el dial oficial desde el
que se transmitird la emisora comunitaria que alcanzo a imponer un estilo educa-
tivo aplicado después en Asia, Africa y otras zonas de América Latina.

Esta vez, los responsables de la emisora no comenzaron la transmision a las
5:30 de la manana, como sucedia 18 afios atras, ni llegaron a los cerca de 140.000 es-
cuchas, que alcanzo a tener, pero congregaron, en torno a la radio, a aquellos que no
fueron hasta la plaza de banderas para escuchar el homenaje al orgullo municipal.

El programa radial fue dirigido por Ernesto Nifio Mendoza y Gabriel Ro-
driguez, a través de los micréfonos de la Nueva Emisora Sutatenza Estéreo, y
retransmitido por otras emisoras regionales.

La nueva Sutatenza Estéreo transmitird desde la Alcaldia, y fue desde alli
donde Luis Enrique Sastoque, mandatario del pueblo, habl6 acerca de los obje-
tivos de la nueva estacion y recordd que “sin educacién no hay paz; la ignorancia
produce odio”.

Como si fueran hombres y mujeres ajenos al paso del tiempo y de la glo-
balizacion, los campesinos llegaron vestidos como salidos de un libro de his-
toria: con ruana y sombrero, y las mujeres con largas trenzas. Al final, 170 de
ellos recibieron el diploma que certifica sus habilidades para leer y escribir, y
causé emocion que una de las graduandas tenga 90 anos.

En compania de la secretaria de Iiducacion de Boyaca, Maida Velasquez, y de
representantes del colegio de San Bartolomé y directivos de la sede de la Universi-
dad Pedagogica Nacional en Sutatenza, se recordo la influencia de la conocida emi-
sora en los proyectos pedagogicos sociales, muchos de los cuales atin se desarrollan.

Nuevo espiritu radial

Comprometidos con sostener el nombre de Accion Cultural Popular (ACPO),
razon social extinta desde 1994, seis individuos presididos por Hernando Bernal
Alarcon se han vinculado con la nueva propuesta desde la celebracion del 60 ani-
versario de la primera transmision de Radio Sutatenza.

Afirmaron que “hay un mandato claro, que esta respaldado con la solicitud escri-
ta y con las firmas de los participantes, para restituir los bienes de la Institucion para
el objetivo inicial de la educacion fundamental cristana del pueblo colombiano™.

Para apoyar las labores de educacion a distancia que la emisora ofrecia, la
ACPO surgio en 1947. Ya habia otras emisoras que ofrecfan clase por radio, pero
la propuesta nacida en Sutatenza innovo con un grupo de pedagogos dispuestos a
reforzar, con cartillas, los contenidos.

Sobre el futuro, Hernando Bernal Alarcon le dijo a En Directo que la nueva
Sutatenza Estéreo estd aun en proceso de obtener la licencia del Ministerio de Co-
municaciones. Agregd que la emision que se hizo el 19 de agosto fue de prueba, con
equipos prestados y sobre la base de la Resolucion 1825 de junio 29 del 2007,

Los directivos de la ACPO informaron que faltan algunos estudios técnicos
y la aprobacién de la Aereonautica Civil para asignar las frecuencias de la nueva
emisora, que estara bajo control de la administracion municipal, pero su adminis-
tracion correra por cuenta de particulares. “Los antiguos funcionarios que fuimos
de ACPO prestaremos apoyo en la produccion de programas y en los aspectos ad-
ministrativos”, complementd Bernal.

El evento en el que se conmemoraron los 60 afios de la Fundacion de Radio
Sutatenza tuvo lugar el domingo 19 de agosto, pero no fue sino hasta el jueves 23
del mismo mes que en realidad se celebrd el aniversario de este proyecto educa-
tivo que le dio la vuelta al mundo.

La extinta emisora se fortalecié con los subsidios que recibi6 de grupos catoli-
cos alemanes y de otros paises europeos, asi como del Banco Mundial y del Banco
Interamericano de Desarrollo (BID). Desde el gobierno de Gustavo Rojas Pinilla
la estacion registrd un importante crecimiento, al punto que su sefial era captada
en paises vecinos. No obstante, con el paso de los afios, sobrevinieron diversas

crisis que finalmente, en 1989, la llevaron a ser clausurada.

La revancha de las revistas

las publicaciones sertadas en Espana sobre temas de historia estan

en ebullicton. Ia clave ha sido 1a “desacralizacion de la cultura”.

Redaccion

En Directo

El  profesor Joan
Lluis Palos, durante
su charla on estu-
diantes de Comu-
nicacion  Social 'y
Periodismo.

El nacimiento y éxito de mas de una
decena de revistas dedicadas a los temas
de historia en Espana ha llamado la
atencion sobre un nuevo dpo de lector
que demanda esta clase de contenidos.

A juicio del profesor espanol Joan
Lluis Palos Penarroya, este fendéme-
no obedece a que, por un lado, se ha
despertado un interés en los asuntos
historicos, y, por el otro, las revistas
han sabido llevar esos contenidos en
presentaciones muy atractivas y comer-
ciales. Es decir, que han sabido “desa-
cralizar la cultura”.

Los planteamientos del profesor
Palos fueron hechos durante una in-
formal charla con el equipo periodisti-
co de En Directo, en la que se planteé
el hecho de que las revistas, contrario
a lo que pueden estar pensando los

estudiosos de las nuevas tecnologias,
han comenzado a tomar fuerza en el
mundo mediatico.

Lo que esta sucediendo, por lo me-
nos en HEspafa, es algo asi como “la
revancha de las revistas”, senal6 Palos,
quien curiosamente No es comunica-
dor, pero ha tenido que empaparse de
estos temas en virtud de su cargo de
director de la maestria en Historia, Cul-
tura y Comunicacion de la Universidad
de Pamplona, Espana.

Como dato curioso, el profesor es-
panol advierte que hace una veintena
de anos no habia revistas sobre el tema
de historia en su pais, y hoy, a mas de
ser muchas, registran 6ptimos indices
de circulacion.

Destacé que uno de los ingredien-
tes que hacen de estas revistas un atrac-
tivo es que sus editores hacen énfasis
en los temas de misterio y sexto en
¢épocas antiguas de la historia.

Por esta época, en Espana, el tema
de moda parecer ser el de Egipto an-
tiguo, concluyd Palos, para quien no
es malo “desacralizar” la cultura y po-
nerla al alcance de un publico amplio
en lenguaje periodistico.
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LOS MEDIOS Y EL JUEGO DE LAS ESTRELLAS

Cubrimiento ‘estelar’

Al Clasico de Verano de la MLB disputado en San Francisco asistieron alrededor de

500 pcriodistas internacionales. Fs uno de los eventos mas reconocidos en el mundo

deportivo estadounidense, y su organizacion es un verdadero y admirable ejemplo.

Carlos Alberfo Amador Merchan

Periodista En Directo Deportes
carlos.amador@unisabana.edu.co

Asistir y cubrir un evento como
el Juego de las Estrellas del Béisbol de
(MLB, por sus si-

glas en inglés) en Estados Unidos es

las Grandes Ligas

encontrarse con una organizacion casi
petfecta, la cual facilita el trabajo de
los medios de comunicacion. Este ano
el Clasico de Verano se disputd en ju-
lio en la fria ciudad de San Francisco,
al cual asistieron aproximadamente 500
periodistas de distintos paises como Co-
lombia, Japon, México, Republica Do-
minicana, Venezuela y, por supuesto,
EE.UU. Rapidez, orden y cumplimiento
son las tres palabras que mejor sinteti-
zan la logistica de este evento.

El cumplimiento empezd con
el proceso de solicitud de la acredi-
tacion, que se realizé con dos meses
de anticipacion. La respuesta podia
demorarse un mes y medio, a mas
tardar el 15 de junio, y efectivamente
llegé sin sobrepasar esta fecha limite,
y, ademas, con las advertencias de lo
que no se podia hacer para no correr
el riesgo de perder la credencial.

“:En qué momento se podra
hablar con los jugadores?” “;Cuando
seran las ruedas de prensa?” Son inte-
rrogantes que un periodista podia plan-
tearse antes del cubrimiento. Para saber
la respuesta y asi planear como se iba
a trabajar no tocaba esperar a estar en
San Francisco y preguntar en la Sala de

Prensa del AT&T Park, estadio de los
Gigantes de San Francisco, o escribir
un correo a la MLB.

A dos semanas del encuentro, la
organizacion envio un documento de
once paginas en el cual se describid
actividad por actividad, hora, trans-
porte, comida, y, por supuesto, los
patrocinadores de los eventos de los
tres dias de festividades (Juego de las
Futuras Estrellas, Festival y Juego de
las Estrellas). Era una programacion
que se cumplia con la mayor exactitud
posible y con orden.

La rapidez de la informacion

En Union Square, en pleno cen-
tro de San Francisco, se encuentra
ubicado el lujoso Westin St. Francis
Hotel, donde estaban citados los 500
periodistas para la rueda de prensa de
presentacion del Juego de las Estre-
llas, de las alineaciones de cada equipo
(Liga Americana y Liga Nacional) y las
entrevistas con los peloteros. [Era una
oportunidad casi Gnica para los medios
de entrevistar a las grandes figuras del
béisbol estadounidense!

L.a mesa donde se sentaron los
protagonistas, entrenador, lanzadores
abridores y un representante de cada
liga, no fue invadida con micréfonos
y/o grabadoras de los medios. Habia
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un espacio para conectar los equipos.
Y en el salon destinado para las entre-
vistas, cada jugador estaba sentado en
una mesa y con su nombre por detras.
Habia un ‘rio” de gente apenas abrieron
la puerta. {Por buscar una declaracion
con uno de los peloteros mas solicita-
dos, como Barry Bonds, Alex Rodri-
guez, Derck Jeter, se podian dejar de
hacer cuatro mas!

Ademas del cumplimiento del cro-
nograma en los dos actos, lo curioso es
que al regreso del St. Francis, en la Sala
de Prensa del estadio estaban impre-
sas unas hojas con la trascripcion de la
rueda de prensa. En ese lugar, durante
todo el evento, se encontraba todo tipo

Foto 2

Foto 1: La edicion 78 del Juego de las Estrellas del Béisbol de las Grandes
Ligas este ano se llevo a cabo en la ciudad de San Francisco, en julio.

Foto 2: La Tribuna de Prensa fue un espacio en el cual los periodistas,
ademads de ver y escribir, recibian a cada momento informacion

Foto 3: En la Sala de Prensa del estadio AT&T Park cada periodista lleva-
ba su computador y se conectaba a Internet a fraves del Wireless.

de informacion: estadisticas previas al
partido, como pronunciar el nombre de
los jugadores, plata ganada por la venta
de objetos relacionados con el Juego de
las Estrellas... Llegaban datos y datos
apenas terminaba algin evento.

La tribuna

Un dia de julio, soleado, sin una
nube. {Pleno verano! Pero el viento frio
del Area de la Bahia hacia su presen-
cia en la Tribuna de Prensa destinada
a los periodistas. Fsta estaba montada
en las gradas ubicadas hacia el jardin
izquierdo de la cancha de béisbol, en el
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SECRETOS DE LOS CAMERINOS

Orden, por favor, senores

A veces s v a veces no, es necesario organizar a los periodistas en las ruedas de prensa

después de los partidos del fatbol colombiano. Son distintas las facilidades para el trabajo

periodistico endos estadios Hl Campin, Techo y Compensar de Bogota.

José Gabriel Celis Baron

“Periodista En Directo Deportes
jose.celis@unisabana.edu.co

Cuando salian por television las

imagenes de la rueda de prensa pos-
terior a los partidos del fatbol colom-
biano (ya no por la estricta prohibicion
de TV Cable al ingreso de camaras
diferentes a las de ellos) se veia a los
protagonistas sobre el fondo de los
avisos de los patrocinadores y muchas
manos con microfonos y grabadoras,
muy distinto a como se cubre el de-
porte en otras latitudes.

Detras de ese ritual del cubrimien-
to del futbol, que son las reacciones, no
solo hay empujones, también orden y
desorden, dependiendo muchas veces
de quien es el local o de las mismas
instalaciones del escenario deportivo.
En Directo describe brevemente la
situacion que viven los periodistas  en
Bogota cuando cubren partidos en El
Campin, Techo y Compensar.

El Campin

En el estado capitalino mas grande,
El Campin, para los equipos locales,
Santa FFe o Millonarios, o cuando se
juega el clasico bogotano, es mas orga-
nizada la rueda de prensa. Ya sea en el
bano o en el corredor, se acondiciona
un espacio con el ya mencionado fon-
do de los patrocinadores en frente del
cual se ubican una mesa y una o mas
sillas, dependiendo de quien sea el que
vaya a dar declaraciones.

Resulta increible ver que una sala
de prensa ubicada en el primer piso,
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costado occidental del estadio El
Campin, no es usada para que juga-
dores y técnicos puedan dar declaracio-

nes después de los partidos.

Es comun escuchar a los periodis-
tas radiales decir en sus transmisiones
en vivo que “todavia no han abierto los
cametinos, peto aqui estamos pendien-
tes...”. Apenas se abren las puertas, es
inmediata la avalancha sobre el primer
personaje que sale a “hablar”. Fso sucede
generalmente con los equipos visitantes.

Estadio de Techo

No fue muy buena la organizacion
en el escenario donde es local La Equi-
dad, equipo que para la temporada
2007 hizo su estreno en la Primera A
del futbol colombiano. El problema
para la prensa fue la mala organizacion
logistica dentro del estadio.

“Definitivamente esto no  sirve
para nada, es un desastre”, dijo al aire
un enviado de una prestigiosa cadena
radial cuando una y otra vez el personal
encargado de la organizacion impidio
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Foto 3

el ingreso de la prensa para tomar las
alineaciones antes del juego La Equidad
vs. Deportivo Cali del pasado torneo.

Otro caso ocurtio cuando Once
Caldas visito al equipo “asegurador”.
Un famoso periodista radial proveni-
ente de Manizales iba a entrar, como es
normal antes de los partidos, al cameri-
no del conjunto “blanco” de Manizales.
Ante la negativa del personal para darle
ingreso, éste se desesperd y comenzo a
alegar. “jUsted no me conoce! ¢Acaso
no sabe quién soy yo?”.

Afortunadamente muchas de esas
cosas cambiaron para mejorar el trato a
la prensa en el escenario capitalino. No
obstante, atn es restringido el ingreso a
los camerinos de los equipos antes de
los partidos.

Estadio Compensar

Fl escenario ubicado en el CUR
de Compensar sobre la Avenida 68, es
donde Academia EC. juega sus parti-
dos de local en la Copa Premier de la
Primera B. No se hace mucho previo

Fotografiia Jose Gabriel Celis

Foto 4

Foto 1: La senalizacion en el Estadio de Techo
para los periodistas es clara.

Foto 2: Esta es una vision de la cancha de
Techo que tienen los periodistas.

Foto 3: Acceder a las declaraciones de los
protagonistas de los partidos en Bogota mu-
chas veces no es facil.

Foto 4: De esta forma se organiza la rueda de
prensa en Techo: una silla para el entrenador
y dos para jugadores.

para la radio, dado que el escenario es
pequeno y los protagonistas llegan casi
sobre la hora.

Al finalizar el partido, técnico y ju-
gadores salen al corredor externo del
escenario, al aire libre, para dar sus de-
claraciones. El acceso para los comu-
nicadores es mucho mas sencillo y hay
mas disposicion logistica para realizar
su trabajo.

Brindar la mejor informacion a
oyentes y televidentes sobre las re-
flexiones posteriores a los partidos
de futbol profesional colombiano no
es fruto solamente del esfuerzo de los
periodistas. Para ello, los comunica-
dores dependen de la paciencia y dis-
posicion que tengan los intergrantes
del plantel profesional de un equipo
de futbol. En determinadas coyuntu-
ras también de los dirigentes.

La labor del periodista deportivo
no se limita a ir a un camerino y tomar
lo primero que le diga un futbolista
con sus mil muletillas. También esta en
la dedicacion a su trabajo.
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George Hotz, quien rompié el codigo de uso del iPhone, cambio su primer teléfono

“liberado” por “una dulce Nissan 3507 y tres Iphones de 8GB”.

Camilo Navarrete

' Periodista En Directo N

camilo.navarete@unisabana.edu.co

Adtn se recuerda el 29 de junio como el iDay, dia en que la casa norteameri-
cana Apple lanzé al mercado el iPhone. Sin embargo, la empresa gener6 incon-
formidad cuando declaré que el nuevo teléfono sélo funcionaria sobre la plata-
forma tecnoldgica del imperio de las comunicaciones AT&T, lo que impedia que
funcionara para otros proveedores.

ron que pronto sacaran al mercado su modelo N75, que posee el sistema Touch-
Screen con el cual innové Apple con el polémico Iphone.

En el iPhone se encuentran las ya comunes funciones de marcado, mensajes
de texto, reproducciéon de musica (formato Ipod), calendario, fo-
tos, camara de video, calculadora y bloc de notas. Posee la capa-

A partir de entonces, el nuevo reto de los crackers fue
romper el codigo que le impedia al iPhone funcionar con
otros operadores. Luego de 500 horas en sesiones de ocho
diarias, un joven de Glen Rock, Nueva Jersey, llamado George
Hotz, no s6lo rompi6 el codigo, sino que lo publico en su pa-
gina virtual, http://iphonejtag.blogspot.com/.

El cracker, que se convittié en hacker al divulgar el codi-
go, alterd fisicamente el hardware (phreaking) y el software
(cracking) y expuso los pasos para que los demas lo hagan
(hacking), ademas de “subastar” el teléfono en ebay como
un “elemento histérico”, como lo explico el ingeniero de
sistemas Pedro Navarrete.

Cuando Hotz publicé el procedimiento para liberar el
teléfono hizo posible que muchos compradores de fuera de
los Estados Unidos pudieran poner en funcionamiento sus
equipos comprados por Internet, antes de que Apple otor-
gara licencias para el uso del Iphone, limitado a la cobertura
de AT&T, que abarca Norteamérica, México, Europa y Asia.

Fotografiia www.corbis.com

cidad para reproducir videos de la pagina virtual YouTube, visi-
tar otras paginas favoritas de la red, consultar el clima, mostrar
fotografias satelitales de diferentes lugares del mundo y consultar
la hora de diferentes paises, todo con tocar directamente la pan-
talla, pues el Iphone no posee teclado.

A causa de esta competencia por ofrecer cada vez mas fun-
ciones a los usuarios, la casa Nokia anuncidé que en noviembre
lanzara una plataforma de video-juegos para sus modelos mas
sofisticados, asi como Nokia Maps, un servicio de posiciona-
miento global (GPS), que funcionard desde un portal especial
montado con el fin de conectarse tanto desde el teléfono como
desde un computador.

Riesgos

Las companias que fabrican teléfonos los venden ahora
como herramientas de “liberacién” (movilidad). Sin embargo,
los cada vez mas complejos moéviles (mal llamados celulares),
que incluyen cada vez mas funciones y demandan una mayor

El 25 de agosto Hotz vendio el teléfono a Terry Dai-
done, cofundador de CertiCell, una compaiia de reparacion de teléfonos moviles
que usara el aparato para reproducir el proceso en otros teléfonos. “Yo lo cambié
por una dulce Nissan 3507 y tres Iphones de 8GB”.

La incorporacion de funciones ha hecho que el término teléfono se quede
corto. Desde sus origenes, en 1947 por la empresa norteamericana AT&T, y el
inicio de su comercializacion, en 1984 por la empresa Motorola con su equipo
DynaTAC 8000X, el teléfono mévil ha evolucionado de manera asombrosa.

En la actualidad, hay 28 empresas fabricantes de teléfonos moviles, de las cuales
la compaiiia Finlandesa Nokia lidera el mercado. Directivos de esta misma asegura-

capacitacion para manipularlos, pueden acarrear problemas de
salud.

El aumento de funciones de los teléfonos moviles incrementa el area de
accion de los mismos dentro de las vidas de sus usuarios, haciéndolos cada vez
mas dependientes, incluso llegando a casos de adiccion.

La necesidad de tener cerca el teléfono ya no es unicamente para recibir lla-
madas, pues comienza a condicionar las relaciones interpersonales de los usuarios.
Esta cercania con el teléfono ain es analizada por los cientificos en cuanto a la po-
sibilidad de que la contaminacion electromagnética pueda generar dafos cerebrales
a largo plazo en los usuatios. Por esta razoén, se han establecido recomendaciones
como no abusar del tempo de su uso y al dormir no tenerlos tan cerca.

Democracia en Facebook

lLa acogida de los sitios virtuales en la Web para debatir, opinar y participar aviva la

democracia, pero de todas tormas la plaza publica hace falta.

Carolina Escallon

Columnista En Directo
carolina.escallon@unisabana.edu.co

Si las palabras representatividad,
voto de opinion y democracia le parecen
aburridas y, en cambio, se siente identifi-
cado con los términos Facebook, Me-ssen-
gery Blog, es posible que descubra, en en
universo de los nuevos medios, como la
politica y el entretenimiento estan cada
vez mas proximas a usted.

Cuando el debate puablico paso de
la plaza a los medios masivos tuvimos
la oportunidad de multiplicar los hechos
en cientos de sonidos, textos ¢ imagenes,
que nos permiten conocer, de manera

llamativa, cada acontecimiento.

Pero la posibilidad de reprobacion
o de aplauso entusiasta quedo limitada a
un insulso alegato frente a la silenciosa
pantalla del televisoro a una carta publi-
cada en alguna seccion de defensor.

Pero desde hace algun tiempo, solo
basta una afirmacion, algunos clicks y
el deseo de participar, para descubrir a
miles de personas que comparten con

usted gustos y aficiones.

Desde una “Colecta mundial para
pagarle la renta 2 Don Ramon”, como
se titula un grupo en IMacebook, hasta
videos de candidatos al ritmo de musica,
la red participativa, o Web 2.0, esta recu-
perando la esencia del debate publico.

Esta herramienta puede fortalecer
nuestro ejercicio democratico y construir
una capacidad de argumentar posicio-
nes, en torno a los temas que nos inte-

resan como ciudadanos.

El proceso ya esta en marcha, y la
contienda politica para las elecciones
del proximo 28 de octubre lo esta de-
mostrando. La revista Semana afirma
que “cambiar la plaza publica por el
ciberespacio es lo que esta de moda en
estas clecciones”, y no se equivoca.

Por ejemplo, la campana de Enrique
Penalosa invita a través de su pagina
Web a visitar sus grupos en redes como
Facebook, Hi5 y My Space en donde hay

espacio para debatir con los seguidores
o detractores de las propuestas del ex
alcalde.

Por supuesto, hay escepticismo en la
efectividad del uso de estos nuevos me-
dios para estos fines. Se argumenta que
el acceso a Internet es aun restringido,
mas si se pretende enarbolar la bandera
de la democracia basandosc en la part-

cipacion en el mundo de la Web 2.0.

La acogida de estos populares es-
pacios puede ser un indicador de cuan-
ta falta nos hace debatir, opinar y ser
participes de un algo que nos genere
identdad. Después de todo, la plaza
publica hace falta.
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espanol, rezagado en la Internet

Google, una especie de babel virtual, permite identificar el grado

Enrique Uribe

Columnista En Directo
enrique.uribe@unisabana.edu.co
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Se han realizado debates sobre la
re-lacion entre el idioma preponderante
en la Web, el inglés, y las otras lenguas.
Desco asi apotar mi granito de arena a la
discusion proponiendo una medida que
sirva para determinar el acceso bisico
que un idioma tene en Internet. Fsta
medicion sera el Coeficiente de Nofiez
(CoGno, abreviado asi debido a que en
los teclados en inglés no existe la “0” y
esta ha de ser una medida internacional).

Primero, debemos clarificar que
un idioma sélo puede poseer un valor
Cogno si posee considerable acceso a
la red. Para determinar ese acceso hare-
mos uso de Google y las opciones de
idioma que éste presenta.

De los 117 idiomas que ahi aparecen,
cuatro son simples alteraciones del inglés
de manera humoristica: Elmer Fudd,
Hacker, Latin Sucio y {Bork, bork, bork!

de participacion de los diferentes idiomas en la Internet.

Un ejemplo es el Elmer Fudd, que
no es un idioma como tal, sino una
trascripcion fonética de la forma de
hablar de Bugs Bunny.

Otros tres de estos son idiomas arti-
ficiales: Esperanto, interlingua y klingon.

Es decir, tan solo 110 idiomas na-
turales poseen una version de Google y
por lo tanto merecen tener Cogno. Los
demids obtienen un valor de Cogno=0,
lo cual indica una presencia muy baja
en la red. En esta categoria caben la
mayortia de los idiomas autdctonos de
Latinoamérica, como el Bare de los in-
digenas de la frontera entre Venezuela,
Colombia y Brasil.

Con estos 110 idiomas, muy po-
cos si se toma en cuenta que Ethno-
logue (www.ethnologue.org) asegura
que hay mas de 6.000 en el mundo
entero, podemos proceder para deter-
minar su Cogno individual. Para esto
usaremos otra popular herramienta de
Internet denominada Wikipedia. Esta
enciclopedia disefada por mdltiples
escritores casi anonimos que escriben
textos y definiciones, y corrigen y edi-
tan los textos de otros, nos entrega el
siguiente dato para determinar el Cog-
no de cada idioma.

La idea es comparar la cantdad
de personas que usan el idioma con la
produccion de articulos en Wikipe-
dia. Es evidente que esta enciclopedia
no es la unica herramienta en Internet
que incluye articulos escritos en varios
idiomas, y que el acceso a Wikipedia de-
pende directamente del acceso general a
Internet, por lo cual esta medida no nos
entregara una cifra determinante, pero
si nos servira de guia para entender la
compleja relacion entre un idioma y la
red. Pensemos en esta medida como el
indice Big Mac del acceso a Internet.

La operacion matemadtica es muy
facil: tomemos el nimero de articulos
que en dicho idioma existen en Wiki-
pedia y dividimoslo por el numero
de personas que en el mundo hablan
dicho idioma contado en miles (co-
rriendo la coma tres espacios hacia la
izquierda). El resultado de esta simple
operacién nos permitira obtener el
Cogno de cada uno de los 110 idiomas
mencionados arriba. Hagamos la tarea:
el nimero de articulos en espafiol en

Wikipedia (http:/ /meta.wikimedia.

org/wiki/List_of_Wikipedias) es de
250.419. El espafol lo utilizan, segin
Ethnologue (http://www.ethnologue.
org/show_language.asprcode=spa),
322°000.000 de personas como lengua

materna y unos 60°000.000 como se-
gunda lengua (redondeo las cifras para
facilitar el calculo). Es decir, un total de
382°000.000, aproximadamente, usan
el idioma, y un valor de 382.000 para
nuestros calculos.

Realizando nuestra operacion, el
Cogno del espanol es de 0.65. Compara-
do con el Cogno del holandés: 18.00, o
delinglés: 3.67, nos damos cuenta de que
nuestro Cogno produce mucha tristeza
e indignacion. No es de sorpresa que el
inglés, tan preponderante en Internet,
tenga un Cogno menor que el holandés.
Si bien el inglés posee mayor cantidad
de articulos, también tiene un namero
mucho mayor de usuarios. El holandés,
usado por poco mas de 17°000.000 de
personas, tiene una mucho mejor re-
lacién de acceso a Internet.

Quiza esto nos ensefle un poco
acerca de la reparticion de idiomas en
la red y nos permita escribir teorias so-
bre la aceptacién de cada uno de ellos.
Se puede argumentar que los bilingiies
prefieren escribir articulos en el idioma
mas utlizado, en este caso el inglés,
en Wikipedia. Lo principal, es que nos
demos cuenta de lo rezagado que esta
el espafiol en Internet. jAumentemos
nuestro cogno, cofio!

Il mas importante cable submarino que provee a Colombia de Internet tiene una

extension de 9 mil kilometros y viene desde los Estados Unidos.

Paula Carolina Milldn Rueda

Periodista En Directo
paula.millan@unisabana.edu.co

Colombia se provee de Internet
gracias a tres cables submarinos que
vienen desde los Estados Unidos por
el Caribe y llegan a diferentes paises
latinoamericanos. Uno de ellos es At-
cos, que en inglés traduce Americas
Region Caribbean Optical ring System.

Este sistema funciona con alta tec-
nologia, y la velocidad en la que viaja
la sefial es de aproximadamente 15 giga
bytes por segundo. Tiene una longitud
de 9 mil kilbmetros aproximadamente
y suministra el servicio de Internet a
Venezuela, Honduras, México, Panama,
Costa Rica, Nicaragua, l.as Bahamas,
Guatemala, Belice y Colombia.

Arcos provee a mas del 50% de los
colombianos usuarios de banda ancha.

Los grandes operadores nacionales de Internet como ETB, Tv Cable y EPM, de-

penden de los cables submarinos para ofrecer su servicio.

En junio pasado Arcos tuvo una
ruptura que impidi6 el uso del servicio.
Los mas afectados fueron los usuarios
de ETB, ya que esta empresa domina el
25% del mercado colombiano.

Fabio Fandifio, gerente de comu-
nicaciones de ETB, afirma que los mas
afectados fueron las Pymes y los hogares.

En cuanto a las pérdidas que ge-
nera una ruptura en el cable submarino,
no son faciles de establecer. La pesca y
la navegacion afectan un servicios es-
table de Arcos.

Los otros dos cables que co-
nectan, via Internet, a Colombia con
el resto del mundo son Maya y El
Panamericano, pero nuestro pais atn
esta lejos de tener una cobertura 6p-
tima como la de México, que se surte
de cinco cables.
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Deportes

EL VERDADERO SIGNIFICADO DEL TRIUNFO DE IRAK

¢Fue mds que un campeonato?

El triunfo de los iraquies en la Copa Asiatica fue una alegria para el pueblo del pais de

Oriente Medio. A

\I principio no hubo union entre algunos jugadores.

I.a victoria mostrd una cara distinta de Irak.

Javier Andrés Pineros Castro

Periodista En Directo Deportes
javier.pineros@unisabana.edu.co

En un pais azotado por una guerra sin sentido y una
crisis humanitaria tan terrible como la que vive Irak, no
todo son malas noticias. El pasado 29 de julio de mane-
ra sorpresiva, y contra todo prondstico, la seleccion de

. { - VES
futbol de ese pais gand la Copa Asiatica, al vencer 1-0 CoMOG Los moT| Vo PCAN bs No
a Arabia Saudita. Para el pueblo iraqui fue un inusual gL DT PARA AR (A
momento de celebracion, pero, ¢traspasé realmente este GANAR E€STA SENVTI RrAMO.S (VY
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triunfo lo deportivo y llegd a tocar el ambito social y
politico?

Para Ricardo Alfonso, profesor de la asignatura Cu-
brimiento de Grandes Eventos Deportivos de la Uni-
versidad de La Sabana, “el trabajo de la seleccion iraqui
fue duro, ya que Irak no tiene mucha historia futbolisti-
ca y ha visto el dominio de sus vecinos en este campo,
como también las diferencias en el mismo equipo. El ex
técnico hizo un gran esfuerzo y logro unir a personas tan
diferentes por un solo objetivo, demostrando que cuando
un pueblo tan diverso se une puede lograr grandes cosas.
Esto simboliza una gran oportunidad de union, pero no

trascendera mas alla de lo futbolistico”.

En una entrevista publicada por el medio de comu-
nicacion portugués Folha y la agencia AFP, el ex entre-
nador de Irak, Jorvan Vieira, explico que “habia falta
de integracion en la relacion entre los jugadores. Tenia
cuatro grupos ¢étnicos distintos en la seleccion: kurdos,
chiitas, catdlicos y sunitas”. Para lograr la union, “fue
un trabajo ecuménico y las cosas anduvieron bien. Tan-
to que diez dias antes de acabar el torneo, formabamos

una familia.

De acuerdo con un articulo de El Pais de Espafia del 2 de agosto, “fue una
gran victoria rodeada por muchas pérdidas. Después de cada triunfo se producia
una matanza. Tras clasificarse para la final, 50 personas murieron en las celebra-
ciones. (...) Cuatro futbolistas iraquies perdieron a algunos de sus familiares mien-
tras competian en el torneo como el portero Noor Sabri, un chif de 23 afios, cuyo
cunado fue asesinado”.
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Cubrimiento ‘estelar’

ultimo piso, y cada medio tenia su puesto asignado, con un libro y papeles llenos
de estadisticas. No se tenfa visibilidad completa del partido.
contaba con pantallas para ver las jugadas completas y cada rato era frecuente oir

A pesar de esto se

una voz a través de unos parlantes, instalados exclusivamente para esa zona, que
daba informacion sobre los jugadores.

Ademas anunciaban cuindo algin jugador estaba disponible para ser entre-
vistado: jal otro lado del estadio y en el primer piso! Luis Alberto Torres, miembro

del Departamento de Relaciones Publicas de los Gigantes de San Francisco, ex-
plicd que “es mejor ver el partido en la Sala de Prensa” por las cercanias que hay
con los clubhouse (vestuarios)”.

Desde las ‘alturas’ del AT&T Patk los petiodistas escribian los articulos, los
mandaban, gracias a la conexion Wireless, y ofan la rueda de prensa posterior al
encuentro. Y por si acaso, a los pocos minutos de terminada, la trascripcion ya
estaba sobre la mesa de la entrada a la Sala de Prensa, ademas de los ‘numeros’ del
partido.

¢Como seri el Juego de las Estrellas de 2008 en el cual se ‘despedird’ al Yankee
Stadium, casa de los Yankees de Nueva York, que tendran nuevo estadio en 2009?
Y pensar que hace poco en Colombia se pens6 en organizar un gran evento, el

Mundial de Futbol de 2014.
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Para el periodista Luis Alfredo Hernandez, docente de la materia Narracion
y comentario deportivo, de la Facultad de Comunicacion de la Universidad de I.a
Sabana es muy importante apartar lo politico de lo deportivo. La victoria con-
seguida por Irak fue un triunfo netamente deportivo. El fatbol y la politica no se
llevan bien, pues el primero une a las personas y la politica las divide”. Fn cuanto
al trabajo realizado por el equipo, dijo:
con diferentes caracteristicas y que se elevara el rendimiento del equipo hasta

fue muy bueno que se unieran personas
llevarlo a su meta final”.

Los medios de comunicacion le dieron importancia al tema debido a que es
un acontecimiento que no sucede todos los dias. e da al mundo una imagen
distinta a la de un pais arrasado por la violencia provocada por la guerra contra el
terrorismo, la cual fue impulsada por Estados Unidos y sus aliados. Lo conquis-
tado por los jugadores de la seleccion de Trak mostro esperanzas de salir delante y
demostrd que, si se trabaja en equipo, se puede triunfar.

Maratonistas

El periodista y abogado German
Suirez, profesor de periodismo de la
Universidad de La Sabana, obtuvo una
buena figuracién en la Media Maraton
de Bogota, que se realizé en el marco
del pasado Festival de Verano. En esta
fotografia aparece cuando competia en
el Cross Nacional, realizado en febrero
pasado en el parque Simo6n Bolivar., En
la Media Maraton también participaron
el profesor y periodista de television
Ricardo Alfonso y la estudiante de oc-
tavo semestre de Comunicacion Social
y Periodismo, Natalia Vargas.
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Jairo Valderrama Valderama

Columnista de En Directo
jairo.valderama@unisabana.edu.co

Bajo el sol del medio
dia, una garza muy blanca
permanece estatica espe-
rando el alimento en la
ribera del lago que atra-
viesa el Campus. A pocos

metros, los estudiantes

compiten por subir la voz

y defender sus posiciones,
cada uno, después de un debate en clase; las “mo-
nis”, envolviendo emparerados y mezclando café,
sonrien a hurtadillas sin comprender esos alegatos.
Al frente, algun comensal informal exige: “Me re-
galas una arepa de 1.200...”; sin embargo, saca un
billete de 2 mil pesos y paga. Curioso: ahora se paga
por los regalos. En el suelo, los pajaros detienen el
vuelo y buscan alrededor de las casetas los residuos
de pan y azucar; algunos trozos de papel desapare-
cen cuando un pico sagaz los traslada hasta la copa
de un arbol lejano, donde abrigaran dos o tres hue-
vos. Por los senderos peatonales y mirando al suelo,
se apresuran profesores y alumnos, con mochilas
al hombro y libros apretados contra el pecho, para
salvar la clase siguiente.

Mientras algunos estudiantes y maestros desa-
lojan los salones, otros mas ingresan con incesantes
preguntas: “¢Qué habia para hoy?, strajeron la en-

LABRA PALABRA

cuestar, ¢ley6 las fotocopias?, squé hubo de mi li-
bro?, spor qué no me llamaste?, snos vemos a la sa-
lida?, ;... lo encontraron en la biblioteca?”. Existen
también quienes ordenan: “Apague el celular... y el
cigarrillo; pilas, Tati; avisale a Pipe, a Cami, a Pao, a
Naty, a Cata y a Tutti (¢sera Fruti?)”. Esos vocativos
aparecen de manera espontanea; quizas, la confianza
induce a designar a los amigos y condiscipulos con
esas expresiones, todas inocentes y felices, propias
de la maravillosa juventud.

A esas palabras se les llama hipocoristicos:
Lucho, de Luis; Chepe, de José; Fercho, de Fer-
nando; Pacho de Francisco; Quique, de Enrique...
Ninguna de ellas molesta; cada una resulta clara.
Imaginen un formalismo como este en el ambiente
universitario: “¢Conoces el paradero de Ignacio At-
turo Villafuerte?”. Intenten preguntar de esa mane-
ra por Nacho y notaran, al instante, las miradas de
reprobacion. El lenguaje debe ser agil, util, practico;
cada hablante necesita captar mensajes y enviarlos
sin tanto retoque, y mas si en pocos minutos hay
una prueba parcial, o se preparan unos y otros para
la evaluaciéon de un proyecto determinante en la
carrera profesional.

jQué bellas son las palabras de los jovenes! Cada
una encierra la riqueza de los tiempos y los lugares.

| barro

Cada ambiente entrafa el formato de la vida; esa
sonoridad articulada refleja las nuevas ideas; los
originales pensamientos se gestan en esos didlo-
gos constantes. Por los senderos de la Universidad,
hemos notado también cémo las flores también ex-
ponen un lenguaje propio y colorido, delicadisimo
y sutil, acurrucaditas bajo los arboles. Se convierten
en las estrellas del celestial jardin. En los dias de
lluvia, el lodo las marchita y aniquila de un solo zar-
pazo, v la belleza en ellas desaparece. Y, de modo
parecido, los sublimes rostros femeninos de las es-
tudiantes resplandecen en el marco de ese cuadro
bello del conocimiento y la naturaleza. Desde que
la humanidad transita por este mundo, la belleza ex-
celsa se concibe en sus gracias. Ninguna represen-
tacion parece mas pura que la mujer a esta edad.

Sin embargo, de uno de estos delicados labios,
de ese casi seguro candor, a veces se desprenden
aseveraciones como “jOiga, Mar.. ., traigame la cal-
culadoral” o “¢Si vio, Gue... lo que pasé ayer...?
Entonces, evidenciamos que si, que el barro en-

[

sucio la rosa...

Con vuestro permiso.

Estudiantes de La Sabana, dispuestos a votar

Los estudiantes de la Univesidad

El 77 por ciento de los estudiantes
de la Universidad de La Sabana acudiria
a las urnas en la jornada electoral del
proximo 28 de octubre, para la elec-
cién del alcalde de Bogota.

La conclusién viene de un reci-
ente estudio realizado en el campus
universitatio, cuyos resultados reflejan
que el 22 por ciento de los alumnos se
muestra apatico para ejercer su dere-
cho al voto.

de La Sabana respondieron una en-
cuesta de intencion de voto, que per-
mitié ver que el candidato de sus pref-
erencias es Enrique Pefialosa Londofio,
del Partido Liberal.

De acuerdo con los resultados, el 64
por ciento de los estudiantes favorecen
a Pefialosa. El 22 por ciento manifestd
que votara por Samuel Moreno Rojas,
del Polo Democratico Alternativo.

Piensa votar en las elecciones
a la Alcaldia de Bogotd

80
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¥ No
No sabe

No responden

El muestreo probabilistico estrati-
ficado se realizo entre el 3 y 7 de sep-
tiembre, entre una poblacion de 5.285
estudiantes, sobre una muestra repre-
sentativa de 360. El margen de confi-
abilidad es del 95%.

El 38 por ciento de los encuesta-
dos sefial6 que la razén principal que
los motiva para escoger a su candidato
son las propuestas que ha presentado,
el 34 por ciento afirmé que lo hacen

por el conocimiento que demuestra
el aspirante sobre la ciudad. Quienes
manifestaron que no votaran esgrimi-
eron como argumento su desinterés
por la politica (28), o porque ningin
candidato los convence (23).

Frente al principal problema que
enfrentara el préximo alcalde de la cap-
ital, los encuestados afirmaron que sera
la inseguridad, con un 28%, seguido
por la movilidad, con un 27%.

Intencion de voto a la Alcaldia de Bogotda
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60 & Flores
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40 # Serrano
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Despega el Canal Universitario

En 2005 surgio6 la idea de crear un canal universitario que integre v postule toda la

pr()ducci('m audiovisual de las instituciones de educacion supertor. Ll canal estara listo

Adriana Bernal De las Casas

Periodista En Directo
adriana.bermal2@unisabana.edu.co

La idea es simple: universidades
y Estado unen fuerzas para lanzar un
canal que busca fortalecer la gran red
académica que hay en el pais. De los
contenidos y la programacion se encar-
garan, por supuesto, las instituciones de
educacion superior.

El proyecto, abierto para todas, ha
recibido la intenciéon de apoyo de casi
60 universidades, que primero deben
consolidar de forma interna sus pro-
puestas de television.

El canal se crea mediante la consti-
tucién de una corporacién mixta que
tendra aportes del Estado, a través de la
Comision Nacional de Television, y de
unos socios fundadores que seran los

para su primera emision en octubre de este ano.

ministerios de FEducacion Nacional, de
Cultura y de Comunicaciones. También
participaran entidades como Colciencias.

El publico objetivo del Canal estara
conformado por estudiantes universi-
tarios de pregrado y los de educacion
basica media, especialmente de los dlt-
mos grados.

El punto diferenciador del canal es
la estrategia de comunicacion virtual que
buscard detonar la relacion y retroali-
mentacion con la audiencia mediante el
uso de nuevas tecnologias.

En la estrategia es importante el
uso que la audiencia le dé al canal. Se ha
encontrado que el futuro consumidor

Que la universidad se acerque al pais

Moisés Gonzdlez

Periodista En Directo
moisesgode@unisabana.edu.co

Si los calculos de T.uz Amalia Ca-
macho no fallan, Colombia tendra un
canal universitario de cobertura nacio-

nal a finales de 2008.

Segin esta funcionaria de la Comi-
sion Nacional de Television, la progra-
macion del nuevo canal sera de caracter
institucional con un énfasis en temas de
interés para los estudiantes del pais.

Amalia Camacho, quien tiene a
cargo, entre otras responsabilidades,
la coordinacion del proyecto del Canal
Universitario Nacional, dialog6 con En
Directo sobre la forma como avanza
la iniciativa.

En Directo: ;Por qué crear un ca-
nal universitario?

Amalia Camacho: I.a concepcion
del canal viene, en parte, del informe
de sabios segun el cual la universidad
ha estado muy alejada del pais. Pero,

La Sabanaq, a

La Universidad de La Sabana ve
con interés la posibilidad de participar
en el proyecto del Canal Universitario,
por lo que esta atenta a las politicas que
se definan en esta materia, sefialo el pe-
riodista German Arango, director del
programa de Comunicaciéon Audiovi-
sual y Multimedios de esta institucion.

El directivo afirmé que de manera
especial se esta a la expectativa en tor-
no a asuntos relacionados con la pro-

también, surge de la necesidad de mo-
tivar los procesos de produccion desde
las instituciones de educacion superior.

E.D.: ;Cuil es la misién del Canal
Universitario?

A.C.: En primera instancia se pre-

tende dar autonomia a las instituciones

asociadas al proyecto, para el manejo
de un canal con transmision satelital.
Las universidades socias participaran
por medio de Comités Técnicos Re-
gionales, cuyo proposito es acompanar
los procesos de produccion.

E.D.: Hablemos de contenidos

A.C.: Las tematicas varian de acu-
erdo con la informacién y agenda
de eventualidades, en su mayoria, de
caracter institucional. Dentro de los
temas se encuentran las competencias
del Ministerio de Educacién Nacional,
los examenes ECAES, los asuntos de
acreditacion, las promociones institu-
cionales y el registro calificado.

Id' expectativa

gramacion, el control de calidad, los
objetivos y los contenidos que puedan
convertir el nuevo canal en una alterna-
tiva de television realmente interesante
e importante para el pais.

La Universidad esta al tanto del pro-
ceso y asiste a las discusiones que ro-

dean el proyecto, como la que se realizo
en dias pasados en el campus universita-
tio con la presencia del comisionado de

television Eduardo Noriega.

es activo, demandante y “multitarea”,
por lo que ahora el objetivo en cuanto
a la programacion es buscar como cauti-
var y llegar con una narracion televisiva
propia a la audiencia.

Segun las investigaciones, los tele-
videntes del nuevo canal estan intere-
sados en generar contenidos, lo que se
les permitira a través de la Internet.

En la actualidad el que tiene el con-
trol es el televidente, por lo que se bus-
ca que la parrilla que antes manejaba el
productor ahora la maneje el televiden-
te, asi el prime tme (franja triple A)
se convierta my time (mi franja), una
parrilla con sus habitos, con sus gustos,

con sus intereses.

El canal debe ser un gran centro
de entrenamiento y produccion simul-
tanea para todos los estudiantes, un
trabajo conjunto con talleres, capacita-

clones y seminarios.

Lista la plata para el
Canal Universitario

Sostener una politica de partici-
pacion activa de todas las universidades
en la construccion democratica de la
informacion es el espiritu que, segin
el gobierno, anima la creacion del canal
universitario de television.

César Mauricio Velasquez, secretario
de informacién y prensa de la Presiden-
cia de la Republica, resalté que el pre-
supuesto para este canal practicamente

esta definido lo mismo que las nuevas
tecnologias y la forma como se propi-
ciara la participacion de la comunidad
universitaria.

Velasquez, al responder las in-
quietudes formuladas por En Direc-
to, senald que la comunidad universi-
taria de Colombia espera, en un corto
tiempo, la estructuracion juridica del
canal y su puesta en operacion.

“Universia, nueva imagen

El portal universitario estrena logo v eslogan, Intensificard las campanas

para promocionar los servicios que presta a estudiantes

¢ insttuciones de educacion supetior.

Carolina Castro Parra

Periodista En Directo
clara.castrol @unisabana.edu.co

Este ha sido un afo de cam-
bios para Universia, el portal en
Internet, punto de encuentro de
las universidades de nueve paises
1.056 in-
stituciones de educacion superior
vinculadas a esta Red, 60 de ellas

latinoamericanos. Son

en Colombia.

Los cambios de imagen y es-
logan: “Red de universidades, red
de oportunidades”, fueron resul-
tado de un concurso que convoco
a los diseniadores de Universia. El
ganador fue el colombiano Her-
nando Rincon Medina.

Universia llegé a Colombia
en 2002, y realiz6, en dias pasa-

dos, el Encuentro Nacional Universia
Colombia, 5 anos Construyendo Red,
en el que se enfatiz6 en la necesidad de
promocionar ain mas los servicios que

presta la Red.

A través de campanas promociona-
les en las universidades y de convenios
con entidades como Colfuturo, Banco
Santander y la Academia Colombiana de
la Lengua, Universia ofrece becas y pre-
mios que incentivan la creatividad y el ren-
dimiento académico de los estudiantes.

La direccion electrénica
del portal en Colombia es
www.universia.net.co,

y el de Universia internacional
es www.universia.netf.

Fotografiia Vanessa Hernandez
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OPINION

. {donde esta el debate?

Que se atienda desde las aulas el llamado urgente de una sociedad que espera las

posibles respuestas a sus dificiles interrogantes, de forma mas racional

Miguel Angel Barrantes Sotelo

Periodista En Directo
miguel.barrantes@unisabana.edu.co

Decia César Mauricio Velasquez,
jefe de prensa de Palacio presidencial,
en entrevista concedida a D artagnan,
que a nuestra democracia “le hacen
falta debates, debates francos y abier-
tos, basados en los hechos; pero, sobre
todo, debates con argumentos y sin
tantas rabietas”.

Comparto esta apreciacion. Inmer-
sos en una sociedad cargada de graves
conflictos como la nuestra, no nos
queda otra opcioén que abrirnos al de-
bate; un debate que construya consen-
SOy nacion.

Declaraciones airadas, inmunes a
toda critica y convertidas en espectacu-
lo por tal o cual medio informativo, no
hacen parte de una definicion auténtica

y menos traumatica, a través del debate.

de debate. LLamentablemente, mien-
tras alli, en las arenas mediaticas del
espectaculo, se dan discursos enar-
decidos y polarizantes, aqui, en las
graderfas, espectadores anoénimos
Nnos matamos unos a otros.

¢Por qué no abrir un espacio mas
moderado y racional para el debate?
Qué mejor punto de encuentro para
la discusion que la academia, el centro
del saber por excelencia. ;Qué otros
instrumentos, mas efectivos y menos
dolorosos, que los argumentos sopesa-
dos y el analisis de los hechos, en com-
paracion con el ya incontable nimero

de balas disparadas?.

Solo sera posible un auténtico
debate si se reconoce, en primera

instancia, el conflicto como contra-
diccion creadora, como necesario
motor de cambio de toda estructura
social, si se espera como fin ultimo
de éste, no la victoria de un argu-
mento, ni la negacion de un con-
tradictor, sino el descubrimiento de
una verdad que hasta el momento
permanecia oculta.

Este tipo de discusion sincera y
benévola no encuentra lugar mas apro-
piado para germinar que alli, en el seno
de la academia, donde se nutre de la
avidez intelectual y la capacidad de per-
fectibilidad humana; donde se hace po-
sible un debate entre personas que se
consideran como semejantes; porque
como afirmaba Estanislao Zuleta, uno
de nuestros mas brillantes pensadores,

“a un superior se le obedece y a un in-
ferior se le impone, pero a un igual se
le convence con argumentos”.

Partiendo de esta exigencia de
igualdad e intentando extirpar de la
mentalidad colectiva aquella errada cos-
tumbre, de suprimir al individuo que se
opone sin resolver la problematica que
representa, es que podemos propiciar
un debate constructivo y honesto.

Que se atienda entonces, desde
las aulas de nuestras universidades,
el llamado urgente de una sociedad
cansada que espera ansiosa las posibles
respuestas a sus dificiles interrogantes;
respuestas a las que llegaremos de for-
ma mas racional y menos traumatica a
través del debate.

OPINION
1Y volver, volver, volver!

Maria Fernanda Martinez Abello

Periodista En Directo
maria.martinez2@unisabana.edu.co

Todo tiempo pasado fue mejor. Por
lo menos, para aquellos que senten-
ciaron el apocaliptico final de los anos
maravillosos del rock, los gloriosos 80’
no son mas que épocas de antano que
quedaron atrapadas en el placard de los
viejos discos de vinilo y en los recuer-
dos de una generaciéon ahora incom-
prendida. Mas de 20 afos de silencio
se rompen con el boom de los grandes
reencuentros. ;Negocio disfrazado de
melancolia? Se trata de un fenémeno
sin precedentes.

A pesar de que hay quienes dicen
que las segundas partes no son buenas,
el regreso de los inmortales ha ocupado
lugares de importancia en los periodi-
cos y revistas. No es casualidad que
The Police escogiera como escenario
para su regreso la ceremonia de los Pre-
mios Grammy. El retorno del afamado
trio de ingleses solo fue el comienzo de
la avalancha de milagrosas resurreccio-
nes: Genesis, Smashig Pumpkins, Rage
Against the Machine, Blur, Héroes del
Silencio, son solo algunos de los casos
mas sonados.

El caso mas cercano es el de Soda
Stereo, que anuncié su regreso a los
escenarios, después de diez anos de
ausencia. Este grupo se presentara el
proximo 24 de noviembre en Bogota.

Sorpresiva noticia para quienes en
mayo de 1997 fueron testigos de como

la legendaria banda, después de 15 anos
de trayectoria, se disolvia por “diferen-

tes desentendimientos personales y
musicales”, como lo afirmé Gustavo

Cerati, vocalista del grupo. Diferencias

que parecian irreconciliables y que en

varias oportunidades ahogaron la po-
sibilidad de un reencuentro aclamado
por miles de seguidores.

Me Verds Volver es quizas el con-
cierto que mas expectativa ha gene-
rado en el puablico colombiano y, pro-
bablemente, uno de los mas costosos.
Aquellos que quieran una ubicacién
privilegiada deberan pagar tarifas que
oscilan entre los 100 mil y 400 mil pe-
s0s, que se aproximan a las de un sala-
rio minimo. A pesar de esto, cuatro
meses antes de la realizacion del con-
cierto se registran ventas exorbitantes:
solo en el primer dia mas de 800 fanati-
cos adquirieron sus voletas por Intet-
net antes de las 5:00 de la mafiana, y las
filas en los puntos de T Boleta tueron
descomunales. Negocio redondo para
los integrantes de la banda, cuyas ca-
rreras en solitario jamas alcanzaron un

éxito parecido al de la agrupacion.

Es posible que, ademas del nego-
cio que se entreteje detras de todo re-
greso, esté el hecho de que no hay en la
actualidad bandas con la capacidad de
despertar la cuforia que suscitaron en
sus épocas los viejos grupos que ahora
buscan recuperar sus lugares.

La mas triste reflexion

Por desgracia, los colombianos quiza aprendimos que ¢l crimen

no paga, pero vemos con tristeza que la impunidad st lo hace.

Juan Dario Hemdandez De Silvestri

Columnista En Directo
juan.hemandez2@unisabana.edu.co

El dia de la audiencia de los fa-
miliares de los secuestrados ante la
“plenaria” del Senado de la Republica
quedé aterrado. La impresion que es-
tas personas debieron llevarse de los
Padres de la Patria es la de un cinismo.
Creo que una caricatura que El Tiem-
po public6 un par de dias después rep-
resenta a cabalidad la situacion, cuan-
do el foro se encontraba vacio durante
la intervencion de los participantes y
la ventanilla para cobrar el salario con-
taba con una larga fila.

Eso, a pesar de la lastima que pro-
duce por la calidad de nuestros repre-
sentantes, constituye un simbolismo

de un pafs que ha adoptado esa actitud -

“caradura”, donde los mas horrendos
crimenes suceden y la gente perma-
nece imperturbable. Toda clase de anti
- valores circundan el ambiente, y los
colombianos ya nos hemos acostum-
brado a ello. {Qué indolencia!

En una columna pasada me referf
a este fendmeno como si la sociedad
se hubiese entumido: una comunidad

que vive en un estupor inducido por
si misma. Lamentablemente ese es-
tado inmovil e inalterable es solo una
idea de lo que seria si las cosas per-
manecieran asi, pero en Colombia esa
indiferencia ambulante, conjugada con
los problemas sociales que aquejan a
este pais, ha empujado a que cada vez
mas personas se escuden en esa man-
ta de cinismo para justificar sus actos
criminales.

Paramilitares y guertilleros, Estado
y sociedad civil, todos encuentran un
albergue en esa condicién de letargo,
esa sensacion de ausencia de una jus-
ticia verdadera que autoriza una li-
bertad para hacer (y en muchos casos
deshacer) cualquier cantidad de delitos
perfectamente justificables.

Hablar de una solucion ante un pa-
norama tan espeso y oscuro es hablar de
un suefio salvaje. ¢Quién podria darla, si
cada estamento de la sociedad esta igual
de contaminado y es igualmente partici-
pativo de esta mascarada? Por desgracia,
los colombianos quiza aprendimos que
el crimen no paga, pero tristemente la
impunidad si lo hace.

Ya nada nos afecta, ni nos con-
mueve, y hablamos de la muerte todos
los dias como si se tratara de un partido
de fatbol. Por eso tenemos represen-
tantes que se van cuando los ciudadanos
mis lo necesitan: porque son cinicos.
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Especial

Cine

El cine no es como o pintan

Alejandra Hamann Moreno

Periodista En Directo
alejandra.hamann@unisabana.edu.co

Hablar
de Cine casi
se ha con-
vertido en
taba.  Los
programas
de television
que dedican
algin espa-
cio al tema se han encargado de im-
putarle un misterio y una complejidad
distorsionadas al Séptimo Arte, como
cuando se afirma que para disfrutar de

¢l es obligatorio tener un conocimien-
to profundo y detallado del lenguaje
cinematografico.

Existen diferentes maneras y len-
tes de observar y discernir en mate-
ria de cine. Es verdad: con un cono-
cimiento previo, la connotaciéon y el
entendimiento de una pelicula pueden
ser otros. Pero de una forma u otra, es
valida la opinién y el gozo que tenga
cada individuo.

Programas como Cine Arte, de Ca-
nal Caracol, y Nos vemos en Cine, de Sefial
Colombia, analizan, entrevistan y exhi-

ben peliculas que a veces solo expertos
pueden entender, por el Iéxico tan espe-
cifico que se utiliza y por la exposicion
complicada de las ideas y de los pro-
cesos de creacion de esos proyectos,
con lo cual lo tnico que logran es que
el ciudadano comun entdenda el Cine
como una sociedad secreta.

Segun el desaparecido Michelange-
lo Antonioni, “la cualidad primera de
un director es saber ver”.

No hay que ser ambiciosos, lo
primero es saber que el cine va mas
allai de Hollywood, como dijo Luis

Bunuel: “I.a moda es la manada; lo in-
teresante es hacer lo que a uno le dé
la gana”. Muchos son los que critican
e intimidan, pero lo importante no es
haber visto todas las peliculas de todos
los géneros y directores del mundo.

Francois Truffaut exclamé: “Quien
quiera que cultive la fantasia en el arte
esta un poco loco. Su problema estriba
en hacer interesante esa locura”.

El director realiza una obra subje-
tivamente, a diferencia de la literatura;
depende de nosotros que logremos
creerla y deleitarla como €l quisiera.

Titulo:
Premonicion.

Titulo original:
Premonition.

Director:
Mennan Yapo.

Género:

Suspenso

Guion:

Bill Kelly.

Elenco:

Sandra Bullock, Julian McMahon,
Nia Long, Kate Nelligan y Amber Val-
letta.

Por:

\ndrés Bayona

Calificacion: ****

Aunque “Premonicion” no estuvo fa-
vorecida por la critica estadounidense,
debo considerarla como una de las
peliculas mas entretenidas del ano has

ta el momento.

I.a historia se centra en la vida de
Linda Hanson (Sandra Bullock), una
ama de casa dedicada a sus hijas y a su
esposo, Jim (Julian McMahon). Sin em-
bargo, su felicidad cambia cuando re-
cibe la noticia de que su esposo murio
en un accidente automovilistico, llevan-
dola al borde de la locura.

Lo extrafio ocurre al dia siguiente
cuando Linda encuentra a su esposo
vivo y todo parece normal. La pesadilla
pronto regresa cuando descubre que su
premonicién podria volverse realidad
al estar viviendo los dias de la semana
desordenados.

El escritor, Bill Kelly, juega adecua-
damente con los saltos de tiempo du-
rante la pelicula, lo cual muestra cierta
incertidumbre y ansiedad, por parte del
espectador, hasta el final de la cinta.

No obstante, el guién tende a caer
en la cansada linea melodramatica basada
en la mujer desesperada por salvar a su
familia de la muerte, y en momentos hace
que el gui6n pierda su fuerza inicial.

Sandra Bullock ha demostrado ser

una actriz solida en el género dramatico,
vy su quimica con ¢l actor Julian McMa
hon (de la popular serie de television
Nip/Tuck y de la regular Los cuatro
fantasticos) es instantanea desde que se

ven por primera vez en la pantalla.

El director Mennan Yapo (quien
actud en la aclamada Adios a Lenin) no
descuida en ningun momento a los per-
sonajes. Nunca (en parte esto se debe al
interesante guion de Kelly), siendo és-
tos el hilo conductor y los responsables
de las mayores sorpresas alrededor de
la narrativa.

El punto fuerte de “Premonicion”
son sus dos primeros actos, construi-
dos con situaciones verosimiles acom-
pafiadas de ingeniosos dialogos. Sin
embargo, durante el tercer acto, la
pelicula se vuelve predecible hasta lle-
gar a un climax forzoso que no satis-
face del todo a sus espectadores.

Para los aficionados del género,
con seguridad pensaran que Premonicion
toma algunos elementos de cintas
como Memento y Sexto sentido, pero para
aquellos que buscan un buen rato en
el cine, esta premonicioén es una buena
eleccion.

*mala **regular ***buena ****
muy buena ***** excelente

Enrique Uribe

Cpu nista En Directo
et ©unisabana.edu.co

Este afio celebramos dos grandes
acontecimientos en materia cinematogra-
fica: Ia Guerra de las Galaxias, que cample
30 anos de su estreno, v Blade Runner, un
cuarto de siglo, en la pantalla. Estas dos
peliculas, cada una con sus méritos pro-
pios, han formado parte de nuestra me-
mortia visual colectiva.
han sido

l.as dos, curlosamente,

modificadas en sus versiones de cole

ccion.  Blade Runner obtuvo  escenas
adicionales v un final distinto en ¢l Di
rector’s Cut que salio en formato de

VHS en 1992, con motivo de los 10
anos de la pelicula. La trilogia de La
Guerra de las Galaxias obtuvo también
unas escenas extras v otras modificacio-
nes, realizadas en su mayoria con ani-
maciones por computador, a la par que
fueron proyectadas nuevamente en los
escenarios mundiales, en 1997. Como si
fuera poco, la nueva trilogia, con los tres
episodios que ocurren con anterioridad
a lo visto en la trilogfa original, rompio
record de taquilla en el mundo entero.

Ahora, la Warner Brothers ha
anunciado que con motivo de los 25
anos del estreno de Blade Runner, saldra
al mercado una nueva edicion en DVD,
que incluira algunas de las escenas que
no hicieron parte de ninguna de las
versiones anteriores como, por ejem-
plo, la escena en la que Deckard visita a

su colega Holden en el hospital.

Aquello que ha hecho a Blade Run-
ner bastante reconocida es la vision de
ciudad que presenta: oscura, lugubre,
iluminada por miles de letreros de neon
¢ inundada por una eterna lluvia acida.

Aunque Blade Runner no era la
primera pelicula en mostrar una vision
de futuro civilizado menos promisotio,

se convirtib en un referente necesario
de todas las peliculas que abordaron
temas similares después de ella. Se con-
virtio en un hito de la ciencia ficcién y
en un texto postmoderno que dio ori-
gen a un nuevo legado: el cyberpunk.

el

Para hacernos parte de la cele-

bracion, la Facultad de Comunicacion
de la Universidad de l.a Sabana ha
preparado un cine foro sobre Blade

Runner, que sera parte de los eventos
de la Semana de la Comunicacion, el
23 de octubre. En el foro se tendra la
oportunidad de ver la pelicula nueva-
mente y discutir acerca de su influen-
cia que ha tenido sobre el concepto de

la ciudad distopica.




Especial Cine

El

Ivan Siera

Columnista En Directo
icananfim@yahoo.com

Cuando se me pidié como parte del homenaje por los 30 anos del estreno de
“Star Wars: .

clasico del cine, pensé que aquello que se me pedia en ultimas era evaluar si vale la

A new hope’ que la observara una vez mas y me preguntara si es un

pena festejarlo. Con algo de tristeza debo admitir que, luego de verla una vez mas,

sigo firme en mi conviccion de que un festejo a Szar Wars no vale la pena.

Digo con algo de tristeza porque no puedo negar que para el nino de seis
anos que llevo en ¢l corazon, Star Wars merece una pinata grande, y una torta,
Precisamente por ese nino s¢ también que esa fiesta es mas un festejo a las emo-
ciones (siempre bienvenidas) de la infancia, y no a las cualidades cinematograficas
de la pelicula. Lo que el nino festejaria con gusto, es esa amalgama cnczmt;}dogé
de personajes del lejano oeste con samurais de kurosawa, o de un oscuro éaba~

llero medieval con un robot.

o

No podemos negar que George Lucas ha creado un conjunto de perso-
najes fantdsticos en todos los sentidos de la palabra (incluso los ncga.ﬁvos). Son
materia excelente para que la imaginacion infantil (que ojala todos carguemos
todavia) vague imaginando heroicidades y viajes épicos. Todavia me divierto
mucho mas después de la pelicula, imaginandome a los personajes por mi cuen-

ta, mientras veo las dos horas de imagenes.

Lucas es un director de cine mediocre. Su puesta en escena es iigenua, su con-
cepeion sonora es de radionovela, su ritmo es irregular y lleno de huecos, en especial
en la resolucion de las peripecias y en las transiciones emotivas de sus personajes,
que evidencian su pésima direccion actoral que, de no set potgue en ese entonces
habia dos monstruos de la actuacién como Harrison Ford ¥ Alec Guinness, hu-
e Mark Hamill (tal y

como efectivamente le ocurtio en las tres altimas entregas, donde a duras penas

biera naufragado en sobreactuaciones sin rumbo como |

se salva Liam Neeson).

Ca

Jairo Veldsquez

nca,

Cuando se habla de arte pasa-

Columnista En Directo

mos obligatoriamente por la obra
jairo.velasquez@unisabana.edu.co

de Miguel /\ngcl, Dali, Picasso o
Van Gogh. Si el tema de conver-
sacion es la literatura, Cervantes,
Shakespeare y Gabo dominarian las
discusiones. Pero cuando queremos
saber de cine no comenzamos por
Michael Curtiz, a lo mejor vamos
primero con Bunuel, Tarkovsky,
Bergman, Hitchcok, Welles o el
mismo Spielberg. Sin embargo, este
director estadounidense le regalod
al Séptimo Arte una de sus obras

maestras: Casablanca.

Han pasado 60 anos desde su
estreno, y aun hoy no se llega a un
acuerdo sobre qué es lo mejor de
Casablanca: la actuacion de tpo
duro de Humprey Bogart, la inde-
scriptible belleza de Ingrid Bergman
o la perfecta construccion  cine-
matografica de una historia de amor,
colmada de elementos dramaticos,
heroicos comicos y, por encima de
todo, romanticos.

De seguro

para Nnosotros,

quienes pertenecemos a la gene-

Todas estas carencias solo pueden salir a flote por la magia maravillosa del ojo
infantil, que convierte cualquier caja de cereales en una nave espacial, y llena todo

defecto con sorpresas. Aun asi, incluso para el nifo, Star Wars es plana y simple.

Jamas la veremos como si en sus imagenes “todo fuera deliberado, fatal, pro-

fundo como el cosmos y capaz de interpretaciones sin término”. Es la historia de

hadas en un tiempo lejano, cuya interpretacion no permite dudas v por eso nos
- 3 J J

reconforta verla. Deja claro que Star Wars no es mas que un capitulo del Llanero

Solitario, con una diferencia: sus personajes, esas especies de arquetipos, son fas-

cinantes hasta el punto de mover al publico a personificarlos, bien sea comprando
sus reproducciones miniaturizadas, o sus trajes y cachivaches como disfraz. Star
Wars A new hope puso a grandes y nifos a soflar con naves espaciales, y a jugar con
muflequitos y sables laser, pero no porque la pelicula fuese buena, sino porque los

muflequitos v las naves eran y siguen siendo encantadores.

Tal vez lo que estamos festejando entonces sea toda la utlleria y el vestuario de

la pelicula, o la concepcion misma de estos personajes, y no necesariamente el po-

bre desarrollo que tienen durante el filme. Lo que celebramos son nuestras imagi-

naciones infantiles encarnadas en estas figuras. Y si es asi, estamos ciertamente

celebrando nuestra supersticion. Dejemos que asi sea, después de todo, como dice

Borges, “clasico no es un libro que necesariamente posee tales o cuales meritos; es

un libro que las generaciones de los hombres, urgidas por diversas razones, leen

con previo fervor y con una misteriosa lealtad”.

Tal vez no necesitamos que esta produccion tenga meritos. S6lo necesitamos

prestarle un poco de esa misteriosa lealtad a la que estamos dispuestos, al me-

nos para homenajear con ello nuestra infancia. Y comprender con ello por qué

quienes no tienen esta pelicula como atributo de su infancia no estan igual de

diSPUCSt()S que Nnosotros.

para siempre

racion de THX e ILLM, a mucho honor,
nos parecera gracioso que un cineasta
hubiera pensado en recrear una ciudad
marroqui en plena guerra con un fondo
de carton que perfectamente se ve en
el inicio del film. Eso, si vencemos el
prejuicio contra las peliculas en blanco
y negro. Pero la magia de Casablanca
es tan grande que con la narracion del
principio ya nos metemos de lleno en
toda la historia. Nos vemos inmersos
en la vida de un café al mejor estilo del
Nueva York de los anos 40, sin contar
con el barman ruso, el mesero aleman

y el crupier francés.

La pantalla se llena con Humprey
Bogart personificando a Richard Blaine,
un norteamericano que habia pasado
la vida luchando contra los regimenes
fascistas que se levantaron en Europa,
en la época de entreguerras.

Saltando  fenomenales  historias
paralelas ocurridas en Rick’s, la ma-
gia de la narracion de Curtz hace el
tiempo, cinematografico y real, dete-
nerse por unas fracciones de minutos
en el momento en que la camara de-
tecta la presencia de Ingrid Bergman.

Es uno de esos momentos definitivos
de las historias que nos atrapan para no
soltarnos jamas.

El cuadro se completa cuando
Bergman le pide a Dooley Wilson
(Sam) que toque esa vieja cancion que
reconstruye recuerdos de un amor del
que adn no sabemos nada mas de lo
que nos contaban las miradas encon-
tradas de los protagonistas. Después de
unas cuantas notas susurradas, aparece
As Time Goes By, la cancion perfecta
que nos narrara todo el porqué de la
pelicula en tres minutos.

De ese momento en adelante
la perfeccion adquicre nombre de
pelicula con el desarrollo de las histo-
rias. El imperturbable corazon de Rick
vence las dudas iniciales, se hace cargo
de la situacion, asume su posicion de
héroe del cuento, salva una pareja en
problemas, le declara su amor a llsa,
derrota a los nazis y se confabula con
la niebla para construir un final que
en otro momento nos hubiera hecho
insultar al director, pero que aqui nos
parece la mejor manera para iniciar
una larga amistad.



Desde Adentro

El caballero de las noticias

Juan

Luisa Fernanda Cuellar

Periodista En Directo
luisa.cuellar@unisabana.edu.co

En la sala de su casa, mientras las to-
nadas de una vieja balada americana desa-
parecen ante la mirada expectante de sus
invitados, Juan Eduardo Jaramillo, “el ca-
ballero de las noticias”, como es recono-
cido en el medio, corrobora, con una son-
risa, su sendillez y gratitud con la vida.

Su inclinacion profesional por las
humanidades y en especial su gusto
por la informacion, llevaron a este
bugueno, en sus épocas de estudiante,
a renunciar a los dos afios de jurispru-
dencia cursados en la Universidad Ex-
ternado de Colombia y a encaminar
todos sus esfuerzos a su verdadera vo-
cacion, el Periodismo. “Siempre con-
sideré fundamental la labor de infor-
mar a la gente sobre los sucesos, por
eso tomé la decision de vincularme a
los medios”, expreso.

Sus primeros pasos en el mundo
de las noticias los dio en informativos

uno de los presentadores de television mas reconocidos.

como el Noticiero Nacional y 24 horas.
“Siempre me ha gustado el trabajo de
campo, por €so no tenfa pcnsado ser

presentador, pero ahora me encanta”.

Esa entrega y disciplina lo llevaron
a ser un presentador reconocido del Ca-
nal RCN. Su companera de set, Adriana
Vargas, reconoce en ¢l a un profesional
comprometido, alguien capaz de disfru-
tar al maximo su labor. “Fil ama su tra-
bajo, eso se refleja y es equivalente a su
éxito”, manifesto la presentadora.

Paralelo a ello, incursiono en la ca-
tedra docente. “Me encanta ser profe-
sotr porque me exige constantemente
volver a los libros, pero a aquellos a
los que no les gustd fue a mis alumnos
porque les iba bastante mal. Al parecer
soy muy estricto”.

Su particular estilo periodistico, ba-
sado en la atenta escucha y la tranqui-

lidad de sus intervenciones, les permite
a las personas a su lado, tanto entrev-
istados como colaboradores, permane-
cer confiadas y seguras al momento de
la emision, lo cual para el periodista “es
un parto diario, muy satisfactorio, pero
igualmente sacrificado”. Y cuando de
dificultades se trata, acude a su mas in-
timo amigo: Dios. “Soy un hombre de
fe”, afirma.

Fiduardo Jaramillo abandond el derecho por el pertodismo. Hoy es

Con respecto a su faceta de con-
ductor de un programa de entrevis-
tas, se confiesa feliz. “Ya habia tenido
la oportunidad de estar en La Noche,
esto me agrada y lo disfruto al maximo,
aunque mi deseo proximo es hacer un
formato similar pero con temas mas
comunes’’, comento.

Para sus hijos Mateo,
Maria y Martin, y su
esposa Natalia, Juan
Eduardo Jaramillo es
un papd ocupado,
pero siempre pendi-
ente de su hogar.
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Para multiplicar suenos

Redaccion

En Directo

Un proyecto de comunicacion que
busca facilitar a jovenes de bajos recut-
$08 econdmicos su acceso a la educacion
supetior, presentado por un estudiante
de comunicacion social y periodismo de
la Universidad de La Sabana, fue sele-
ccionado por el Icetex para recibir fi-

nanciacion y ponetlo en practica.

La propuesta es de Wilber Jimé-
nez, alumno de sexto semestre de la
facultad, quien la denominé su trabajo
de Comunicacion para el Desarrollo
“Multplicadores de suenos”.

La idea, que surgié como trabajo
para una materia, fue presentada ini-

cialmente en un Consejo Comunitario,
en donde recibié el beneplacito del
presidente de la Republica Alvaro Uribe
Vélez. Luego, formalizado el proyecto,
fue entregado al Icetex, que lo puso en

I]lill‘Ch}l a comienzos dC €ste MES.

La iniciativa busca que los estudiantes
de Wltmos anos de secundaria no solo
tengan informacion sobre como se ac-
cede a la educacion universitatia, sino

que reciban orientacion profesional.

En la foto, Gabriel Burgos Manti-
lla, viceministro de Educacion Superi-
or, acompana al estudiante Jiménez en
la presentacion del proyecto.

" Australia, destino académico

Uno de los lugares mas seguros y tranquilos para

estudiar. Sus programas académicos son

reconocidos
Rayza Zambrano Triana
Periodista En Directo

rayza.zambrano@unisabana.edu.co

Australia es uno de los destinos

mas interesantes para los estudiantes.

Gracias a los programas de semestre
universitario en el exterior y doble titu-
lacion, estudiar en ciudades como Syd-
ney, Canberra y Perth es posible.

En la Universidad de l.a Sabana la
movilidad de estudiantes de Comuni-
cacion, durante los altimos dos anos, ha
sido de 26, de los cuales cinco han elegi-
do Australia como destino de estudio.

El programa de semestre universi-
tario en el exterior de La Sabana brinda
la oportunidad de realizar 1 6 2 semes-
tres en universidades australianas como
Notre Dame, ubicada en la ciudad de
Perth; Australian Nacional University,
en Canberra, y Macquarie University,

en Sydney.

Los requisitos para acceder a este
tipo de programa son un promedio

minimo acumulado de 3.7, todas las
materias al dia, dominar el inglés con
un puntaje de 237 en el TOEFL y 6.5
en el IELTS, y estar cursando entre cu-

arto y octavo semestre.

En el caso del programa de doble

titulacion, el estudiante obtiene un

en el mundo.

diploma de grado de la Universidad
de TL.a Sabana y uno la universidad de
Macquarie. Las maestrias que se ofre-
cen son: Master en Relaciones Interna-
cionales y Master en Comunicaciones
Internacionales, cada uno con una du-
racion de un ano.

Macquarie University cuenta con 7.000
estudiantes internacionales de 87 paises.

La Facultad de Comunicacion ha
contado con la presencia de estudiantes
australianos, y cuenta hoy con una es-
rudiante de la universidad de Macqua-
rie: Carly Dawson.

“Hay muchas ventajas de estudiar en
Australia: aprender y practicar inglés ob-
viamente ¢s una gran ayuda para cualqui-
er estudiante latino, ademas de conocer
un pais distinto, y siempre es bueno tener
en la hoja de vida estudios cursados en ¢l

exterior”, expreso Dawson.,

En Macquarie el nivel de educacion
es bueno vy los estudiantes tienen que
trabajar  independientemente,  para
mejorar sus técnicas de investigacion.
Ademas de los estudios, Sydney es una
ciudad muy linda, hay algo para todos,

agrego el estudiante.




Bohemia

Aunque se trata de un género ignorado por las
este género conserva su lugar como uno

Maria Isabel Soto Hoyos

Periodista En Directo
maria.soto2@unisabana.edu.co

La cumbia desapareci6 de la programacion de las emisoras musicales de Bo-
gota, pese a que se trata de un hermoso género tropical que lleva el sabor de la
zona caribefia. No obstante, quienes cultivan este ritmo consideran que esta mas
vivo que nunca, aunque restringido a ciertos espacios culturales y folcloricos.

Para Martha Ospina, bailarina profesional, “las grandes disqueras crean sus
propios fenémenos musicales, para generar comercio y consumo. Por esa razon,
no les interesan los ritmos folcloricos™.

Aunque la cumbia no vende tanto como la champeta, el reggeaton o el va-
llenato, sigue presente en los nucleos urbanos de a.gunas ciudades del pais. Segun
Johanna Chamorro, coordinadora de divulgacion del Plan Nacional de Msica para
la Convivencia, del Ministerio de Cultura, los jovenes estan buscando elementos
de la cumbia y de otros géneros folcloricos para integratlos con otros ritmos.

Un ejemplo de ello es el grupo Curupira, conformado por adultos jovenes
entre los 25 y 35 afios, quienes se dedican a fusionar ritmos como la cumbia con
géneros como el jazz.

La cumbia, ademas, vive a través de ciertos eventos populares. En Bogota se
realizo en dias pasados el Festival de folclor, danza y musica “Colombia al Parque”,
organizado por la Secretaria de Cultura del Distrito.

En el ambito internacional, la cumbia se hace presente en las tiendas Juan
Valdez, en las cuales se pueden conseguir discos de musica folclorica colombiana,
asi como a través de las cantaoras como Tot6 la Momposina, quien ha llevado
nuestros titmos a diferentes paises.

Surge la pregunta de por qué el vallenato, que también es un ritmo autéctono,
tiene mayor comercializacién que la cumbia y es mucho mas escuchado en las
emisoras del pais. Segun Andrea Alvear, del departamento de compras de Codis-

grandes estaciones radiales de musica comercial,
de los mas importantes ritmos folcloricos.

cos, el vallenato es mas susceptible a las fusiones que la cumbia, y ésta es la razon
por la que se ha vuelto mas comercial.

Todo indica que la cumbia, aunque ignorada por las emisoras comerciales,
sigue vigente en el folclor colombiano. Como asegura Martha Ospina: “La cumbia
no esta en decadencia por dejar de ser consumida, eso no es una razéon para que
deje de permanecer”.

Siempre hay tiempo para
hablar de Gabo

n’ sabel Soto Hoyos

Periisto En Directo
maria.soto2@unisabana.edu.co

Se habla en exceso de Gabriel Gar-
cla Marquez, pero resulta interesante
saber que en manos de Conrado Zu-
luaga, Cien Anos de Soledad se trans-
forma en un libro del que todavia hay
mucho por decir.

Por ejemplo, para este esctitor y
actual director de Panamericana Edi-
ciones, Macondo no hace la historia,
la refleja, y todo cuanto aparece en la

obra tiene algo de realidad.

Conrado Zuluaga, escritor.

Conrado Zuluaga, la persona que
mias tiempo le ha dedicado al estudio Ortras de las frases que impactaron

de la vida y obra de Gabo, departié con  al auditorio fueron: “Toda la obra de

ENCUENTRO DE LOS PRIMEROS EGRESADOS
25 anos de inspiraciéon

Camilo Navarrete

Periodista En Directo
camilo.navarrete@unisabana.edu.co

En un compartir de experien-
cias, que invitaron a reflexionar sobre
las nuevas tendencias de la comuni-
cacion, se convirtio el encuentro de
los egresados de la primera promo-
cion de la Facultad de Comunicacion
de la Universidad de La Sabana, los
pasados 16 y 17 de agosto.

“A diferencia de encuentros antetiores,

éste tuvo la particularidad de haber sido
organizado por los egresados”, asegurd
Leonardo Cardenas, Coordinador de
Egresados de la Facultad.

Jenny Tamayo, comunicadora organizacional

Samuel Otto Salazar, Jefe de Prensa del
Departamento de Accién Social de la

Los estudiantes de la Facultad tu-  Presidencia de la Republica; y Luis Fer-

estudiantes y profesores de Comuni-
cacion de la Universidad de la Sabana,
en un par de amenas charlas en las que
solté sugestivas frases que despertaron
admiracion.

“Todo el mundo lee a Garcia
Marquez o, por lo menos, lo tiene”,
dijo para referirse al gran clasico de la
literatura universal en que se ha con-
vertido el escritor de Aracataca.

Garcia Marquez es como un gran ar-
bol con ramas” y “Cada vez que leo un
libro de Gabo, lo tomo como si fuera
nuevo”.

Al remate de una de sus charlas,
Zuluaga expresé: “El (Gabo) quiere vi-
Vir acd, pero quiere vivir en paz”, pues
si viviera en Colombia le tocarfa asistir
a multiples eventos, mientras que en
Meéxico lleva una vida apacible.

vieron la posibilidad de oir las expe-
riencias de: Carlos Vélez, periodista
del Daily News de Nueva York; Jenny
Tamayo, pionera en comunicacion of-
ganizacional y actualmente vinculada a
la Clinica Cardiovascular Santa Maria
de Medellin; José Vicente Arizmendi,
actual director de Comunicacién de la
Universidad Javeriana en Cali; Lilia Pla-
zas, la primera mujer egresada de una

facultad en ingresar a Caracol Radio;

nando Estrada, creador de la primera
empresa suramericana de asesoria de
imagen, Polimmedial Comunicaciones.

El evento sitvi6 para entender la
comunicaciébn como un instrumento
para salir del subdesarrollo, aceptar
que el entretenimiento también es un
espacio comunicativo y reconocer que
en materia de medios y periodismo en
Colombia esta todo por hacerse.



‘Zona Crénica

il oficio de escribano, herido de gravedad cuando el computador se popularizo,

Carlos Arturo Garcia

Editor En Directo
carlos.garciab@unisabana.edu.co

existi6 hasta 1996 en las céntricas calles de Bogota.

El oficio de escribanos, gue ejercia Ignacio Latorre, es una actividad extinta. La agilidad
y rapidez de las nuevas tecnologias ha dejado esta tarea en el olvido.

Ignacio Latorre aprendié sus pri-
meras letras en la escuela publica del
barrio Santander, alld por los anos 40.
Alli al sur de Bogota es reconocido
por sus vecinos como “el poeta” o “el
escritor”. A los 15 afos, en una vieja
maquina de escribir prestada, aprendi6
a componer y a “fusilar” poemas que
sacaba de los petiodicos los domingos
y vendia a propios y extranos.

Se trataba de un pasatiempo que
le dejaba un par de centavos con los
que paliaba la estrechez de su hogar y
derrochaba en dulces y mas periodicos
para su negocio. Ignacio es un bogo-
tano -que no cachaco- nacido en 1936.
Su voz es pausada y sus movimientos
lentos pero impresos de seguridad.

Sus padres huyeron del Tolima
cuando se mataban los hombres por
llevar una bayeta roja, o una camisa
azul. Finalmente, con un crédito de la
Caja Popular de la Vivienda, su papa
compr6 un lote para edificar su nue-
vo hogar, lejos de la tierra que labra-
ban y les daba el sustento. Seis meses
después de llegar al barrio, naci6 Igna-
cio, faro de jubilo en su familia El ani-
co bogotano, entre tanto tolimense.

Los hermanos mayores de Igna-
cio se devolvieron luego para su tie-
rra a reclamar lo que les pertenecia.
Cuatro de los miembros del matrimo-
nio Latorre Murillo cayeron muertos

en la parcela, e Ignacio se quedaria en
la capital para siempre.

Latorre, a secas, como lo siguen
llamando los amigos de hace 60 anos,
trabajé como patinador en los juzgados
municipales que quedaban sobre la car-
rera sexta, arriba de la catedral, y donde
presencié en numerosas ocasiones a
Jorge Eliécer Gaitan perorando en dere-
cho penal para sacar de la carcel al infe-
liz que no podia costear un abogado. Ig-
nacio, entusiasmado, queria ser penalista
y hablar tanto y mas fuerte que el cau-
dillo bogotano, pero sus posibilidades y
la enfermedad de su madre impidieron
que sus sueflos se cristalizaran.

De trabajo en trabajo volvio, ya
maduro, a relacionarse con el mundo
judicial. Comprd una maquina vetusta,
en plazos pagaderos de cincuenta cen-
tavos semanales, y se hizo a una clien-
tela sobre la misma carrera sexta que lo
conocia de los tiempos de “patinador”.
Sus primeros encargos fueron memo-
riales de presentacion de demandas y
copias fidelisimas al carbon de escritu-
ras y estatutos.

La primera escritura

Apenas sabifa teclear, como un la-
tente aguacero, sobre los rodillos im-
prescindibles. Un dia, en julio del 57,
lleg6 un nuevo cliente, de Everfit y
sobre todo en gabardina. Venia para

que Ignacio le hiciera una declaracion
de renta ante la Direcciéon de Impues-
tos. Sin entender ni mu de lo que debia
hacer, se comprometié para su entrega
a la manana siguiente.

Latorre corrié asustado a la oficina
de un abogado amigo, sobre la carrera
octava, y le pidi6, como si fuera un en-
cargo de vida o muerte, que lo auxiliara
en la expedicion del tan mentado reci-
bo. Con la puntual entrega a la manana
siguiente y sabiendo un poco mas sobre
declaraciones de renta, se estreno Igna-
cio Latorre en el oficio de Escribano, o
de Evangelista, como algunos los llama-
ron en los anos 60 y 70.

Con un capital ahorrado compro
una maquina mas moderna y se traslado
a la calle sexta, una cuadra arriba de la
carrera décima, que por ese entonces
comenzaron a ampliar y prometia una
clientela mayor. De tal suerte que con
el nuevo negocio Latorre confeccio-
naba escrituras publicas, declaraciones
extrajuicio y cartas de amor. Cerca de
su puesto de trabajo, hacia el barrio Las
Cruces, existié un paradero de “flotas”
que viajaban hacia el oriente bogotano y
los Llanos del Meta y Casanare. Muchos
de los viajeros, que eran campesinos,
venian a Bogota a comercializar sus
cosechas y uno que otro tenia su no-
via o enamorada alla en su tierra, y
era menester llevarle algo de la capital
cuando el dia de mercado terminaba.

Cundié la voz, por esos barrios
agitados, que un “chino” hacfa cartas de
amor por encargo, y los campesinos le
mandaban a hacer sendos escritos para
sus enamoradas. L.o curioso de su tra-
bajo, que realizé por 40 anos, uno tras
otro sin fatiga, ocurrié el dia en que
un hombre se le acercd, tomo asiento
y pidi6 expresamente que le hiciera
una escritura publica. Al indagar qué
clase de escritura requeria el sefior, se
solto el chascarrillo: el aparente cuerdo
sefior, querfa comprar la Catedral Pri-
mada, con todo y atrio para evitar que
tanto godo malo entrara a la casa del
Altisimo.

Una sefiora bien peinada y mejor
vestida le pidi6 una mafana unas es-

crituras, solo con su nombre y el de
su enamorado, treinta afos menor
que ella, para dejar a su marido en

la calle, y de paso, sin techo a los
hijos.

Era reputado aquel hombre
que consiguiera lugar en la amplia
esquina de la la carrera décima con
calle sexta. Cualquiera que tuviese
maquina no podia emplazarse con
un taburete para “la de escribir”, y
una butaca para el oficiante de las
letras, y los puestos se heredaban de
abuelos a hijos y de éstos a los nie-
tos. El negocio, herido de gravedad
cuando el computador se popula-
riz6, existio hasta 1996.

Ignacio Latorre hered6 a uno
de sus hijos el sitio pero no pros-
perd. La competencia y, sobre todo,
la falta de clientes y las nuevas tec-
nologias relegaron un negocio tipi-
co de capitales latinoamericanas, al
estilo del Zodcalo en la plaza mayor
de Ciudad de México.

Latorre, pensionado desde el
siglo pasado, se dedica a sus nietos
y a superar su viudez. Su esposa
murié hace casi una década y aho-
ra vive con dos de sus hijos, uno
de los cuales guarda con celo y con
orgullo la vieja maquina que cuan-
do trabajaba parecia un telégrafo,
merced del inclemente tecleo uni-
sono que le imprimia Latorre.

Afora la Bogota de sombrero
alon y de pulcras gabardinas, de se-
floras elegantes que se paseaban
sin afan por las galerfas de la dé-
cima. Allf recibia a personas senci-
llas de bayeton y alpargatas, que le
encargaban pensamientos en carta
para l]a mujer campesina.

Después de tantos anos de ha-
certlo y disfrutatlo, él no sabe cuan-
tos de esos noviazgos cuajaron en
matrimonio y, mirando por una
ventana discreta de una cafeteria,
reclama que nunca, por lo menos,
lo nombraron de padrino. Hasta el
sol de hoy.
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