
SEMINARIO DE MONOGRAFÍA 
 
Grupo de investigación 
Género Infantil: Programas Infantiles de los 50’s a los 80’s 
 
 
Coordinador del grupo de investigación 
Sandra Ruiz 
 
Integrantes del grupo 
Nathalia Moya 
Nathalia Ruiz 
Andrés Rubio 
 
Primera Etapa 
 
Investigación en bibliotecas públicas, (sólo información de libros) de Programas 
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Programas, seriados, películas, propaganda, cortometrajes, documentales, 
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Bibliotecas: Luís ángel Arango, Nacional, Virgilio Barco y Tintal. 
 
Por cada libro o información encontrada realizamos una Categoría de análisis, es 
decir: 
En fichas bibliográficas por libro: Nombre del libro, autor, fecha, edición, editorial, 
dónde se encuentra, resumen del libro y enfoque teórico del libro. 
 
Segunda Etapa 
 
Determinamos  enfoque teórico de la investigación 
Selección de información 
Artículos de periódico, informes, documentos, análisis referentes al tema. 
Bibliotecas: Luís Ángel Arango y Virgilio Barco. 
 
 
Etapa Final 
 

• Evaluación de la información. 
• Selección  de la información adecuada. 
• Teorías y narrativas de programas Infantiles: Internet 
• Parámetros y bases para la realización de programas infantiles: Entrevistas 

a  realizadores de programas infantiles de RCN, Caracol TV  y City TV. 
• Comparación de programas actuales en Colombia en canales como RCN, 

Caracol y City TV. 
• Listado de programas  desde los 50s a los 80s. 
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TELEVISIÓN INFANTIL 
 
 
 
Después de la de los 60s hasta los 80s y 90s, los programas que se veían en la 
pantalla chica eran en su mayoría extranjera: inglesa, venezolana, japonesa, 
mexicana, americana, había gran ausencia de producción colombiana. 
 
La televisión infantil colombiana lleva pocos años al aire, un gran ejemplo de eso 
se puede reflejar en Jack el despertador, Club 10, Bichos  biches, entre otros. El 
primer dibujo animado que llego al país fue Mickey Mouse en blanco y negro. 
 
Y es que a pesar de que una investigación adelantada por el Instituto Nacional de 
Radio y Televisión de Colombia en el año 1982 hablaba de la inexistencia de la 
denominada franja infantil, esta gran verdad de que los niños son televidentes en 
importante proporción a lo largo del día y parte de la noche y no se limitan a los 
horarios asignados, ha sido sistemáticamente ignorada para efectos comerciales y 
de la ley. 
 
Como consecuencia de esto, no se ha llevado a cabo una efectiva regulación de 
los contenidos de los programas emitidos en horarios de fácil acceso para niños y 
jóvenes. Además de cuidar si los programas contienen temas de sexo y violencia 
moderada, tanto la comisión Nacional de Televisión como los padres y la sociedad 
en general se tienen que cuestionar por la pobreza educativa de la oferta televisiva 
nacional, por la incapacidad de los noticieros y sus veloces formatos, para dar 
cuenta de la complejidad de los hechos y acontecimientos que se construyen a 
diario en el país, debido al poco esfuerzo  intelectual que realiza la producción 
nacional en horario prime y la ausencia de producción  infantil nacional. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



PROGRAMAS INFANTILES DE TELEVISIÓN AÑOS 50’S A 2000 
 
 
Años 50 
 

• Mickey Mouse 
• Pato Donald 
• Tom & Jerry 
• Felix el gato 
• Popeye 
• Loony Toons. 

 
Años 60 
 

• Pluto 
• Superman 
• La mujer maravilla 

 
Años 70 
 

• Winnie Pooh 
• Topo Gigo 
• El chavo del 8 y sus personajes 
• La Guerra de las Galaxias 
• Revivamos nuestra historia 
• Profesor Yarumo 
• Los Dumis 

 
Años 80 
 

• Barrio Sésamo 
• Plaza Sésamo 
• Los Dumis 
• Pequeños Gigantes 
• Dejémonos de Vainas 
• El llanero solitario 
• Geageo 
• Oki Doki 
• La abeja maya 
• Los ositos cariñositos 
• Los barba papa 
• El tesoro del saber 
• Candi 
• Los transformets 
• A toda música 



 
 
Años 90 
 

• Padres e hijos 
• Conjunto cerrado 
• De pies a cabeza 
• Sailor Moon 
• Caballeros del Zodíaco 
• Súper Campeones 

 
Año 2000 
 

• Betty Toons 
• Francisco el matemático 
• Sin cédula 
• Club 10 
• Jack el despertador 
• Bichos biches 
• Poke Mon 
• Yi-Gi-Oh 
• Little People 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
ENTREVISTA 
 
Pedro  Hernández, Director del Programa Infantil Bichos Bichez, Canal RCN. 
 
Es necesario que sepas que estas opiniones no constituyen necesariamente la 
posición oficial del Canal RCN… en el contexto que vayas a utilizar estas 
opiniones tienes que aclarar que se trata de opiniones del libretista de Bichos 
Bichez: Pedro Fernández 
 
¿En que se basan para realizar programas infantiles? 
Sólo puedo hablar desde nuestra experiencia. 
Existen programas sin enfoque y aún así, en algunos desafortunados casos, estos 
programas prevalecen. 
Bueno, RCN tiene varios años de experiencia en la elaboración de programas 
infantiles. En la cabeza de este nuevo equipo se encuentran Toni Navia ( 
Pequeños Gigantes. Oki Doki) y Mariana Ferrer ( Franja Metro) ganadora de 
premios  de televisión infantil a escala nacional e internacional. 
Sin embargo, creo que lo anterior no contesta la pregunta. Bichos Bichez, 
específicamente, se mueve en dos grandes contenedores: divertir y formar en 
valores. Formar en valores suena a lugar común, pero la apuesta de Bichos 
Bichez es fortalecer valores que los niños y niñas aprendan en casa o en el 
colegio. Sin dejar de lado el entrenamiento, recordemos que no somos televisión 
educativa. 
 
¿Cuál  es la narrativa televisiva para este estilo de programas? 
Desde la perspectiva de los elementos formales, el lenguaje audiovisual que 
maneja Bichos Bichez es en resumen:  
Agilidad (cámaras subjetivas y no ancladas a trípode.. apoyo en libretos e 
investigación, pero al final, dejamos que los presentadores se expresen con 
naturalidad. 
Vivacidad (contrastes permanentes de colores y sonidos) 
Interactividad 
Actualidad (gracias a que salimos en vivo y en directo) 
Heterogeneidad  (combinamos diferentes formatos en la misma franja) 
 
¿Qué teorías se conocen para realizar este tipo de programas? 
Los programas de televisión (y no sólo los programas infantiles) no suelen 
sustentarse en  teorías…( teorías psicológicas, antropológicas, etc.). Existen 
experiencias que se recogen y ensayan. 
Lo más cercano a teorías serían los marcos conceptuales de los libretistas, de los 
investigadores y de los realizadores. 
De todos modos hay cosas claras: 
Hay que saber de televisión 
Hay que saber de niño ( o al menos conocerlos y quererlos) 
Y finalmente: hay que tener datos, agilidad mental, capacidad de conectar 
conceptos.. porque los niños y niñas tienen capacidades muy superiores a la de 



los adultos en términos cognitivos. Esto quiere decir que a los niños y niñas 
difícilmente se les puede ganar con improvisación. 
 
¿Cómo hay que llegarles a los niños mediante un programa? 
“Quien pueda responder esto con  efectividad, habrá resuelto el enigma de la 
televisión infantil a nivel mundial” 
Hay programas que funcionan y otros que no. Muchos dirán que hay que llegarles 
con muñecos, otros con personas de carne y hueso, otros con música… la verdad 
es que  no se sabe. La experiencia solo te sirve para calcular pero en la práctica 
todo esta por probarse… 
Cada generación de pequeños televidentes es diferente a la anterior. Cada estrato 
socio económico, cada niño y niña con sus particularidades familiares es un 
universo en sí mismo… de lo que se trata es de preparar materiales con 
responsabilidad y creatividad y esperar que tengan acogida. 
El “ como hay” entra en el terreno del “debe ser”… no hay fórmulas a prueba de 
fallas. 
 
¿Sabe en que se diferencian las narrativas que se utilizaban para realizar 
programas infantiles antes y cómo son ahora? 
Creo que ahora hay menos miedo a experimentar. También es cierto que la 
tecnología nos brinda posibilidades que antes no existían.  
Lo que no ha cambiado es:  
La función emotiva-pedagogía de la repetición 
La fragmentación para conservar la atención. 
El claro entendimiento de que los niños y niñas no son tontos y son exigentes. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Parámetros para crear televisión infantil 
 
Hay que partir que la televisión como medio de comunicación tiene una 
responsabilidad social y la infantil pretende enseñar, entretener, informar y 
acompañar a los niños, aunque mal enfocada también puede influenciarlos de 
manera deseable. 
La TV es el instrumento que mejor adapta su función a la formación de valores, de 
modos de vida, de estereotipos etc., que al medio el convienen. 
Transmitir y formar estereotipos sociales en los cuales se presentan directa o 
indirectamente, mensajes que conforman una actitud, siendo esta influencia mayor 
en los niños quienes son moldeados en muchos aspectos por estos mensajes de 
televisión. 
 
Enfocada a que aprendan muchos valores sociales como: cooperación y ser 
amables con los demás y aspectos relacionado con su escolaridad. 
De hecho en muchos niños” en desventaja” se recomienda  2 horas diarias de TV 
para de esta forma ayudar  en el aprendizaje, divertir y formar valores. 
-Aprender  sin dejar de lado el entretenimiento, recordemos que no somos 
televisión educativa. 
-Destacar algo con lo que los niños se sientan identificados. 
-Situaciones cotidianas: Cercanía con la realidad. 
-Fomento de valores. 
-Sencilla, clara que no se tome para malas interpretaciones, mediante la mezcla 
de imágenes con sonido. 
Situaciones divertidas, que llamen más la atención. 
-Imaginación: Animar objetos, darle papeles humanos a los animales. 
-Relación entre ficción y realidad. 
-Lenguaje común y más si se incluyen palabras que los niños tienden a utilizar. 
-Efectos audiovisuales y situaciones irreales para que sepan diferenciar uno de lo 
otro. 
-Colorido llamativo para atraer más y llegarles el mensaje. 
-Procesos de imitación de sensibilización, identificación y miedo, a partir de los 
cuales la persona modifica o adquiere nuevos patrones de comportamiento ya 
sean buenos o agresivos a medida que el individuo se expone a este tipo de 
escenas. 
-Situaciones paralelas: Mostrarles que es correcto y que no lo es. 
-Aprenda desde lo más básico de la vida hasta cosas  extraordinarias, fáciles de 
hacer como recetas de cocina o manualidades. 
-Proyectar estereotipos en relación a aspectos raciales, sociales, culturales, 
sexuales, así como también hábitos alimenticios. 
 
MÓNICA BAQUERO. Coordinadora de Franja Infantil Canal City TV. 
Sin Cédula-City TV 
monbaq@citytv.com.co 
 
 
 



Conocimiento actual sobre la televisión y cómo llegar al  niño 
 

En primer lugar, hemos de hablar del importante papel socializador que la 
televisión posee. Los medios modifican el ambiente introduciendo a los niños en el 
conocimiento de culturas distintas a la nuestra, al tiempo que presentan 
comportamientos valores e ideas propias de nuestro sistema social que más tarde 
serán aprehendidas y apropiadas por los espectadores para su integración en el 
entorno social. 

La televisión se convierte así en transmisora de una cultura, de una realidad, que 
el niño aprende a veces inconscientemente, pero que es casi siempre reflejo de su 
entorno social. Pero hay que considerar también otros aspectos. Como establecen 
Salomón, G. y Martín del Campo, A. en 1986, entre la emisión televisiva y sus 
efectos en el espectador median relaciones interpersonales que repercuten en la 
información y en el refuerzo social. 

Entre estas variables mediadoras o de procesos, encontramos: los padres, otros 
agentes, conocimientos y experiencias previas del contenido televisivo, aspectos 
individuales y sociales y otros aspectos. 

Respecto a los efectos que el medio televisivo puede producir en el aprendizaje, 
éstos son de diversa índole. Es de suponer que el acceso a las experiencias 
mediatizadas que conlleva la televisión vaya con frecuencia en detrimento de las 
experiencias directas, convirtiéndose estas representaciones en elementos 
sustitutivos del contacto directo con la realidad. En esta línea se ha pronunciado 
Joan Ferrés, exponiendo la necesidad de ofrecer pautas de interpretación y de 
análisis crítico sobre el medio a las nuevas generaciones, puesto que la televisión 
se ha convertido hoy en instrumento privilegiado para educar, compartiendo con la 
escuela esa parcela para la educación y el aprendizaje. 

El niño realiza sus primeros aprendizajes a través de la observación, 
experimentación e imitación y en este aspecto la televisión actúa como 
instrumento que mediatiza e interpreta la realidad, ofreciendo importantes 
modelos de realización para el niño. Pero al mismo tiempo que la televisión 
puede ofrecer experiencias enriquecedoras para el aprendizaje del niño, 
mostrándole modelos prosociales de conducta, puede también mostrar modelos 
antisociales o violentos, que el niño puede aprender y realizar, tal y como han 
señalado en sus diferentes trabajos Liebert, Vilches y Ferrés. 

Destacamos por ello la importancia de realizar un adecuado control social de la 
televisión, sometiendo a revisión los contenidos televisivos y adecuándolos a las 
características de los espectadores, a su nivel de desarrollo, conocimientos, 
necesidades afectivas y capacidades de aprendizaje. Solo de este modo el 
aprendizaje mediado ofrecido por la televisión potenciaría determinadas 
habilidades cognitivas y comportamientos sociales. 



En el aprendizaje del lenguaje, la televisión juega también un papel crucial. Dada 
la importancia que posee el lenguaje en el desarrollo del pensamiento infantil 
y la influencia que los mensajes televisivos tienen para ese pensamiento en 
desarrollo, en este caso el medio podría servirnos de instrumento para potenciar 
las capacidades lingüísticas orientando sus efectos adecuadamente. 

Es pues necesario adecuar el lenguaje a los espectadores infantiles con el 
fin de facilitar la comprensión de los mensajes. Nos parece interesante citar 
la importancia que los recursos técnicos del medio y su utilización tienen 
sobre la atención y comprensión de los mensajes por los espectadores, 
pudiendo favorecer enormemente estos aspectos si su utilización es 
correcta. 

Otra importante influencia que la televisión produce en el espectador, como bien 
señala Joan Ferrés, es la transformación de hábitos perceptivos, que implica 
una modificación de los procesos mentales, al tiempo que crea la necesidad 
de una hiperestimulación sensorial. El medio televisivo a diferencia de otros 
medios, como el verbal, va a privilegiar la percepción sobre la abstracción, lo 
sensitivo sobre lo conceptual. Es natural por tanto, que tienda a provocar 
respuestas de carácter emotivo más que de carácter racional. 

Otro de los efectos que potencia la narrativa televisiva y que el autor nos comenta 
es de la necesidad de inmediatez y el sentido de la impaciencia, dada la 
multiplicación y superposición de imágenes e informaciones a que el medio 
habitúa al espectador. Dicha hiperestimulación sensorial es la que incrementa aún 
más la gratificación instantánea. 

Por otro lado y siguiendo la Teoría del Desarrollo Cognitivo de Piaget (Vilches, 
1993), la cual ha centrado sus investigaciones en el estudio preceptivo y el 
comportamiento de la atención de los espectadores infantiles en programas 
televisivos, podemos concluir que el niño aparece como un agente activo que 
desarrolla más eficazmente las habilidades cognitivas mediante la maduración e 
interacción con el entorno. Estas habilidades se van incrementado en el niño con 
la edad de tres formas: 

Mediante la discriminación de imágenes y palabras. Los niños pequeños tienen 
más dificultades que los mayores para discriminar los detalles de las imágenes, 
aspecto que lleva consigo la disminución del recuerdo visual. Pero esta habilidad 
en los niños para el recuerdo de imágenes aumentará conforme lo haga su 
capacidad para describir verbalmente los objetos (Neisser, 1967).  

 La relación entre unidades visuales y sonoras. El procesamiento de estímulos 
visuales mediante el uso verbal parecer ser la estrategia normalmente usada por 
los niños mayores. 



Habilidad para integrar acontecimientos ocurridos en secuencias temporales 
diferentes. Según Piaget (1972) los niños confunden la sucesión de eventos en el 
tiempo y tienden a identificarlos con objetos. 

Dicha teoría sobre el conocimiento o habilidades cognitivas en los niños, puede a 
su vez conjugarse con la teoría de la información para aclarar otros efectos 
referentes a la información visual o sonora que los niños retienen en su memoria, 
la clasificación que hacen de la misma, o como la usan en su conducta posterior 
(Vilches 1993). 

La televisión actúa también como vehículo importante para la apropiación de 
esquemas de acción y conocimientos de diversa índole. El aprendizaje de las 
distintas operaciones y esquemas espacio-temporales no son fruto de la herencia, 
sino producto de la actividad interactiva que el niño realiza con su medio próximo y 
la televisión juega aquí un papel crucial como coinciden en afirmar los autores 
Vilches, Cebrián y Ferrés.  

La televisión puede así ofrecer al niño un amplio abanico de conocimientos sobre 
el mundo, acontecimientos que en él tienen lugar, la secuenciación de eventos en 
el tiempo y su comprensión. Al mismo tiempo que las consecuencias que de ello 
pudieran derivarse. 

Por esta razón y como ya hemos señalado anteriormente, es necesario estudiar 
detenidamente el contenido de los mensajes televisivos si queremos que los 
conocimientos y esquemas de acción que este medio transmite sean adecuados al 
nivel de desarrollo en que el niño se encuentre y sirva para potenciar sus 
capacidades y habilidades de aprendizaje. 

La televisión como cualquier otro medio de comunicación puede producir efectos 
positivos o negativos en el espectador dependiendo de las características del 
contenido que transmita. El autor M. Liebert, dedica gran parte de su obra "La 
televisión y los niños" a hablar de la violencia televisiva. 

En cualquier caso, este efecto así como otros efectos antisociales que puede 
producir la televisión en el espectador, serán fruto de una programación o 
selección de mensajes, muchas veces inadecuados al público receptor, sus 
expectativas y capacidad para comprender el contenido y saber valorarlo 
adecuadamente. Por tanto podría afirmarse que la televisión "per se" no produce 
tales efectos negativos. Es importante una cuidadosa selección de los mensajes 
emitidos en televisión, fundamentalmente cuando éstos van dirigidos a los niños, 
los cuales pueden llevar a cabo por mimesis la misma apropiación de los 
comportamientos y actuaciones antisociales que de aquellos prosociales. 

Todos hemos oído alguna vez frases del tipo "La televisión fomenta actitudes 
pasivas en el niño, es nefasta para su adecuado desarrollo o no puede enseñar 
nada que el niño no aprenda mejor por sí mismo". Sin embargo, de las 
investigaciones y trabajos revisados se deduce que tales afirmaciones no son en 



absoluto ciertas. De hecho la mayoría de las hipótesis formuladas por los 
investigadores sobre la atención y la comprensión se basan en la evidencia de que 
los niños mantienen un nivel de actividad frente al televisor. El espectador infantil 
ante la televisión busca la interpretación de los mensajes que se le ofrecen. 

En la misma línea Manuel Cebrián (1991) dice: "La televisión no emite sus 
mensajes en un vacío ideológico y los espectadores no son meros sujetos pasivos 
de tales discursos". Por el contrario algunas posturas resaltan los efectos nocivos 
de la televisión, efectos tales como la pasividad y adicción que pueden producir en 
el niño dicho medio. La disminución de su actividad normal de juego y otros 
efectos de tipo psicológico y comportamental. Tal es el caso de la autora Alejandra 
Vallejo-Nágera, que en su obra "Mi hijo ya no juega, sólo ve la televisión" nos 
habla de los efectos nocivos de la televisión, los cuales se acentúan en los niños. 

En cualquier caso, y en nuestra opinión, tales efectos no serían producidos por la 
televisión, sino por el modo en que se expone a los niños a la utilización de este 
medio. Nos encontraríamos más bien ante una teleadicción al medio, que 
produciría efectos negativos, pero no por tratarse del medio televisivo, ya que 
ocurriría también en la interacción al niño con otros medios si ésta se lleva a cabo 
de la misma manera. 

Evidentemente el aprendizaje directo que el niño realiza al interactuar con su 
entorno próximo es más rico en experiencias que el realizado a través de un 
medio como la televisión, que hoy por hoy, no permite el feedback inmediato, pero 
no por ello la televisión ha de ser considerada como un instrumento nefasto o no 
apto para el desarrollo del niño. 

Consideramos por ello que sería interesante aprovechar la curiosidad por conocer 
que poseen los niños, su afán por manipular, jugar y descubrir, para adentrarlos 
en el funcionamiento interno, los métodos, recursos técnicos y lenguaje 
audiovisual de que se vale la televisión. Con el conocimiento sobre el medio, el 
niño adoptaría ante la televisión una postura de distanciamiento que se traduciría 
en una mayor capacidad crítica y madurez para afrontar la diversidad de imágenes 
e informaciones, a veces inconexas, que el medio transmite y poder así valorarlas. 

La televisión puede ser pues un elemento importante de sensibilización y 
concienciación, un elemento potenciador de capacidades y aprendizajes en el 
niño. 

http://www.ieev.uma.es/edutec97/edu97_c4/2-4-10.htm 
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Título: “Televisión, violencia e infancia. El impacto de los medios” 
Autor: María del Carmen García, Galera 
Editorial: Gedisa, Abril 2000 
Se encuentra en la Biblioteca Virgilio Barco Número: 320.234 
 
Resumen 
El estudio de los efectos de los medios de comunicación en la infancia. El libro 
lleva a cabo una exhaustiva recopilación de las principales teorías e 
investigaciones sobre los efectos de la televisión y particularmente, aquellas que 
han tratado de explicar la influencia de la violencia televisiva en al infancia.  
La autora contrasta estas teorías con un estudio empírico realizado en España. En 
él se analiza el grado de influencia que la violencia mostrada en televisión parece 
ejercer sobre el comportamiento de los niños de nuestro país, sobre su forma de 
pensar y sobre sus propias emociones, 
 
Enfoque Teórico 
La televisión ha sido objeto de estudio y preocupación por parte de un gran 
número de científicos sociales, políticos, educadores y padres. Una de las 
principales razones de este seguimiento social y científico  se encuentra, sin duda, 
en lo efectos que los programas con contenidos violentos pueden provocar en los 
receptores. 
 
 
Título: “Televisión y Violencia” 
Autor: Varios autores, Nacional de la Ciencia y Tecnología. Informe presentado al 
Ministerio de Comunicaciones para la Comisión de estudios sobre televisión y 
Violencia. 
Editorial: Serie Conciencias. Colombia 1988-1989 
Se encuentra en la Biblioteca Virgilio Barco Número: 320.234 
 
Resumen 
Diagnóstico sobre la violencia, sus incidencias respecto a la programación 
televisiva y las recomendaciones que se estimen del caso. Investigación profunda 
sobre violencia desde distintos puntos de vista respecto a la programación. 
 
Enfoque Teórico 
No solamente por las circunstancias actuales que vive el país, sino porque el 
problema de la violencia constituye un tema de preocupación universal, el 
Ministerio ha puesto todo su interés en el estudio producido por la BBC es el más 
exhaustivo y complejo. Por ello, se ha distribuido entre programadoras, el Consejo 
Nacional de Televisión y la opinión pública, con el objeto de lograr in consenso 
que lleve a la adopción de un código de conducta por parte de las programadoras. 



 
Título: Para leer el pato Donald Comunicación e Masa y colonialismo 
Autor: Ariel Dofman- Armand Mtterland 
Editorial: Siglo 21 
Fecha de edición: 1972 
Se encuentra en la Biblioteca Virgilio Barco Número: 302.23 
 
Resumen 
El miedo a la locura de las palabras, al futuro como  imaginación, al contacto 
permanente con el lector,  este temor a hacer ridículo y perder su prestigio al 
frente   de su particular público, traduce su aversión a la vida y a la realidad total. 
Como la comunicación de masas se genera a través de la televisión. 
 
Enfoque Teórico 
Para acceder al conocimiento que es una forma de poder, no se puede seguir 
subscribiendo, con la vista y la lengua vendadas, los rituales de iniciación con que 
las sacerdotisas de la espiritualidad protegen y legitiman los derechos  exclusivos 
a opinar y pensar. 
Es por eso que en este libro se trata de denunciar las falencias vigentes, los 
investigadores tienden a  reproducir en su propio lenguaje la misma dominación 
que ellos desean destruir. 
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Título: Veinticinco años de televisión colombiana 
Educación y medios. 
Convenio Andrés Beelo. Fundación Antonio Restrepo Barco. Febrero 02 página 
13-229 
Biblioteca Luis Ángel Arango 200.24 
 
La dinámica de la comunicación masiva, Joseph R. Dominick. Editorial 
McGrawHill 
 
Capítulo 10 página 281-323 
 
La estructura de la televisión en sus inicios, la televisión de los 60, 80 y 90, e 
crecimiento de la televisión por cable, producción de programas de televisión, 
aspectos económicos, la emisión de programas de televisión, la transmisión 
pública, televisión por cable, la industria de la televisión 
 



“Televisión infantil en Colombia, un paso adelante, dos pasos atrás” 
Biblioteca Luis Ángel Arango 200.24 
 
En Colombia si se ha hecho televisión educativa 
 
Disfrute de  unaguía que le permitirá descubrir los programas de televisión hechos 
en Colombia que han puesto en evidencia el papel educativo y pedagógico de la 
pantalla chica. Estas experiencias, seleccionadas por un grupo de expertos en el 
tema de la comunicación, se destacan no sólo por su calidad sino también por sus 
logros y esfuerzos. 
 
 
Conciencias: Franja Infantil de Televisión 
Para Conciencias despertar el interés de los niños y niñas colombianos por la 
ciencia y la tecnología es uno de los propósitos dentro del esquema de 
apropiación social del conocimiento. Por eso apoya varios programas orientados a 
la población infantil. Uno de estos es la creación de historietas de dibujos 
animados en tercera dimensión que por primera vez se ha ce en el país para 
divulgación del tema de la ciencia y tecnología criollas. Las historietas se elaboran 
a partir de los resultados de proyectos de investigación nacionales desarrollados 
por profesionales y por los niños. Los capítulos de la serie  Pa’ Ciencia se emiten 
sábados y domingos por la franja infantil de televisión privada RCN, una de las 
cadenas más importantes y vistas en el país. 
 
http://www.colciencias.gov.co/divulgacion/medios.html 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



La calidad nunca es un accidente. 
 
Siempre es el resultado de una alta intención, un esfuerzo sincero y una hábil 
ejecución. La calidad representa una sabia decisión entre varias alternativas”. 
 
Los niños y las niñas son más que espectadores frente al tema de los medios, son 
actores sociales, sujetos derecho y consumidores activos de los mensajes 
mediáticos. Todosl los estudios señalan que en Colombia ver televisión es la 
actividad favorita de los niños; son los televidentes más asiduos, ávidos 
consumidores de telenovelas y hasta de noticieros. Por ello la relación entre los 
medios de comunicación y los niños es una preocupación creciente  de la 
sociedad colombiana en su conjunto. La legislación existente, los proyectos de 
acción positiva y las experiencias a favor de una mejor comunicación para los 
niños, documentan este esfuerzo nacional. La ruta está trazada pero el recorrido 
apenas empieza. 
Los problemas de la infancia y la adolescencia tienen que asumirse como una 
prioridad; hace falta un movimiento nacional de transformación por unos mejores 
medios para una mejor niñez. La prapración de la participación colombiana en la 
cuarta Cumbre Mundial de los medios para niños y adolescentes que tendrá lugar 
en Río de Janeiro en el mes de abril d2l 2004 permitió conformar un colectivo que 
pretende convertirse en ese movimiento social y comunicativo. 
A través del presente documento el colectivo ha querido mostrar cómo es la 
relación entre los medios y los niños en Colombia y a continuación plantear una 
serie de compromisos cuyo buen curso puede contribuir a que nuestros niños 
dispongan  de medios de comunicación acordes para ellos, que les den las 
herramientas para crecer y desarrollarse adecuadamente y que los ayude a 
convertirse en adultos más felices, conscientes y comprometidos. 
Este documento ( en su versión completa) desarrolla cinco aspectos: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
Los niños en los medios 
 
Según el Índice de Presencia Mediática de los Niños, una investigación elaborada 
por el laboratorio de medios IPM, entre diciembre 2003 y enero de 2004, la 
infancia, fue el tercer tema del que más se habló en los medios de comunicación 
después de la política y el orden público. Los aspectos de desarrollo, 
supervivencia y participación de los niños fueron los más frecuentes y los que 
obtuvieron mayor volumen dentro de la investigación. 
 
La información asociada a abuso sexual sólo se publica cuando ha sucedido una 
agresión, pero no para prevenir ni para destacar una denuncia que hubiera evitado 
la misma. Sucede lo contrario en cuanto a explotación sexual, porque entidades 
como el ICBF y el Ministerio de Comunicaciones han hecho pública su 
preocupación por la pornografía infantil y la facilidad de acceso de los menores a 
páginas sexuales de Internet. 
 
Los medios se han adherido a esta preocupación  y han divulgado contenidos 
preventivos y educativos sobre el tema. En conclusión la infancia es un tema en la 
agenda de los medios de Comunicación en Colombia. Sin embargo esta presencia 
se limita al comentario, la denuncia o las campañas a corto plazo, pero falta 
profundidad, seguimiento, análisis y debate, elementos esenciales para darle al 
tema el lugar que se merece dentro de la opinión pública. 
 
La legislación de televisión, los niños como audiencia 
 
La intención 
Se han dispuesto dos horarios para la audiencia infantil: de lunes a viernes de 
3:55 p.m. a 4:55 p.m. y los sábados, domingos y festivos de 8 a.m. a 10 a.m. 
La realidad 
Tres versiones se dan cuanta de la realidad: 

• La encuesta de calidad de Vida 2003 del DANE indica que los niños ven en 
promedio 2 horas y 45 minutos diarios de televisión, es decir 20 horas por 
semana. 

• La CNTV por su parte afirma que “los niños ven3.2 horas diarias de 
televisión” y que el 70% de ellos ve televisión en la tarde y aumenta al 75% 
en la noche”. 

• Las mediciones del IBOPE del premier semestre del 2003 indican que cerca 
del 20% de la audiencia total de televisión en Colombia son niños y que 
ellos ven televisión entr las 7:30 de la mañana y las 10 de la noche, o sea 
14 horas y media diarias, lo cual indicaría que hay una población constante 
de cerca de 600 mil niños como audiencia. 



 
De lo anterior se puede concluir que los niños ven toda la programación y toda 
clase de televisión. Por lo tanto, la franja infantil no existe y toda la televisión 
debe ser apta para los niños.  

 
 
 
 
 
Contenidos para niños 
La intención 
 
Aunque se reglamentó que los niños ven televisión de 3:55 a 4: 55 de la tarde, la 
ley 335 de 1996, Artículo 27, define que “para la correcta prestación del servicio 
público de televisión, la franja comprendida entre las 7:00 a.m. y las 9:30 p.m. está 
destinada para programas aptos para todos los públicos. 
 
Si en uno de estos casos se violaren las disposiciones del Decreto 2737 de 1989 
(Código del Menor) o cualquier ley que proteja los derechos de los niños, la CNTV 
impondrá sanciones según la gravedad”. En el conjunto de contenidos, el Código 
del menor o Decreto 2737 de 1989 es la guía en materia de responsabilidad de los 
medios de comunicación con la infancia. La legislación de televisión especifica en 
varios puntos el manejo que se le debe dar a la franja infantil, el Acuerdo 017 de 
abril de 1997 reúne artículos que regulan el uso de la violencia y del  sexo para 
esta franja. Por ejemplo: 

- Violencia: “la violencia no será utilizada como tema para el entretenimiento 
en las franjas infantil o familiar” (artículo 9) 

- Contenido sexual” sólo se presentarán programas de contenido sexual 
cuando tengan fines didácticos científicos”. ( Artículo 16) “no se presentarán 
comerciales o promocionales o avances de programas que incluyan 
escenas de sexo”. (artículo 23)  

- Violencia sexual: “ No se presentarán programas donde los niños sean 
autores o víctimas de la violencia sexual o se atente  contra el honor o 
pudor sexuales” (artículos 17)  

La realidad 
La mayoría de la televisión no es apta para los niños. Según la CNTV, “el 50 % 
prefiere ver novelas y seriados, mientras el 27.7% ven dibujos animados; las 
telenovelas colombianas presentan un promedio de 315 escenas violentas por día; 
los niños dedican más tiempo a ver televisión que a leer; existe escaso control por 
parte de los padres sobre los programas que ven ellos”. 
A pesar de la evidencia, los mecanismos para hacer cumplir las disposiciones de 
vigilancia y control no se encuentran todavía en un buen nivel de desarrollo y son 
múltiples las dificultades que enfrenta la CNTV para aplicar con rigurosidad la 
norma: la orden constitucional que evita la censura supone que la Comisión soplo 
pueda realizar “control posterior” al medio, es decir, sancionar sobre programas ya 
emitidos; la débil autorregulación de los canales y la falta de comunicación entre 
estos y la CNTV produce una ruptura entre las políticas y la realidad evidente en la 



programación emitida; se suma a esta situación las dificultades para vigilar los 
contenidos de la programación pública, privada, regional y local. 
Mas allá de las cifras y las explicaciones se concluye que en Colombia existe la 
norma pero no se aplica, existen los lineamientos pero no se siguen; así mismo, 
que los niños ven todo tipo de televisión y que los padres no pueden ser el 
mecanismo prioritario de control y vigilancia de calidad de contenidos entre otras 
razones porque mucho del tiempo que los niños pasan frente al televisor, están 
solos.  
 
 
Los medios por y para niños 
 
 
Los niños de hoy no son los televidentes, lectores y radio oyentes del mañana. 
Actualmente lo son. Sin embargo, los hábitos de uso y consumo de los medios, 
que se forman o se deforman en esta primera etapa de la vida no son lo 
suficientemente estimulados por los medios, en las generaciones más jóvenes. 
Hoy los chicos consumen sin problema días enteros de televisión. Escuchan y 
llaman a los programas de radio de la mañana que, aunque nos son apropiados 
para ellos, es lo único que la radio tiene para ofrecerles. Los periódicos por su 
parte, al paso que van, se van a quedar sin lectores porque, salvo muy contadas 
excepciones no hacen nada para formar nuevos lectores. 
Lo curioso es que a los niños les encanta la radio y la prensa. La mayoría de las 
instituciones educativas en Colombia editan con las uñas su propio periódico. 
Muchas han montado, hasta de la manera más rudimentaria, su propia emisora 
escolar. El Internet es quizá el medio que tiene una relación a largo plazo más 
asegurada con las nuevas generaciones. A continuación hemos hecho una 
selección de iniciativas de medios hechos por o para niños que vale la pena 
resaltar por sus logros y también por las dificultades con las que tratan de salir 
adelante. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Experiencias en Televisión  
 
Televisión Pública Nacional 
 
Señal Colombia- Canal educativo y cultural 
 
En el año 2004, Señal Colombia, el canal de televisión pública nacional de 
Colombia, bajo un proyecto conjunto de los Ministerios de Educación, Cultura y 
Comunicaciones trabaja en el diseño de una programación que tiene como 
prioridades a los niños, los jóvenes, los valores humanos y la identidad nacional. 
Asume que los niños, como televidentes, están presentes a lo largo del día y 
durante buena parte de la noche; por lo tanto, la programación en cualquier 
horario debe considerarlos como audiencia participante. La programación 
destinada específicamente a los niños, tendrá una franja en los mejores horarios 
de Señal Colombia. Así, se asigna el “mejor” horario a la “mejor” audiencia, no a la 
que más consume. 
 
Televisión Pública Regional 
Tele Antioquia/TV13/Canal Capital- 
Teleantioquia desarrollando un concepto de canal que en su totalidad respete a 
los niños como audiencia; TV 13 se dirige prioritariamente a los jóvenes con 
programas musicales y un especial de valores democráticos llamado “Re-velados 
valores en línea”; Canal Capital por su parte ha desarrollado una franja infantil 
llamada “Franja Metro” diseñada bajo el concepto del edu-entretenimiento. 
 
Franja Metro-     
Espacio de televisión dirigido al público infantil y producido bajo los parámetros del 
edu-entretenimiento, la televisión interactiva, la televisión escolar y la capacitación 
de docentes en el uso de medios e Internet. Se emitió desde febrero de 1999 
hasta marzo del 2001, con un público integrado por más de 200.000 niños y un 
club de 25.000 inscritos, en su gran mayoría, pequeños de los estratos marginales 
de la ciudad. 
 
Sin Rodeos 
Es un espacio de opinión dirigido a jóvenes en Teleantioquia, canal regional de 
Colombia. Sin Rodeaos invita a participar a todos los jóvenes de Antioquia que 
estén organizados en grupos de cualquier índole que tenga un impacto positivo en 
la sociedad, sin distingos étnicos, artísticos, religiosos o culturales. 
 
Una Caja de Sorpresas  
Caja de Sorpresas son 90 minutos de entretenimiento y educación en televisión 
con imágenes, sonido y mucha música para niños entre 8 y 14 años en toda 
Antioquia y Colombia. Es un espacio que mueve los resortes de cada sentido con 
mirada de niño para aprender cosas nuevas sobre el mundo que nos rodea. 
 
 
 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 



 



 



 



 



 
 
 
 
 
 
 



 



 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 



 
 



 



 
El 4 de abril de 1961 nace la TV educativa 
 
 
La TV también educa 
 
 
Un aliado natural que llegó a las aulas de cada rincón del país. 
 
 
Corrían los años sesenta en Colombia, la llamada Nueva Ola de los baladistas, la 
minifalda, los pantaloncitos calientes y los bailes frenéticos de los chicos go-go y 
las chicas ye-ye se convertía en la expresión de los jóvenes colombianos. 
 
Además de los musicales y demás programas de entretenimiento la educación en 
la pantalla chica estaba a la orden del día, sobre todo cuando la televisión se 
acomodaba en cada rincón del país, convirtiéndose en un aliado natural de la 
pedagogía en las aulas. 
 
Colombia contaba con una de las redes de transmisión más extensa de 
Latinoamérica, lo que posibilitó la creación, a partir de 1960, de una sección 
educativa dedicada íntegramente a la programación escolar. Esta programación 
se inició el 4 de abril de 1961 con las clases de matemáticas modernas, ciencias 
naturales, ciencias sociales, música y el programa Cuánto Sabemos. 
 
Además de constituirse como un elemento novedoso en la ecuación colombiana, 
este espacio buscaba complementar la formación que recibían los alumnos en las 
aulas de clase. 
 
En 1962 geográficamente, la televisión educativa cubría los departamentos de 
Antioquia, Boyacá, Caldas, Cundinamarca, Tolima y Valle, con un total de 66 
escuelas y 120 receptores instalados. La programación se dividió en tres 
secciones: escolar, para adultos y de extensión cultural. Los cursos de inglés y 
francés se convirtieron en verdaderas alternativas para que grandes y chicos 
tuvieran algún conocimiento en lengua extranjera por fuera de las aulas. 
 
1964 el Ministerio de educación tomó a su cargo la programación educativa, 
responsabilizándose del contenido de los programas, seleccionando escuelas, 
instruyendo a maestros y supervisores sobre televisión educativa y tomó a su 
cargo la comunicación constante con los maestros y alumnos. Por su parte la 
Agencia para Desarrollo Internacional  (AID) y los Cuerpos de Paz suministraron 
equipos y personal humano. 
 
Una década después la televisión educativa cubría la demanda en 20 
departamentos y más de medio millón de niños en las escuelas. En 1973 se inició 
el programa de bachillerato rediotelevisado para 25.000 personas en 11 
departamentos. 



 
 
 
La educación no formal también tenía su espacio con programas como 
Universidad del Aire, Promoción Juvenil y Formación Cívico Social. Este programa 
de Educación Básica para Adultos es emitido por el Canal 11, durante 1300 horas 
al año. 
 
La experiencia más reciente en televisión educativa fue Espacio Maestro y El 
Rincón del Cuento. Actualmente Señal Colombia es el espacio por excelencia de 
la televisión educativa y hay una licitación en curso para la adjudicación de 
programas educativos. 
 
Educando a… 
 
1965, La franja diaria de televisión educativa de lunes a viernes era de 8 a 11 de la 
mañana de 2 a 3 de la tarde. 
 
1969, El programa estadounidense Plaza Sésamo revoluciona la programación 
infantil en el mundo, con canciones pegajosas, dibujos animados y actores de 
todas las razas. 
 
1972, La Pontificia Universidad Javeriana inicia su programa de educación a 
distancia con el seriado Educadores de Hombres Nuevos, dirigido a los maestros 
en zonas rurales.  
 
1973, Se inició el proyecto de bachillerato por radio- 
 
1998 – 2000, El Ministerio de Educación y Cultura determinaron la programación 
educativa y cultural. Aparecen por primera vez, debidamente reconocidos, los 
canales locales comunitarios como nuevos actores de un importante potencial 
educativo. Espacio Maestro transmite 32 horas de televisión educativa no formal 
por Señal Colombia. 
 
2001, Nace el programa Educa TV y cuenta con los componentes básicos del 
programa Telesecundaria de México, con emisión abierta de sus programas a 
través de Telepacífico. La cobertura alcanza a los 20 municipios de los 42 que 
componen el Valle del Cauca. 
 
2002, Se inicia el proyecto A Prender TV de la Fundación Imaginario, fue puesta 
en marcha a través de la emisión de sus programas por el Canal A de cobertura 
nacional y articulado con varias instituciones educativas el Distrito Capital. 
 
http://www.colombiaaprende.edu.co/colombiateve/1604/article-58542.html 
 
 
 



 
 
 
 
 
Historia de la Serie LIS 
 
A mediados de los amos 60s aparecía en las panatallas de TV americanas la serie 
LOST IN SPACE – PERDIDOS EN EL ESPACIO, septiembre del 65. Hasta esa 
fecha algunso de los acontecimientos históricos que marcaron esa década en 
EE.UU. se habían producido ya, como Bahía de Cochinos, La Crisis de los Misiles, 
donde por primera vez el mundo vivió e terror de una posible guerra nuclear, el 
asesinato del presidente Kennedy en Dallas, y el comienzo de la implicación 
americana en el conflicto de Indochina, la guerra fría lucía en todo su esplendor. 
 
Años atrás, Kennedy comprometía a su país en colocar a un americano en menos 
de 10 años sobre la superficie lunar, y traerlo de nuevo sano y salvo a la Tierra, 
era la respuesta americana a los continuos triunfos soviéticos en el espacio. 
 
En 1957 la URSS colocaba una pequeña esfera de metal llamada Sputnik 1, en 
órbita terrestre, el “bit bit” que emitía por radio, fue recibido por los políticos t 
técnicos americanos como un verdadero mazazo. Luego llegarían más éxitos para 
la astronáutica soviética, como la llegada a la Luna de los primeros robots 
automáticos, o el primer hombre en el espacio, Yuri Gagarin. No sería hasta 
finales de los años 60s que los EE.UU. conseguirían ponerse a la par, con la 
llegada del primer norteamericano a la Luna, Neil Armstrong. 
 
Seguramente aprovechando esta moda por todo lo referente al espacio, en 1964, 
el productor Irwin Allen se planteo hacer una serie para la TV, con el tema de un 
viaje espacial. Allen se hizo famoso en los sesenta por sus series – TV de ciencia 
ficción, y en los setenta por sus películas de catástrofes. Este nuevo programa de 
televisión estaba inspirado en el comic, Space Family Robinson, a u vez, este, 
influida por la magnífica novela Robinson Crusoe, Daniel Defoe, y más 
concretamente por la obra de J.R Wyss, Los Robinson Suizos. Contaba la nueva 
serie, la odisea de una familia perdida en el espacio, se terminaría llamando, como 
no, “Lost in Space” (LIS) y se emitiría por la cadena americana de televisión CBS. 
 
Con el apoyo de la CBS, Red Skelton, y la 20th Century Fox, comenzó la 
realización del programa piloto, con un presupuesto de 600.000 dólares en 1964, 
lo que lo convertía en el más caro hasta el momento, escrita por Simón 
Wincelberg. Parte del episodio se filmaría en el desierto Mojave, California, en la 
zona conocida con el nombre de Trona Pínchales, próxima a n base restringida del 
ejército. 
 
Irwin Allen quiso desde el principio implicar a la NASA en su aventura del espacio, 
Allen invitó a Chris Craft, uno de los directores de la agencia espacial, y a otros 
miembros de la misma a sumarse a la producción de la serie. La NASA 



recíprocamente buscaba promocionar la carrera espacial, asesorar esta muestra 
de televisión sería una manera de conseguirlo. 
 
Pero pronto los técnicos de NASA comprendieron que Allen no resultaba 
demasiado riguroso a la hora de plantearse validez científica de la serie, los 
asesores de la agencia espacial eran mucho más racionales y lógicos. 
 
Allen enseñó a Chris Craft los diseños del vehículo espacial, este informo que el 
mismo tenía un problema de aerodinámica importante, sentenció que esta nave 
nunca podría volar, “eso mismo se decía de sus cohetes hace cien años”, 
respondió Allen.  
 
Para ser francos la serie pecaba de una falta total de rigor científico, para ilustrar 
esto valga destacar sólo dos ejemplos de los primeros capítulos: la lluvia de 
meteoritos que tiene que soportar el Júpiter 2 en el primer episodio, lo más seguro 
que un solo impacto de semejantes preduscos destruiría cualquier nave espacial 
en una situación real, o la escena de Jhon Robinson, cuando pretende aterrizar 
sobre un planeta con la sola protección de su traje espacial, en la realidad se nos 
hubiera convertido, nuestro querido profesor, en una hermosa estrella fugaz, 
encima del seco paisaje del desconocido astro. 
 
Pero a pesar de estos “fallos” la serie no pierde interés ni originalidad, Lost in 
Space no tiene por  que ser un vehículo didáctico riguroso. Quizá de una forma 
muy exacta nos enseña la posibilidad de hacer un prolongado viaje espacial en 
tubos de criosueño ¿Y quién nos dice que el futuro no se enviara familias a 
colonizar el espacio? Por otra arte la falta de rigor técnico es moneda habitual en 
las series y películas de ciencia ficción. De todas maneras la NASA, con los años, 
perdería esos…escrúpulos técnicos, y asesoraría series y películas de Sci-Fi sin 
fijarse demasiado en la credibilidad científica de sus planteamientos de guión. 
 
Alejados los hombres de la NASA del proyecto, Allen se centró ya por fin en la 
realización del programa piloto. 
 
El argumento del serial contaba la aventura de una familia lanzada al espacio, 
todo comenzaba en un futuro lejano, el 16 de octubre de 1997 (esa fecha cuando 
se emitió la muestra, resultaba bastante lejana todavía). 
 
La familia estaba encabezada por el profesor Jhon Robinson (Guy Williams), su 
esposa Maureen, (June Lockhart), y sus hijos Judy, Penny y Will (protagonizado 
por Marta Kristen Angela Cartwright y Billy Mumy), por último, el comandante 
Donald West (Mark Goddard), era el piloto de la nave espacial. 
 
Su destino, un planeta habitable que gira alrededor de una de las estrellas del 
sistema de Alpha Centauro, a unos 4.5 años luz de la Tierra. Los componentes de 
la expedición permanecerían congelados, en animación suspendida, durante el 
prolongado viaje hasta su llegada. 
 



En el primer capítulo se narraba la partida de la nave, se recreaban los momentos 
previos al lanzamiento, con la cuenta atrás incluida, unas circunstancias ya vividas 
por el público norteamericano en esos días, como por ejemplo el despegue del 
astronauta Jhon Glenn, que mantuvo a los EE.UU. en vilo en 1962. También en 
ese mismo capítulo, el paseo espacial de Jhon Robinson, para reparar el Júpiter 2, 
recordaba en cierta manera el auténtico paseo de ED White, pocos meses antes, 
en el Géminis 4, julio del 65. 
 
Las historias empezaron a contarse solo en el Robot, Will y Smith, incluso en 
ocasiones ni siquiera aparecían al profesor Robinson, ni su mujer Maureen. Guy 
Williams, en un capítulo, “The Astral Traveller”, El Viaje Astral, sólo hace presencia 
escuchándose a través de un trasmisor de radio. Algunos espectadores de la serie 
empezaron a cansarse de la nueva personalidad del Dr. Smith, muchos escribían 
a la prensa: yo ya no veo ese programa, no soporto más a ese Smith, ¿por qué no 
se libran de él los Robinson? A pesar de la buena actuación de Jonathan Harris, 
algunos críticos estaban cansándose del histrionismo chillón e hipocondríaco de 
su personaje. 
 
La aparición de la serie de la ABC, The Invades, Los Invasores, en 1967, puso en 
apuros a Perdidos en el Espacio, los records de audiencia así lo mostraban. Allen 
retoma la historia, volviendo otra vez a episodios cargados de acción y aventura, 
donde se mostraría un Júpiter 2 viajando de planeta en planeta, enfrentándose a 
peligro y a las amenazas de los extraterrestres, serían más creíbles, a la manera 
de Star Trek. 
 
En la tercera época se mostraban, además, excitantes planos del Júpiter 2 
surcando el espacio. Se incluyo también una pequeña nave de desembarco, que 
salía del interior del Júpiter. Este pequeño vehiculo recordaba el modulo lunar de 
las emisiones Apolo, que empezaba a ponerse de moda en aquel tiempo. 
 
En la tercera entrega se observaba el hecho de que Will y Penny y no son los 
pequeños niños de los primero episodios, aparecen como unos crecidos 
adolescentes, Will luce casi tan alto como Smith. 
 
Se cambiaron otras cosas, como el tema musical, compuesto por Jhon Williams 
que dio una imagen de mayor energía en la serie, o los créditos de presentación, 
diseñados por Phil Norman. 
 
Durante esta tercera temporada la serie se mantuvo bien en los records de 
audiencia, pero a medida que avanzaba la misma, las historias comenzaron a 
perder calidad. De pronto, calladamente, en 1968, CBS canceló la serie, cuando 
Allen preparaba la cuarta entrega. Furioso, este llamo a los responsables de la 
cadena: “Esta serie puede durar todavía 10 años más”. Hubo protestas de los 
fans, ¿cómo pueden retirar el mejor programa de televisión? 
 
Allen terminó reconociendo que su muestra de TV estaba más centrada hacia un 
público infantil, los patrocinadores se quejaban porque los niños no compraban 



champú ni detergentes. Además el presupuesto para la futura cuarta entrega se 
había disparado a 170.000 dólares por episodio. Por otra parte era un hecho que 
la serie había ido cayendo en los records de audiencia, desde su presentación en 
su primera entrega. Así acabo su andadura por las pantallas de TV Perdidos en el 
Espacio, desde ese momento sólo quedaron las reposiciones para poder seguir 
disfrutando de esta original y genial serie. 
De tomas formas se recuperarían, tiempo después, algunos elementos del serial, 
para otros programas de televisión. A finales de los 60 Allen ideo una continuación 
de LIS, Rodney el Robot, una comedia familiar de media hora, con el robot 
haciendo de mayordomo mecánico de una familia típica norteamericana. Pero 
finalmente el proyecto fue rechazado por la CBS. 
 
También se hicieron dibujos animados para la TV, realizados por Hanna-Barbera, 
con el Dr. Smith y el Robot como protagonistas. El Júpiter 2 era remplazado por un 
aerodinámico cohete espacial. Las historias eran correctas, aunque la animación 
más bien resultaba mediocre. 
 
La productora Hanna-Barbera realizaría también la serie “La Isla Misteriosa”, 
donde aparecía un robot modificado. Con el tiempo “Perdidos” empezó a ganar 
popularidad, sobre todo a raíz del estreno de Star Wars. 
 
Poco a poco las referencias de la vieja serie se harían habituales en programas de 
televisión, como en Roseanne, o en más de un episodio de los Simpson. También 
alusiones sutiles, como por ejemplo citamos un episodio de Star Trek, la nueva 
generación, donde una ficha de ajedrez tiene la forma del Robot. Y en la película 
“Hackers” (Pitaras Informáticos) uno de los personajes luce una gorra con el 
logotipo de Lost in Space. Y en 1998 la película, que ayudó a popularizar y 
recordar esta antigua serie de televisión a finales de los 90s. 
 
Ahora, en estos momentos, se prepara una nueva serie, Lost in Space, para la 
televisión, esperemos que pronto podamos verla en nuestras casas. 
Bueno, y nada más, hasta siempre y…”No temáis, Smith está aquí”. 
 
Fernando Caz 
Este artñiculo utiliza datos de la obra The Hitstory of TVs Lost in Space, de Mark 
Philips. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
Transformers: renace el fenómeno 
 
 
En los últimos años el fenómeno Transformers ha resucitado con fuerza, 
protagonizando una nueva serie de televisión, vendiéndose una línea de juguetes 
inéditos, y apareciendo en el mercado todo tipo de juguetes, útiles escolares y 
colecciones de cartas de poder. Los Transformers se han destacado sobre otros 
productos resucitados como “Masters del Universo” o “Go-Joe”. 
 
Uno de los últimos lanzamientos con el logo “Transformers”, como bandera, ha 
sido el video juego oficial de Atari, un espectacular juego de acción, donde 
aparecen  Optimus Prime y compañía en busca de los minicons. 
 
Al contrario de lo que muchos pueden pensar, el origen de Transformers no se 
encuentre en tierras estadounidenses, sino que su base fue obtenida en Japón, la 
cuna de las series de robots transformables. Esto se debe a que Hasbro, la 
compañía americana responsable de los Transformers, negoció un acuerdo con 
Takara (una gran compañía japonesa de producción de juguetes y video juegos), 
para utilizar algunos de sus juguetes en el mercado americano. Tras tener la 
licencia, Hasbro volvió a tierras americanas y se puso en contacto con Marvel, 
para que estos crearan una historia, un comic y una serie de televisión con sus 
nuevos robots como protagonistas. 
 
El proyecto se tomaba destacable, ya que abarcaría los tres mercados más 
importantes en aquel momento: comic, serie de televisión y línea de juguetes. Un 
tiempo más tarde, en el año 1984, con la serie de televisión y el comic ya creados, 
Hasbro puso a la venta la primera remesa de juguetes Transformers, incluyéndose 
en esta, 12 coches, 3 aviones, 6 mini cohetes, 5 cintas, un reproductor y una 
pistola. Los juguetes fueron un absoluto éxito gracias al comic y a la serie de 
televisión, por lo que Hasvro lanzó una segunda colección (con más robots 
reciclados de otras series japonesas). 
 
Por desgracia, con el paso de los años el mundo de “Transformers” comenzó a 
perder fuerza, y aunque se pusieron a la venta robots de fabricación propia, su 
popularidad en Estados Unidos decayó alrededor de inicios de los 90. 
 
Tuvieron que pasar algunos años, para que la fiebre del revival recuperara a 
nuestros amigos robots, quienes pronto volverían a ser el centro de atención de 
todas las miradas. Con nuevos diseños, una serie de animación renovada, y 
juguetes mucho más apropiados para los tiempos actuales, Transformers volvió a 
instaurarse en todo el mundo, llegando a protagonizar incluso video juegos. 
 
Actualmente, tras arrasar con todo el mundo con “Transformers Armada”, la serie 
se ha convertido en “Transformers Energon”, en el cual los autobots deben de 
tener a los decepticons, quienes han unido fuerzas con Unicron. 
 



La historia del universo “Transformers” varía si miramos el comic o la serie de 
televisión, pero a grandes rasgos nos muestran algo en común: un mundo poblado 
por robots transformables, que viven con personalidad propia, como si fueran 
humanos. 
 
LA HISTORIA 
 
Según la primera serie de televisión, los Transformers fueron creados por los 
Quintessons, quienes diseñaron dos tipos de robot: los esclavos o juguetes, y los 
soldados o armas para el combate. Después de explorar sus productos y 
tecnología hasta cosas insospechables, los quintessons descubrieron que sus 
robots habían cobrado conciencia propia, rebelándose para no ser esclavizados 
nunca más. 
 
Como era de esperar, tanto autobots como decepticons no estaban dispuestos a 
ser utilizados, e iniciaron una guerra de independencia contra sus creadores. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
El Pato Donald cumple 70 años 
 
 
Con su traje de marinero sin pantalones, su mal genio, su incomprensible leguaje, 
150 cortos y cinco películas a sus espaldas, el Pato Donald cumple 70 años de 
edad. 
 
Quizás su popularidad esté de capa caída ante los nuevos personajes 
tridimensionales de Disney, o los héroes de carne y hueso como el aprendiz mago 
Harry Potter; sin embargo, el Pato Donald hace parte de los recuerdos infantiles 
de varias generaciones. 
 
“No hay ni una persona en Estados Unidos que no se pueda identificar con él. Es 
todas las cosas, es todo el mundo. Comete los mismo errores que todos 
cometemos”, dijo alguna vez Carl Barks, considerado como el padre de la 
caricatura. 
 
Pero el Pato Donald es producto, antes que nada, de la voz gangosa de Clarence 
Nash, imitada sin muchos resultados por varias generaciones de niños y origen de 
un viejo dicho que dice que “cantas peor que el Pato Donald comiendo 
polvorones”. 
 
La historia dice, inclusive, que Walt Disney escuchó la voz de Nash por radio 
cuando recitaba una poesía infantil con voz de pato y lo contrato para hacer de 
“pato anónimo” en un corto protagonizado por Mickey Mouse. 
 
Un tiempo después, Disney pidió a su equipo e animadores que crearan un 
personaje que se adecuara a la voz, y de esta manera hizo Donald su primera 
aparición en 1934 en el corto “La Gallinita Sabia”. 
 
En sus principios, Donald era un pato un poco más alargado con pinta de cisne, 
pero fue en manos del animador Carl Barks que adquirió su figura actual. 
 
Desde entonces, su mal carácter conquistó a l público estadounidense, y durante 
la década de los 40 protagonizó más cortos que cualquier otro personaje del 
mundo Disney. 
 
Y es que Donald, para algunos, representaba un sano contraste para el siempre 
responsable y suertudo Mickey Mouse. Algunos, incluso, recordarán a su elter ego 
Patomas o Super Pato, un héroe de capa y antifaz armado de botas para saltar a 
más de 30 metros de altura y tapones radioamplificadores, y con un carácter 
mucho más asertivo que el del pobre Donald. 
 



Para celebrara su aniversario, la compañía Disney planea varios eventos 
especiales en todos sus parques de diversiones, con tortas gigantes y 
exposiciones de sus mejores momentos cinematográficos. 
 
En una de las fiestas, el diseñador alemán Karl Lagerfeld acudirá vestido con el 
traje de Donald, muchos esperan que no imite la falta de pantalones. 
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