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Resumen

El aprendizaje servicio es una metodologia que integra los conocimientos tedricos con los practicos
en un solo proyecto articulado orientado a servir a la sociedad. La Facultad de Educacion de la
Universitat Internacional de Catalunya, utiliza esta metodologia dentro de la asignatura
Aprendizaje de las lenguas y la lectoescritura, para crear proyectos a partir de necesidades
identificadas. De esta manera, han creado el proyecto “Erase un libro” con el fin de promover desde
la infancia la lectura en familia partiendo del disfrute de esta. Con este se pretende aportar al
desarrollo de lectores autonomos para favorecer a la construccion de una sociedad lectora. El
presente proyecto de pasantia busca realizar labores de gestion y seguimiento al proyecto de
aprendizaje servicio mencionado durante el periodo de abril y mayo del 2021, a partir del
planteamiento de estrategias innovadoras para su promocidn. Los resultados pretenden aportar a la
creacion de distintos productos para la difusion del proyecto y facilitar el acceso a la informacion.
Al igual que, llegar al publico objetivo: los padres de familia.

Palabras claves: aprendizaje servicio, literatura infantil, lectura en la infancia, familia.
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Abstract

Service-learning is a methodology which integrates knowledge with practice through an articulated
project with the purpose of serving society. The Faculty of Education of the International
University of Catalunya applies this methodology as part of the curriculum of the Learning of
Languages and Literacy Process class. During this class, students created a project based on the
needs of the school context. They had found that families lack resources to promote early reading
at home. That’s why the created a project called “Erase un libro”, with the objective of giving
parents tools to encourage reading at home. The present internship project aims to lead and manage
the aforementioned project, and to create new resources and strategies to promote it. The results
have shown that through different products it is possible to get to more families engaged.

Key words: service learning, literacy and family.
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Justificacion

El presente proyecto de pasantia se llevd a cabo en Barcelona, Espafia en la facultad de
Ciencias de la Educacion de la Universitat Internacional de Catalunya (UIC). Esta institucion fue
creada en 1997 bajo la direccion de la Fundacion Familiar Catalana, quienes desde ese entonces

se plantearon como mision:

Prestar un servicio a la sociedad mediante la realizacion de tareas docentes y de
investigacion cientifica dirigidas a la capacitacion profesional y la formacion cientifica,
cultural y humana de su alumnado, asi como al desarrollo de actividades solidarias,

culturales y sostenibles (Universidad Internacional de Catalunya, s.f, parr 1).

Con el fin de llevar a cabo su mision se basan en el humanismo cristiano, para que todas
las personas de su comunidad alcancen el desarrollo pleno de su proyecto personal. Asi mismo, la
Universidad tiene como vision enfocarse en promover el conocimiento, la investigacion y cada
dia aprender més con el objetivo de cambiar el mundo. Para alcanzarlo, una de las metas que se
han propuesto para el afio 2022, es lograr que los miembros de la universidad realicen acciones al
servicio de la sociedad y poder posicionar la institucion a nivel internacional por medio de

acciones investigativas (UIC, 2015).

Para esto, la UIC cuenta con 8 facultades, una de ellas es la Facultad de Ciencias de la
Educacion, enfocada en formar profesionales con aptitudes humanas para transformar y
enriquecer la sociedad, identificando la ensefianza como un motor positivo de cambio social. Es
asi como, por medio de sus distintos grados, buscan fomentar la mirada social de la educacion,
analizando los diversos contextos educativos y las necesidades de la sociedad, para generar

acciones que aporten a la construccion de un mundo mejor (UIC, s.f).
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Teniendo en cuenta el factor social que tiene la educacion, el grado de Educacion Infantil
ha optado por trabajar con la metodologia aprendizaje servicio (ApS), ya que como afirma
Knapp, Frsher y Levesque-Bristol (2010) esta integra el servicio a la comunicad (aprender
haciendo) con el aprendizaje de contenidos curriculares en un solo proyecto articulado. Esto se
Ileva a cabo en las asignaturas Aprendizaje de lenguas y lectoescritura 3y 4 en el 3 afio de

carrera.

De esta manera, en el 2015 nace el proyecto de aprendizaje servicio titulado Naveguem
junts per un ocea literari (Navegemos juntos por un océano literario) liderado por las docentes
Mariona Graell y Maria Pujol, como una propuesta pedagdgica que busca integrar los
conocimientos sobre la literatura infantil para la promocién de la lectura y la escritura con el
servicio a la comunidad. Este proyecto pretende crear una sociedad lectora a través del disfrute de

esta desde la primera infancia (Graell y Fuertes, 2019).

En cuanto a los conocimientos teoricos, la asignatura hace énfasis en la importancia de la
literatura infantil en el desarrollo de la infancia y la promocion de la lectura y escritura; para lo
cual los maestros en formacidn necesitan comprender la importancia de esta, tener bases y
criterios para la eleccion de obras literarias adecuadas que aporten a estos procesos y conocer los
diversos actores que intervienen en estos para orientarlos pedagoégicamente. Pero, sobre todo,
promover el disfrute por la lectura (Graell, s.f). Al respecto, el Departamento de Educacion de
Catalunya en el decreto 181 del 2008, afirma que en el area de comunicacion y lenguajes las
nifas y los nifios deben experimentar los diferentes usos y funciones de los lenguajes como
objeto de diversidn, creacion y aprendizaje, en un ambiente con condiciones favorables en los
cuales se establecen vinculos afectivos entre los nifios, nifias y los agentes educativos. Para tal

fin, se utilizan “las narraciones, los cuentos, canciones, leyendas, poesias, adivinanzas y refranes,
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tradicionales y contemporaneos, como fuente de placer y aprendizaje.” (Departament D" educacio,

2008, p. 68269).

En relacién con el aspecto social y practico del proyecto, la Universidad Internacional de
Catalunya estableci¢ partenariados (vinculacion entre distintas organizaciones para desarrollar el
proyecto) con: La Fundacion Esplai® y La Associacié de Mestres Rosa Sensat (La asociacion de
maestros Rosa Sensat) buscando colaborar en la promocién lectora y realizar un cambio desde
distintos contextos. En la tabla 1, se explica la misién de cada una de ellas y la vinculacion con el

proyecto.

Establecidos los parternariados y teniendo claro los aspectos tedricos de las asignaturas,
los objetivos planteados para el proyecto Naveguemos juntos por un océano literario fueron los

siguientes:

1) Formar a los futuros maestros en competencias comunicativas orales, 2) desarrollar la
competencia critica en la seleccion de contenido de literatura de educacion infantil, 3)
promover la actividad de cuentacuentos y el habito lector como actividad formativa y
creativa, 4) dar visibilidad a la funcién social y educativa de los centros de esplai de la
Fundacién Catalana del Esplai, y 5) recuperar y dotar de valor la experiencia de las
maestras expertas jubiladas del programa MARC (maestras abuelas recuperadoras de

cuentos) de la Asociacion de maestros de Rosa Sensat (Graell y Fuertes, 2019, p. 214).

1Esplai: son clubes en donde los nifios, nifias y jévenes realizan distintas actividades en su
tiempo libre al tiempo que desarrollan habilidades y aprenden distintos temas como: el trabajo en
equipo, control de las emociones, valores. Su principal mision es transformar la sociedad. En la
mayoria de ellos las personas encargadas de realizar las actividades para los participantes son
voluntarios que tienen habilidades de liderazgo. (Esplais catalanes, s.f)
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Tabla 1

14

Vinculacion de los parternariados con el proyecto Navegando por el océano literario.

Organizacion

Mision

Vinculacion con el proyecto

La Fundacién Esplai

“Promover el empoderamiento ciudadano y su
compromiso con la mejora de la sociedad, desde la
perspectiva de los derechos, la inclusion y la
transformacion, y con una especial dedicacion a la
juventud” (Fundacion Esplai, s.f., parr. 1).

El proyecto busca dar visibilidad de la funcion
social y educativa de los centros esplai. Asi
mismo, en 7 centros, los estudiantes de la
asignatura Aprendizaje de lenguas y
lectoescritura cuentan cuentos a nifios de 3 a 6
afios, con la intencion de transferir el
conocimiento tedrico aprendido a la practica, y
luego reflexionar sobre sus acciones (Graell y
Fuertes, 2019).

La asociacion de
Maestros Rosa Sensat

Su propdsito es conectar a los maestros y profesores de
infantil, primaria y secundaria para mejorar el trabajo
como educadores. Entre sus objetivos se contempla el
contribuir a la formacién, mejoramiento y actualizacion
pedagogica de los profesionales de la educacion;
construir una escuela democratica por medio de la
expresion y opinion sobre la politica y realidad
educativa; fomentar la lengua catalana en las escuelas,
publicar y editar material de practicas y teoria
pedagdgicas; asesorar sobre cuestiones pedagdgicas a
las personas, entidades o instituciones que lo requieran,
participar y cooperar con organizaciones publicas y
privadas en iniciativas para mejorar la educacion en
Catalufia y todo el mundo, entre otros (Associacio de
Mestres Rosa Sensat, s.f.).

La asociacién cuenta con un programa llamado
Maestras abuelas recuperadoras de cuentos
(MARC), este consiste en un grupo de maestras
jubiladas que buscan seguir aportando y
colaborando con la educacion. Por lo cual
explican cuentos de manera tradicional a
escuelas, institutos, bibliotecas o cualquier
institucidn que esta interesada (Rossa Sensat,
s.f). De esta manera, estas maestras realizan
talleres formativos a las estudiantes de la
asignatura Aprendizaje de lenguas y
lectoescritura de la UIC, en los cuales
comparten su conocimiento y experiencias con
la narracion de cuentos. Ademas, las estudiantes
realizan visitas formativas a la biblioteca de la
asociacion en las cuales aprenden distintas
caracteristicas de la literatura infantil (Graell y
Fuertes, 2019).
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Sin embargo, en el 2019 a raiz de la pandemia por el Coronavirus (COVID-19) las
directoras del proyecto Mariona Graell y Maria Pujol se vieron en la necesidad de reinventarlo y
adaptarlo a las nuevas necesidades y realidades respondiendo a la virtualidad. Por esto, desde el
2020 el proyecto cambid de rumbo y de formato al no poder realizar actividades presenciales,
conservando los objetivos del proyecto de promover la lectura en familia y la gran mision de

aportar a la comunidad.

Con el fin de establecer el rumbo del proyecto, dentro de la asignatura las estudiantes
realizaron distintas discusiones sobre la funcién y aporte de la literatura en la infancia, los
cambios que la educacidn estaba teniendo que enfrentar a raiz de la virtualidad y las nuevas
rutinas que las familias debian establecer. En estas discusiones, surge la voluntad y el deseo por
averiguar como se promueve la lectura en casa desde las escuelas. De esta manera, indagaron en
mas de 20 escuelas de Catalunya sobre la percepcidn que tienen las maestras en la promocion de
la lectura en familia en casa. Como resultado, encontraron que gran parte de ellas percibe que la
mayoria de las familias no tienen ni el tiempo ni los recursos necesarios (econémicos y
conocimientos técnicos) para trabajar el disfrute de la lectura con los nifios y nifias (Graell y

Pujol, 2021).

A partir de esto, las estudiantes y las directoras del proyecto identificaron la necesidad de
proporcionar estrategias a las familias para la promocion del disfrute de la lectura desde la

infancia, con el objetivo de que en el futuro sean lectores activos. Robledo (2016) sefiala que,

Las investigaciones han demostrado que los nifios y las nifias que nacen y crecen en
hogares donde se recrea la tradicion oral a través de nanas, canciones, cuentos y juegos de
palabras, y donde se lee en voz alta a los nifios desde pequefios, tienen muchos beneficios

a lo largo de la vida, sin importar su nivel socioeconémico. Se trata de nifios y nifias que
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se expresan mejor, viven el aprendizaje formal de la lectura y la escritura con mayor

facilidad y tienen més posibilidades de convertirse en lectores autbnomos y criticos (p.7).

Teniendo como base la informacion mencionada hasta el momento, ademas, de la realidad
que se vive debido a la pandemia y la necesidad identificada, las estudiantes deciden llamar al
nuevo proyecto Erase un libro. Para lo cual crearon un canal de YouTube con este nombre y
agregaron videos realizados por ellas mismas con informacion sobre la literatura infantil y
recomendaciones, para animar y orientar a las familias a trabajar la lectura con sus hijos e hijas.
Estos videos son difundidos por dos centros educativos interesados en aportar a la promocion de

la lectura desde casa como un espacio de disfrute y diversion.

Resulta importante resaltar que es durante el desarrollo de los nifios y nifias donde el
tiempo dedicado a la lectura es esencial para desarrollar competencias literarias, mejorar la
capacidad lectora y aprender a disfrutarla (Robledo, 2016). Alcanzar esto depende en gran
medida de las acciones que, tanto escuela como padres, realizan para ensefiarle a los nifios y
nifias el mundo de la literatura y las distintas experiencias que se crean para esto. Por eso, es
imprescindible desarrollar proyectos para orientar a las familias en las buenas practicas literarias,
ofreciéndoles conocimientos tedricos y practicos que pueden implementar desde casa. Asi
mismo, la escuela debe trabajar de la mano con ellos para generar articulacion y coherencia de lo
que se realiza en cada uno de los contextos. Es asi, como entre todos se lograra aportar a la

creacion de lectores autbnomos que disfruten de esta.

Con el fin de potencializar, cumplir los objetivos planteados y visibilizar el proyecto
Erase un libro la pasante realizo labores de gestion y seguimiento dando respuesta a las
necesidades existentes por medio de propuestas pedagdgicas innovadoras, que aporten al

desarrollo de una sociedad lectora a partir del contexto familiar de los nifias y nifias de la primera
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infancia. Para la estructuracion de las labores de la pasante y el desarrollo de las competencias
previstas en el proceso de formacion, se tomaron como referencia las 5 competencias laborales
asociadas a la productividad planteadas por el Ministerio de Educacion Nacional (s.f) en el
documento llamado Articulacion de la Educacion con el Mundo Productivo. Estas competencias
son de tipo intelectual (toma de decisiones, creatividad y solucion de problemas), personal
(orientacion ética y dominio personal), organizacional (gestion de la informacion, orientacién al
servicio y gestién y manejo de recursos), interpersonal (comunicacion, trabajo en equipo,
liderazgo y manejo de conflictos) y tecnoldgico (gestion de herramientas informéticas). A su vez,
estas definen las funciones especificas llevadas a cabo durante la pasantia, las cuales se explican

a profundad en el plan de accion.

Es indispensable mencionar, que para la elaboracion del proyecto Erase un libro es
necesario la labor de una pedagoga infantil para elaborar y disefiar estrategias metodoldgicas que

incluyan informacion actualizada y veridica sobre:
1. El fomento de la lectura desde la primera infancia y su influencia en su desarrollo.
2. Herramientas para aproximarse a la lectura y crear vinculos afectivos.

3. Laeleccidn de libros y los distintos recursos disponibles para disfrutar la lectura 'y

conocer el mundo literario.

Objetivo general

Realizar labores de gestion y seguimiento al desarrollo del proyecto aprendizaje servicio
Erase un libro, durante el periodo de abril y mayo de 2021, liderado por la facultad de Ciencias

de la Educacion de la Universidad Internacional de Catalunya.
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Objetivos especificos

1. Rastrear y realizar el respectivo analisis de instituciones, iniciativas y organizaciones de
Catalunya, asi como investigaciones nacionales e internacionales asociadas al aprendizaje

servicio y el fomento de la literatura infantil, para crear recursos que aporten al proyecto.

2. Comprender el aspecto social del aprendizaje servicio para reflexionar sobre el rol

como educadora infantil dentro de la realizacion de proyectos educativos.

3. Identificar los procedimientos, informacion recopilada y recursos digitales creados para
el proyecto, con el fin de atender y dar respuesta a las necesidades del mismo y crear estrategias

novedosas que aporten a la promocion de la lectura en familia.

4. Organizar encuentros con profesores, investigadores y estudiantes que hacen parte del

proyecto para analizar la informacion obtenida y plantear estrategias para difundirla.

5. Aplicar en el proyecto distintas herramientas tecnolégicas para el desarrollo de
productos innovadores que permitan la promocion y difusion de informacion sobre la lectura en

familia.

Marco referencial

En los siguientes apartados se pretende abordar los temas centrales del presente proyecto
de pasantia con el fin de tener un referente teérico sobre las distintas tareas elaboradas durante
este periodo, para llevar a cabo los objetivos planteados. A grandes rasgos, los temas a desarrollar
son el aprendizaje servicio, la literatura y lectura en la primera infancia y el marco legal de

Esparia conforme a la literatura infantil.
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Aprendizaje Servicio

En la actualidad la educacion se ha visto en la tarea de buscar nuevas formas adecuadas,
efectivas y de calidad para formar a futuros maestros para que sean capaces de responder a los
retos y necesidades de la sociedad. Un enfoque educativo meramente tedrico no basta para
adquirir las competencias y habilidades necesarias, pero, si la teoria es integrada con la préctica la
formacion profesional se ve enriquecida y encaminada a la adquisicion de conocimientos

necesarios para la vida laboral.

Una metodologia que integra la teoria y la practica que ha venido tomando fuerza en el
siglo XXI, es el aprendizaje servicio?, dado que permite la union de estos dos aspectos a través
del trabajo con la comunidad; dando la oportunidad a los futuros docentes de enfrentarse a
situaciones y retos reales de la sociedad e incentivandolos a buscar soluciones a partir de sus

conocimientos.

Aproximacion a la definicion de aprendizaje servicio. Establecer una definicion
unédnime sobre el aprendizaje servicio resulta complicado debido a la falta de acuerdo entre los
investigadores. La concepcidon del término varia dependiendo la persona que lo empleay el
proposito con que lo hace. De esta manera, entre los términos mas utilizados estan “método o
metodologia pedagdgica, filosofia, programa o propuesta, o accion social” (Fuertes, 2013, p.187).
Sin importar el término empleado Sigmon (1994) resalta que muchas definiciones y

aproximaciones apuntan de manera general a unir servicio y aprendizaje. Asi mismo, estas

2 Aprendizaje servicio: es posible encontrar en América Latina el término de Aprendizaje y
servicio solidario para hacer referencia al aprendizaje servicio.
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coinciden en la inclusion de dos componentes fundamentales, “el aprendizaje ligado al curriculo

escolar y el servicio voluntario a la comunidad.” (Martinez, 2007, p.630).

Entre las definiciones se encuentra la propuesta de Petersen y Osman (2013) quienes

plantean que

El aprendizaje servicio es una manera de pensar la educacién y la ensefianza (una
filosofia) con las correspondientes herramientas y estrategias de ensefianza (una
pedagogia) que requiere de los estudiantes aprender y desarrollarse a través de la
activa participacion en actividades de servicio para alcanzar objetivos definidos

por organizaciones comunitarias (p.7).

Es posible evidenciar que estos autores asumen la postura de filosofia pedagdgica
enfocada en el servicio que presentan los estudiantes a la comunidad para contribuir a su mejora

al tiempo que adquieren aprendizajes.

Por otro lado, EI Centro Promotor de Aprendizaje Servicio de Catalunya (s.f.) plantean el
aprendizaje servicio como “una propuesta educativa que combina procesos de aprendizaje y de
servicio a la comunidad en un solo proyecto bien articulado en el que los participantes se forman

trabajando sobre necesidades reales del entorno con el objetivo de mejorarlo.” (parr. 2).

De esta manera, es posible resaltar que, a pesar de tener distintos enfoques, ambas
definiciones se centran en el aprendizaje a través de la participacion activa de los estudiantes en

actividades de servicio a la comunidad.

En este orden de ideas, teniendo en consideracion las distintas posturas, para el presente

proyecto se definid el aprendizaje servicio como una metodologia pedagdgica que integra de
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manera articulada el aprendizaje de contenidos vinculados al curriculo con el servicio a la

comunidad en un solo proyecto con el fin de mejorar la sociedad.

En cuanto a los contenidos curriculares la asignatura hace énfasis en reconocer y valorar
el uso adecuado del lenguaje verbal y no verbal, conocer y utilizar correctamente distintos
recursos para la animacion a la lectura y la escritura y adquirir formacion literaria enfocada en la
literatura infantil (Fuertes y Graell, s.f.). Estos conocimientos son puestos en préctica por las
estudiantes durante el desarrollo del proyecto Erase un libro a partir de la creacion de videos
informativos sobre la importancia de la literatura en la infancia, caracteristicas de los libros
infantiles, los distintos géneros literarios, el uso del lenguaje verbal y no verbal durante la lectura,
la importancia de construir una biblioteca diversa en libros, recursos y actividades para animar a
la lectura, entre otros. Todo esto lo realizan con la finalidad de aportar a la construccién de una

sociedad lectora.
Es asi, como la intencion primordial del aprendizaje servicio es,

Utilizar las experiencias para ayudar a los alumnos a entender las conexiones y la
importancia de la comunidad. Los alumnos se involucran en ella, saben identificar
problemas, proponer soluciones, se comunican, actuar con independencia y se
abren a nuevas experiencias; aprendiendo habilidades para la vida real. (Fuertes,

20120, p.192).

Proyectos de aprendizaje servicio. No existe una receta Unica para la elaboracion de un
proyecto de aprendizaje servicio, lo que si es cierto es que debe cumplir con ciertas

caracteristicas especificas de este tipo de proyectos y tener siempre presente que debe estar
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encaminado al servicio de la comunidad y el aprendizaje. En los siguientes apartados se presentan

los factores que todo proyecto tiene que incluir.

Caracteristicas de los proyectos de aprendizaje servicio. Todo proyecto de aprendizaje
servicio debe incluir ciertas caracteristicas esenciales encaminadas a cumplir una funcion

solidaria y formativa. Tapia (2017) plantea las siguientes:

e Acciones de servicio solidario destinadas a atender en forma acotada y eficaz
necesidades reales y sentidas con una comunidad, y no solo para ella.

e Protagonizadas activamente por los estudiantes desde el planeamiento a la
evaluacion.

e Articuladas intencionadamente con los contenidos de aprendizaje (contenidos
curriculares, reflexion, desarrollo de competencias para la ciudadania, el trabajo, y

la investigacion) (p.12).

Ahora bien, el proyecto de aprendizaje servicio Erase un libro cumple con las
caracteristicas mencionadas de la siguiente manera. El proyecto fue creado a partir de un
diagnostico que realizaron las estudiantes en 20 escuelas de la comunidad de Catalunya, en las
cuales realizan préacticas pedagdgicas, preguntaron a varias maestras su percepcion de la
promocion de la lectura en casa. Las respuestas fueron compartidas en los seminarios de practicas
con el fin de reflexionar sobre ellas. Los resultados apuntaron a que la mayoria de las maestras
perciben que una gran cantidad de familias no tienen ni tiempo ni recursos para trabajar la lectura
en casa. De esta manera, las estudiantes deciden atender a esta necesidad de la comunidad a partir
de la creacién de un canal de YouTube en el cual comparten los aprendizajes adquiridos durante

la asignatura Aprendizaje de lenguas y lectoescritura, para que las familias cuenten con
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herramientas para la promocidn de la lectura en casa. Es asi, como ellas se convierten en las

protagonistas de su propio aprendizaje.

Es importante resaltar que la propuesta de las estudiantes no solo da respuesta a la
necesidad identificada en la comunidad, también atienden a las circunstancias actuales de la
pandemia puesto que las acciones a realizar no pueden darse de manera presencial para lo cual

plantean una solucién virtual.

Hasta el momento se ha mencionada que los estudiantes son los protagonistas de los
proyectos, quienes crean, elaboran y desarrollan propuestas a partir de la necesidad identificada
para aportar a la comunidad. Pero los docentes también tienen un papel fundamental, pues son los
encargados de guiar y acompafiar el proceso de aprendizaje de los estudiantes, alentando y

apoyando las distintas propuestas y acciones (Martinez, 2007).

Fases de un proyecto de aprendizaje servicio. Para la elaboracion de un proyecto de
aprendizaje servicio es preciso seguir un proceso metodoldgico. Para esto Puig, Martin y Batle
(2008) plantean tres grandes etapas: preparar, realizar y evaluar. Cada una de estas se conforma
de distintas fases dando un orden secuencial al proyecto. En la tabla 2 se presenta las etapas que

proponen con sus fases correspondientes.
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Tabla 2

Etapas de los proyectos de aprendizaje servicio.

Etapa

Fases

Preparacion

1. Elaboracion del borrador: en este punto se da respuesta a las siguientes preguntas ¢a qué necesidad o problema se
dara respuesta? ¢ Cual sera el servicio que se desarrollara? ;Qué aprendizajes son posibles lograr con el servicio?
¢Cual sera el contenido curricular a tener en cuenta? En esta primera fase se establece el servicio que se dard a la
comunidad y los contenidos académicos implicitos en este.

2. Establecer relaciones con entidades sociales: en esta fase se establecen los partenariados, es decir vinculacién que
se crean con entidades sociales que pueda facilitar el desarrollo del proyecto.

3. Planificacion: en este paso se establece las medidas que se llevaran a cabo en el proyecto, el objetivo de este, las
actividades a realizar, la funcion de cada miembro del equipo, ademés de definir la gestion y organizacion de este.

Realizacion

4. Preparacion: en esta fase se realiza un diagndstico del problema y se define el proyecto respondiendo a las
preguntas que, por qué, para quién, cuando, donde, con quién. Asi mismo, se escoge el nombre del proyecto y se
plantean los resultados de servicio que desean lograr.

5. Ejecucion: aqui es cuando se lleva el proyecto a la accién, se difunde y se comparte con otras personas.

6. Cierre: se realiza una evaluacion y reflexion de los resultados realizados en el servicio y cada participante hace una
evaluacion de los aprendizajes que obtuvo. Una parte esencial en esta fase es el reconocimiento que se le hace al
equipo por el trabajo hecho.

Evaluacion

7. Evaluacion multifocal: esta fase le corresponde al director del proyecto. Su funcion es evaluar al grupo, a cada uno
de los miembros, el trabajo en red con las entidades sociales, la experiencia como aprendizaje servicio y una
autoevaluacion como director de este.
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Aprendizaje servicio en la educacion formal. En los Ultimos afios se ha
reconceptualizado el rol de las Universidades como instituciones sociales que deben aportan al
desarrollo de la sociedad convirtiéndose en un agente de cambio responsable de la formacion de
ciudadanos con valores, compromiso y dispuestos a servir a la sociedad. Esta funcion se destaco
en la Declaracion de Talloires en Francia (2005) Sobre las responsabilidades civicas sociales y

las funciones civicas de la educacion superior, en la cual se afirmo lo siguiente:

Creemos que las Instituciones de Educacion Superior existen para servir y
fortalecer a las sociedades de las cuales forman parte. Mediante la ensefianza, los
valores y el compromiso de maestros, trabajadores y estudiantes, nuestras
instituciones crean el capital social preparando a sus alumnos para que puedan
contribuir positivamente al desarrollo de sus comunidades en el &mbito local,
nacional y global. Las universidades tienen la responsabilidad de promover entre
todos los miembros de su comunidad un profundo sentido de responsabilidad
social, y un compromiso con el bienestar de la sociedad que es fundamental para el
fortalecimiento de la democracia y la justicia (p. 1).

Para dar respuesta a estas necesidades las Universidades deben encontrar metodologias
que les permitan integrar la excelencia académica al tiempo que atiende las demandas de la
sociedad. En otras palabras, preparar ciudadanos activos listos para enfrentar el mundo
profesional del trabajo. Al respecto, Tejada (2013) afirma que se requiere de escenarios de
aprendizaje y formacion en los cuales los estudiantes puedan poner en practica el ejercicio de una
ciudadania activa.

Es aqui donde la metodologia de aprendizaje servicio cobra un papel fundamental en la

educacion superior, puesto que permite el aprendizaje activo de los estudiantes por medio de su
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implicacion en proyectos que parten de contextos reales, facilitando que integren y desarrollen

competencias profesionales con la dimension social y ética; entendiendo competencias como

cece vh 1Y 9% ¢¢

saber”, “saber hacer”, “saber ser” y “saber estar” en relacion con lo que implica el ejercicio
profesional” (Tejada, 2013, p. 287). De esta manera, el aprendizaje servicio permite a partir de la
experiencia desarrollar aprendizajes significativos para la vida profesional y ciudadana.

Los investigadores Eyler, Giles, Stenson y Gray (2001) publicaron una sintesis sobre
investigaciones desde 1993 hasta el 200 relacionadas con el impacto que tiene el aprendizaje
servicio en los estudiantes, las instituciones de educacion superior y la comunidad.

Dentro de los resultados destaca el efecto positivo que tiene en el desarrollo de los
estudiantes respecto: al &mbito personal en cuanto a desarrollo moral; social favoreciendo la
reduccion de estereotipos, el sentido de responsabilidad social y el compromiso a servir;
academico aportando a la aplicacion de lo aprendido a la practica y contribuyendo a la
comprension de temas académicos, la resolucion de problemas y fomenta el pensamiento critico;
profesional en la formacion de la carrera; interpersonal en cuanto a la construccion de la
personalidad y descubrimiento de habilidades; civico ayudando a la comunidad.

Respecto a las instituciones se destaca el compromiso que deben tener para integrar el
aprendizaje servicio con el curriculo y en los diferentes programas. Con respecto a la comunidad,
es posible resaltar la satisfaccion con la participacién de los estudiantes ademas de fortalecer las
relaciones que tienen con las instituciones educativas.

En este orden de ideas, el aprendizaje servicio favorece el desarrollo de competencias
profesionales, mejora el desarrollo social y personal de los estudiantes, asi como sus resultados

académicos y su conciencia como ciudadano, al tiempo que aportan a la transformacién social.
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Literatura en la primera infancia.

La literatura es un juego de palabras escritas y orales que estan presentes en la vida de los
seres humanos desde el nacimiento, a partir de las primeras interacciones (caricias y palabras)
que se establecen (Reyes, 2007). Este arte permite a los humanos sentirse parte un mismo grupo,
compartir experiencias, expresarse con palabras, establecer didlogo y comprender el lenguaje.
Todo esto comienza a establecerse desde los primeros afios de vida, puesto que es la etapa en la
cual comienzan a reconocerse como constructores y portadores de significados de una cultura. En
palabras de Reyes (2007) “incluir la formacion literaria en la canasta familiar de nuestros nifios,
como alternativa de nutricion emocional y cognitiva y como equipaje basico para habitar mundos
posibles, a la medida de cada ser humano” (p. 15). Es por esto que es indispensable fomentar la
literatura desde la primera infancia.

En los siguientes apartados se pretende abordar una aproximacion a la definicion de la
literatura en la infancia, la importancia de la literatura en la infancia, las funciones de los distintos
agentes educativos en esta etapa y la clasificacion que se realiza de esta.

Definicion de la literatura infantil. La literatura se considera una forma de representar la
realidad, en la cual es posible mezclar hechos o situaciones reales con acontecimientos
fantasticos e imaginarios (Borja, Galeano y Ferrer, 2010). La posibilidad de combinar estos dos
elementos hace posible que la literatura sea aproxime a las personas de una manera Unica, ya bien
Mario Vargas Llosa (1986) lo resaltaba al decir que ella crea mundos posibles, paralelos al
mundo cotidiano, y no por ello menos ciertos.

Ahora bien, teniendo clara la definicion de la literatura es posible proceder a proponer una
definicion de literatura infantil. Por un lado, existe una definicién global planteada por Cervera
(1989) quien afirma que la literatura infantil es un conjunto de producciones gque tienen como

vehiculo la palabra con finalidad artistica o creativa y tienen como receptor al nifio.
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Esta propuesta global da una primera visién de lo que se considera la literatura infantil y
agrega dos elementos fundamentales: el arte y el nifio. Por un lado, el arte es un factor que no se
puede desligar de la literatura pues la literatura misma se considera arte, en otras palabras, la
definicion de literatura incluye el término arte. Por otro lado, la definicién resalta la funcion del
nifilo como receptor, estableciendo que los nifios y nifias son protagonista activo dentro de la
literatura, como lectores en busca de respuestas a necesidades e individuos de una cultura
(Cervera, 1989).

Aunque la definicion propuesta por Cervera da una percepcion global e incluye elementos
indispensables para la literatura infantil, es necesario plantear una aproximacion a una definicion
mas amplia. EI Ministerio de Educacién Nacional de Colombia (2014) en el documento nimero
23 La literatura en la educacion inicial, propone la siguiente definicion:

La literatura de la primera infancia abarca los libros publicados, pero también
todas aquellas creaciones en las que se manifiesta el arte de jugar y de representar
la experiencia a través de la lengua; no se restringe exclusivamente a la lengua
escrita, pues involucra todas las construcciones de lenguaje — oral, escrito,
pictdrico— que se plasman, unas veces en los libros y otras veces en la tradicion
oral (p. 14).

En este orden de ideas, para el presente proyecto se plantea la siguiente definicion. La
literatura infantil es un conjunto de producciones artisticas representadas a través del lenguaje,
oral, escrito, pictorico, en el cual los nifios y nifias son protagonistas activos.

Importancia de la literatura en la primera infancia. El cerebro del bebé se construye a
partir de distintas experiencias verbales y no verbales que le ofrece el medio. Estas primeras
interacciones que tienen suelen ser con sus padres, en especial con la madre, quien se comunica

con su hijo a través de caricias, arrullos, nanas, y dialogo, convirtiéndose en sus primeras
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experiencias literarias. Su recorrido por el mundo literario continGia con cantos, poemas y cuentos
los cuales, a medida que crece, va aprendiendo y recitando de manera natural y como juego.
Hasta este momento, es claro que ese primer acercamiento que tienen los bebés a la literatura es
por medio del lenguaje oral, de las relaciones tactiles y las experiencias musicales con canciones
de cuna tradicionales de su cultura. A estas experiencias los bebés reaccionan con risas, llanto o
movimiento, siendo asi un proceso reciproco en el cual se comienza a construir una conversacion
(Reyes, 2007).

En este proceso se empieza a cultivar algo mas que el lenguaje, un factor fundamental
para el desarrollo de los nifias y nifias, se trata del vinculo afectivo que se comienza a construir
entre los padres y su hijo/hija (o, en algunos casos, puede ser con el cuidador primario). Estos
lazos ofrecen seguridad emocional y oportunidades para descubrir quiénes son, qué sienten y les
hace sentir que estan en un ambiente seguro en el cual se pueden expresar, jugar y aprender. En
palabras de Robledo (2016)

El primer nutriente basico que entrega la literatura es el afecto. Los nifios y las
nifias que son arrullados con nanas y canciones de cuna, que estan acompafiados
por cuentos y narraciones, crecen con certeza afectiva, con la seguridad y la
proteccion de un adulto que les entrega, dia a dia, noche a noche, la palabra con
amor (p. 8).

De esta manera, el juego constante de palabras, de cantar, balbucear, repetir y pronunciar
es una forma natural de los nifios y nifias de apropiarse del lenguaje, y estas experiencias se
convierten en nutrientes lingtisticos, afectivos y de emocionales. Es por esto, que el hogar es el
lugar donde tienen sus primeras experiencias literarias. De aqui, recae la importancia de brindar

espacios y experiencias de calidad en las cuales puedan explorar los multiples lenguajes que
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existen, verbal (oral y escrita) y no verbal (gestos, im&genes y sonidos), dado que esto aporta a la
construccion linguistica de los nifios y nifias (Reyes, 2007).

En la creacion de experiencias es importante empezar a involucrar los libros, pues al
vincularlos permite crear nidos de emociones entre el nifio y sus seres mas cercanos, lo cual
ayudard a afrontar los retos que se presentaran en un futuro en la alfabetizacion “pues antes de
ingresar al cédigo escrito, el nifio ha tenido la oportunidad de experimentar las compensaciones
vitales de la lectura” (Reyes, 2015, parr.7). Las competencias vitales hacen referencia al vinculo
afectivo que conecta a las personas con las palabras, las historias y los libros.

Teniendo en consideracion esto, Escalante y Caldera (2008) afirman que el argumento
mas fuerte para empezar a trabajar la lectura en la primera infancia es,

Garantizar la inclusion de la familia en torno a un gran proyecto de educacion
integral que fortalece vinculos afectivos y comunicativos y enriquece el desarrollo
emocional e intelectual. Al hacer conexiones entre la literatura y la vida se estara
fomentando el amor por la lectura (p. 672).

Por otro lado, la literatura aporta otro nutriente basico para los nifios y las nifias: la
imaginacion. Brindarles distintas herramientas a través de la literatura es aportar a la creacion de
distintos mundos fantasticos, a la posibilidad de proponer otras realidades, aporta a la resolucion
de problemas y a desarrollar la curiosidad por el mundo. A través de los libros, los nifios y nifias
crean imagenes mentales lo cual permite ampliar su imaginacion (Escalante y Caldera, 2008).

Robledo (2016) menciona otro aporte fundamental de la literatura en la infancia y es el
cultivar la capacidad de comprender al otro, es decir favorece el desarrollo de la empatia. Los
libros, historias, canciones y juegos orales, contribuyen a que los nifios y nifias desarrollen la
capacidad compasiva al imaginar cdmo son las experiencias de otras personas, permitiéndoles

ponerse en su lugar. Al mismo tiempo, que se identifican con ciertos personajes ayudando a
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entender distintas situaciones y brindando herramientas para afrontarlas. La imaginacion permite
que los nifios sean ellos mismos, pero también les da la posibilidad de ser otras personas al
describir que pueden pensar, sofiar, encontrar, conmoverse y comprenderse en la experiencia
literaria (Reyes, 2007). En otras palabras “esta experiencia descentra al nifio, lo saca de si mismo
y lo pone en relacion con los otros, que es la manera como el ser humano se hace humano.”
(Robledo, 2016, p. 9).

Beneficios de la literatura en la primera infancia. El tiempo que se dedica a la literatura
en la infancia es esencial para desarrollar competencias literarias, pero en especial para desarrollar
el gusto y el disfrute por esta. Asi mismo, aporta significativamente al desarrollo social y emocional
dado que fomenta el vinculo afectivo entre los nifios, las nifias y la persona que les lee. Compartir
la lectura transmite seguridad, amor y ayuda a superar dificultades. Por otro lado, educa en valores,
fomenta la capacidad de comprender al otro, permite identificar las emociones y cultiva la

imaginacion y el entendimiento del mundo.

A continuacion, se presentan los beneficios que tiene la literatura en cuanto al desarrollo
de los nifios y las nifias, la construccion de competencias literarias y el disfrute por la lectura.
Beneficios en el desarrollo de los nifios y nifias. La literatura proporciona a los nifios y las
nifias diversion al tiempo que aprenden y desarrollan habilidades y competencias esenciales para
la vida. Este arte aporta al desarrollo emocional, social, linglistico y cognitivo de los nifios y
nifias, al tiempo que estimula el pensamiento creativo, imaginativo y critico lo cual permite que
aprendan herramientas para expresar ideas, sentimientos y emociones de diversas maneras, para

afrontar situaciones del diario vivir y conocer el mundo.
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Son muchos los aportes al desarrollo de los nifios y las nifias a continuacion, se explican

algunos de estos partiendo de los planteamientos de autores como Chubarovsky (2019), Escalante

y Caldera (2008), Reyes (2007), Bonnafé (2008) y Duran (2002).

Fomenta la empatia, facilitando la capacidad de ponerse en el lugar de otro, a través de
distintas historias en las cuales los nifios y nifias pueden identificar situaciones de la vida
cotidiana o situaciones ficticias.
Educa en ética y valores familiares y culturales. Ademads, “transmite el valor de la
constancia, la humildad, la honestidad, la gratitud, la lealtad, la generosidad, la
compasion, etc.” (Chubarovsky, 2019, p. 2), al ser temas que suelen estar presentes en los
cuentos infantiles.
Ayuda a identificar distintas emociones como el miedo, la alegria, la rabia, el amor, la
tristeza, la calma entre otro, lo cual permite que puedan dar significado a lo que sienten y
puedan expresarlo de distintas maneras. Reyes (2007) utiliza la siguiente comparacion
para referirse a la exploracion de sentimientos, emociones y situaciones por medio de la
literatura
“Descubrir que a veces se pueden compartir paisajes mentales similares con otras
personas, es decir, que se puede tener la misma idea o experimentar sentimientos
parecidos, pero que otras veces no, y que hay paisajes privados no visibles para los
demas es emocionante y dificil a la vez.” (p. 63).
Brinda herramientas para super posibles pruebas de la vida, problemas que pueden ocurrir
en su dia a dia, aportando a la construccion de la confianza de ellos mismo. Como afirman

Escalante y Caldera (2008) “Ia literatura tiene la potencialidad de reflejar la vida,
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delineando y dando coherencia a la experiencia humana. Contrario a los hechos que

ofrece la escuela, la literatura expresa emociones y calidad de vida” (p. 672)

e Aporta al desarrollo del lenguaje al ampliar el vocabulario y la capacidad de expresarse.
Asi mismo, desarrolla la capacidad de escucha y atencion. Duran (2002) expresa que la
literatura “ha dado forma verbal a mis sentimientos, el que me ha integrado en una
comunidad, el que me ha proporcionado la seguridad de ser <<normal>>" (p. 31).

e Permite potencial mecanismos mentales basicos como la percepcion, la atencién y la
memoria, siendo herramientas basicas para el aprendizaje formal de la lectura.

e Contribuye a la transmisién de contenidos académicos de conocimiento del mundo, de la
propia cultura y de la historia, de manera creativa y divertida.

e Como se ha mencionado anteriormente, estimula la capacidad de crear imagenes mentales
favoreciendo el desarrollo de la imaginacion y la creatividad.

e Fomenta el vinculo afectivo entre la persona que lee y el nifio o nifia.

e Aporta calmay paciencia, Bonnafé (2008) afirma que el placer de interactuar con libros,
leerlos o mirarlos tiene un gran valor para los nifios y nifias ya que les permite controlarse
en momentos dificiles.

Es evidente que la literatura tiene un papel fundamental en el desarrollo de los nifios y
nifias desde la primera infancia, por lo cual es necesario brindarles experiencias
enriquecedoras de distintos tipos. Desde experiencias de juegos con canciones tradicionales,
nanas, relatos orales y caricias, como experiencias con libros de distintos tamafios, géneros y

personajes de lo cual se hablara mas adelante.
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Beneficios en la construccion de competencias literaria y la construccion de una cultura
lectora. Durante la infancia, el tiempo que se dedica a la literatura es primordial para desarrollar
competencias literarias y la capacidad para disfrutar la literatura. Robledo (2016) afirma que

Las investigaciones han demostrado que los nifios y las nifias que nacen y crecen
en hogares donde se recrea la tradicion oral a través de nanas, canciones, cuentos y
juegos de palabras, y donde se lee en voz alta a los nifios desde pequerios, tienen
muchos beneficios a lo largo de la vida, sin importar su nivel socioeconémico. Se
trata de nifios y nifias que se expresan mejor, viven el aprendizaje formal de la
lectura y la escritura con mayor facilidad y tienen mas posibilidades de convertirse
en lectores autdnomos y criticos. (p. 7).

De aqui, la importancia de incluir la literatura en casa desde los primeros afios de vida
pues aporta al desarrollo de nifios y nifias que disfrutan la lectura lo cual los convertird en un
futuro en lectores autbnomos.

Reyes (2007) hace una aclaracion imprescindible sobre el fomento de la literatura en la
infancia, pues recalca que no se fomenta la lectura con el fin de exhibir bebés superdotados, sino
que se hace con el fin de “garantizar, en igualdad de condiciones, el derecho de todo ser humano
a ser sujeto de lenguaje: a transformarse y transformar el mundo y a ejercer las posibilidades que
otorgan el pensamiento, la creatividad y la imaginacién.” (p. 17). Asi pues, las experiencias
literarias desde la primera infancia contribuyen significativamente a la construccién de un mundo
equitativo al brindar oportunidades de acceso al conocimiento.

Por otro lado, el tiempo que se dedica a la literatura en la primera infancia también aporta
al desarrollo del lenguaje, especialmente del habla y de la lectura. Desde el nacimiento al estar
expuestos a la literatura a través de canciones de cuna, narraciones o lectura de cuentos, los nifios

y nifias empiezan a identificar patrones de lenguajes, aprender sobre el funcionamiento del
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lenguaje escrito, del uso de las palabras para comunicarse y expresarse (Escalante y Caldera,
2008).

Para garantizar que estos procesos ocurran se necesita involucrar a los nifios y nifias en
experiencias lectoras en las cuales no sea una obligacion escuchar un cuento, leer o interactuar
con los libros, por el contrario, que sean actividades esponténeas en las cuales pueden expresarse
libremente y el disfrute por la lectura prime antes que la obligacion, pues si se asocia le lectura
con placer los nifios y nifias van a querer hacerlo. Asi, cuando se involucran de manera personal y
voluntaria es cuando se convierten en lectores autbnomo por gusto y aporta a la construccion de
una sociedad lectora. En palabras de Robledo (2016)

Para formar lectores que incorporen la lectura en su vida cotidiana y que se
desenvuelvan con destreza frente a la escritura es necesario promover una cultura
lectora. Esto implica muchos factores; entre ellos, el acceso a los materiales de
lectura. No se trata solo de la disponibilidad sino de abajar en las diferentes
maneras de acceder a los textos. (p.15)

Es asi, como involucrar la literatura desde la primera infancia tiene distintos beneficios,
tanto en el desarrollo de las dimensiones y el proceso de lectura y escritura de los nifios y nifias,
como en el progreso de una sociedad. Por eso, se debe promover la lectura como una actividad de
disfrute, de ocio y entretenimiento que permite aprender de distintos temas, identificarse con
situaciones y personajes y expresar sentimientos y emociones.

Lectura en la primera infancia

La conciencia lectora se forma desde la primera infancia, en esta la lectura se relaciona
con oir, mirar, tocar y probar los libros. Este evento es denominado por Ferreiro como primera
inmersion en la cultura letrada, la cual consiste en escuchar leer en voz alta, ver a otras personas

escribir, presenciar momentos sociales de lectura y escritura en donde tienen un sentido
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especifico. Para los nifios y nifias esto es un acto magico en el cual entran a interactuar los
simbolos o codigos escritos y el nifio o nifia (citado en Mejia, 2010).

Al respecto, Wells (1987) (citado en Linuesa y Ramirez, 2008) afirman que el escuchar
historias y cuentos tiene distintos efectos en los nifios y nifias, pues comienzan a adquirir
experiencias sobre la organizacion textual, la construccion de significados, los ritmos y la
estructura de la lengua escrita y sobre todo “empiezan a enfrentarse con el potencial simbolico
independientes de los objetos y acontecimientos, que pueden reproducirse en contextos distintos
a aquellos en los que ocurri6 la experiencia” (p.17).

Es evidente que la lectura en voz alta cobra un papel fundamental en el desarrollo de los
nifios y las nifas, pero también, las experiencias que se crean en las cuales pueden interactuar con
distintos libros de diversos tamafios, personajes, texturas e historias, pues en este proceso el
mirar, tocar e interactuar con los libros hace parte de un proceso en el cual entran a jugar las
emociones, el afecto y la compafiia del otro. ElI Ministerio de Educacion Nacional de Colombia
(2014) en el documento nimero 23. La literatura en la Educacion Inicial, precia que

La lectura en la primera infancia es, sobre todo, acompafiamiento emocional,
demostracion de las posibilidades simbdlicas de los libros y estimulo para la
curiosidad y el vinculo afectivo. Todo ello se constituye en el sustrato para querer
leer en un sentido amplio, es decir, para participar en el encuentro de cada ser
humano con la cultura a lo largo de la vida (p.25)

De esta manera, los libros abren ese espacio para el encuentro afectivo de los nifios y
nifias con su familia, brindando experiencias en las cueles interactian la magia, la cultura, el
conocimiento, el juego y el amor.

Ahora bien, teniendo en cuenta que la primera infancia va desde los 0 a los 6 afos, Reyes

(2005) plantea que es posible dividir el proceso lector de esta etapa en dos momentos basicos. El
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primero abarca desde el nacimiento hasta los primeros afios en que se ingresa al lenguaje, durante
este periodo los nifios aun no leen, sino que otra persona les lee. EI segundo momento, es cuando
la mayoria de nifios y nifias ingresan a la escolaridad, en esta etapa comienza el proceso de
alfabetizacion y los nifios y nifias empiezan a leer con otros. Esta division se hace con el fin de
poder ilustrar los hitos que suceden en el proceso lector de la primera infancia, pero no es una
division rigida sino, mas bien, flexible considerando que el proceso de cada nifio y nifia es Unico.

Para poder acompafiar estos momentos del proceso lector es importante tener en cuenta
los diferentes géneros literarios existentes, las caracteristicas de los libros para cada edad, la
funcion de los agentes educativos y las leyes existentes que soportan la literatura en la primera
infancia. A continuacion, se abordan los temas mencionados a la luz de Catalunya el contexto en
el que se desarrolla la pasantia.

Qué dar de leer en la primera infancia. Un ambiente estimulante de aprendizaje es
aquel en el que se les ofrece a los nifios y nifias diferentes tipos de literatura, libros de diversos
tamarfios, distintas texturas, variedad de géneros, personajes, historias reales y fantasticas. Desde
pequefios cada persona tiene sus propios gustos y preferencias, a algunos nifios y nifias les llama
mas la atencion los libros con imégenes, a otros los libros informativos o incluso las historietas.
Por eso, es primordial dotarlo de variedad para que cada uno pueda escoger lo que le llama la
atencion. Sin embargo, es importante conocer las caracteristicas de desarrollo de cada edad para
escoger libros concordes a sus habilidades y que aporten a su aprendizaje.

Los libros muestran a los nifios y nifias el mundo de multiples maneras, pues

Cada texto, cada historia, cada imagen es diferente y ofrece al lector una
experiencia Unica e irrepetible. Este trasegar por los libros—narrativa, poesia,

drama, libros informativos— va generando en los nifios y nifias lectores un tejido
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de significaciones que amplia su comprension del mundo y les ayuda a encontrar
un sentido més rico y profundo de sus vidas (Robledo, 2016, p. 12).

Asi pues, hay distintos tipos de libros, con el fin de agruparlos por género literario existe
un acervo es decir una coleccion de libros y distintos materiales de lectura para la primera
infancia. En la tabla 3 se presentan los géneros literarios con su correspondiente descripcion
enfocada a la primera infancia a partir de lo que plantea el Ministerio de Educacion Nacional de
Colombia (2014).

Tabla 3.

Clasificacion de géneros literarios

Género literario Caracteristicas

Poesia Comprende las creaciones tanto orales como
escritas en las que predominan la intencién de
jugar con los sonidos y explorar las palabras.
En la infancia suele prevalecer la tradicion
oral de cada region como los arrullos, las
canciones, cuentos corporales, rondas y
coplas. También, incluye poemas creados por
autores que incluyen mdsica para
experimentar las palabras, jugar y explorar los
sentidos.

Narrativa Dentro de este género se encuentran las
leyendas de tradicion oral, los relatos reales o
fantasticos, los cuentos clasicos, los cuentos y
las novelas.

Libro de imagenes En la primera infancia las ilustraciones son
fundamentales. Este genero se puede dividir
en dos estilos de libros. Por un lado, los libros
para bebés que se centran en las imagenes,
algunas veces sin utilizar palabras, para contar
historias sencillas, para tocar, mirary
manipular. Por el otro lado, se encuentran los
libros album, estos cuentan con un dialogo
entre el texto y las ilustraciones.

Libros informativos Hace referencia a los libros que abarcan los
diversos campos de conocimiento conectando
la lectura con la curiosidad y el deseo de
saber.
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Teniendo claro la existencia de los géneros literarios, es importante acercar a los nifios y
nifias a esta diversidad para que comiencen a identificar los libros que les interesa, que les llama
la atencion para que su proceso lector sea desde el gusto y disfrute y no desde la imposicion.

Ademas del acervo literario, Duran (2002) propone una clasificacion para los cuentos en
tres grupos. El primero, son los cuentos para los més pequefios, los cuales se centran en las
sensaciones; un ejemplo es Ricitos de oro del autor Robert Southey (1837) dado que durante la
historia trata distintas percepciones como: grande, pequefio, mediano; caliente, tibio y frio, etc. El
segundo, son los cuentos con percepciones mas complejas los cuales incluyen temas como el bien
y el mal, lo justo y lo injusto o el engafio. Por altimo, estan los cuentos populares que tienen
como finalidad sensibilizar al lector.

También, es posible organizar las narraciones a partir de lo que transmiten y los temas que
incluyen, a esto se le conoce como tipologia narrativa. Esta se puede dividir en tres grupos segun
la propuesta de Duran (2002). Para empezar, estan las historias de procesos cotidianos, tienen
como intencidn representar acontecimientos de cada dia como el despertarse, irse a dormir,
comer, jugar, entre otras, con la intencion de que los nifios y nifias se identifiquen con los
personajes en los acontecimientos cotidianos y se involucren emotivamente con distintos hechos.

Luego, se encuentran las historias de procesos extraordinarios, estas tratan temas
maravillosos en los cuales seres como las hadas, duendes o genios, son los protagonistas, algunas
veces, y otras veces, son seres prodigiosos es decir personajes corrientes, pero que tienen
tenacidad, ingenio y una picardia extraordinaria convirtiéndose en modelos de admirar. En otras
palabras, son libros que cuentan historias extraordinarias que no suceden en la vida real (Duran,
2002).

Por ultimo, estan las historias de procesos de descubrimiento, como su nombre lo indica,

son libros que invitan al lector a descubrir de manera manual, visual y sonora. En esta categoria
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se incluyen los libros pop up, los que traen actividades para recortar o manipular o los que traen
rompecabezas (Duran, 2002).

En este punto, es posible observar que existe un abanico grande de posibilidades de
literatura infantil para que los nifios y nifias accedan a la lectura a partir de sus intereses y de sus
gustos y puedan comenzar a descubrir quiénes son, quién quieren y pueden ser. Sin embargo,
también resulta relevante, conocer las caracteristicas de desarrollo de las edades para ofrecer a los
nifios y nifias libros que sean acordes a su etapa y puedan aportar a esta. Es importante tener en
cuenta, que las edades son un referente para clasificar los libros, pero no una camisa de fuerza, es
decir que cada nifio y nifia tiene su propio desarrollo y proceso lector y la eleccién del tipo de
libros debe depender de esto.

En la tabla 4, se presentan las caracteristicas a tener en cuenta al momento de elegir libros
para los nifios y nifias segun su edad y momento de desarrollo, a partir de lo que plantea el
Ministerio de Educacién Nacional de Colombia (2014) y el autor de literatura infantil Portell
(2004).

Tabla 4.

Caracteristicas de los libros a parir de las edades de los nifios y nifias.

Edades Caracteristicas de los libros
0-3 afios - Albumes ilustrados con poca letra,
imagenes grandes y llamativas, de
experiencias cercanas.
- Libros de materiales duraderos, como
de carton y plastico resistentes al agua.
- Cuentos repetitivos en los cuales
prevalece el protagonista.
- Libros con canciones de cunay rimas.
- Hacia los 3 afios libros con mas
paginas e historias sencillas.
3-6 afnos - Historias rimadas y textos que trabajen
el juego, el lenguaje y la capacidad de
memorizar.
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- Cuentos tradicionales.

- Cuentos fantasticos con personajes
ficticios y animales que hablan.

- Libros que traten de emociones y
sentimientos.

- Enesta etapa las historias deben
aportar a que el lector se reconozca
con los personajes.

- Libros de solo imégenes que permitan
al lector construir su propia historia.

- Libros de conocimientos.

- Libros con experiencias cercanas a los
nifios y nifas.

Rol de los agentes educativos en la lectura en la primera infancia. En el desarrollo de
la literatura en la infancia es indispensable garantizar un ambiente de aprendizaje estimulante
para su aprendizaje, y esto se logre estando rodeado de condiciones afectivas que repercuten en
gue se sientan seguros. La creacion de este ambiente es responsabilidad de los adultos que rodean
a los nifios y nifias es decir los agentes educativos que conviven con ellos, quienes suelen ser la
familia y la escuela. Pero también, hay un agente que es fundamental en la literatura en la primera
infancia y es la biblioteca.

Rol de la familia. Desde antes de nacer los nifios y nifias necesitan del cuidado, amor,
afecto y proteccién de los padres o su cuidador primario. Estas manifestaciones suelen darse a
través del contacto fisico, pero también se debe proporcionar por medio de palabras, de
expresiones orales, simbolicas y por medio de la literatura. Pues bien, “los nifios requieren
alimento para el espiritu y la imaginacion, y qué mejor que entregarles la cultura literaria
producida y acumulada en la oralidad y en la literatura para nifios y ninas” (Robledo, 2016, p.
18).

De este modo, la primera relacion que los nifios y nifias tienen con la literatura se da en el

hogar, rodeados por sus seres queridos que lo acompafian en su proceso de desarrollo. De aqui, la
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importancia que loa familias, sobre todo los padres, conozcan el rol que tiene la literatura en la
infancia como una experiencia divertida en la que los nifios y nifias exploran el mundo que los
rodea, desarrollan su imaginacion, creatividad, aprenden a resolver conflictos, vivan distintas
experiencias, amplien su lenguaje, entre otros.

Para esto, se debe brindar espacios y experiencias de calidad en las cuales puedan
explorar los maltiples lenguajes que existen, verbal (oral y escrita) y no verbal (gestos, imagenes
y sonidos), dado que esto aporta a la construccién linguistica de los nifios y nifias (Reyes, 2007).

Es importante que las familias adopten rutinas y actividades de lectura, como el momento
para leer a los nifios y nifias en voz alta, espacios para que cada uno interactué con libros, incluso
el adulto pues los nifios y nifias aprenden por imitacion, momentos para cantar y jugar con rimas.
Otro rol que tiene la familia en el acompafiamiento en el proceso literario, es conocer distintos
lugares, como bibliotecas publicas, programas y eventos que fomenten la lectura en la infancia y
permitan a los nifios y nifias tener un encuentro cercano y agradable con la literatura. No se trata
de que la familia tome el papel de profesor en el proceso lector, sino que alienten a los nifios y
nifias a leer.

Rol de la escuela. Los nifios y nifias sienten curiosidad por descubrir los libros, mirarlos,
tocarlos, olerlos, escucharlos y leerlos. La escuela es el contexto donde los nifios y nifias suelen
pasar la mayoria de su tiempo, por eso tiene la funcién de acompafar su viaje por la literatura.
Para esto, es esencial que las aulas cuenten con libros que estan al alcance de los nifios y nifias,
seleccionando libros variados en personajes, historias, géneros y tamafios. Ademas, de
acompanarlos en sus interacciones por el mundo literario, contando cuentos, escuchando sus
preguntas y mostrandoles libros a partir de sus intereses.

Al ofrecer experiencias lectoras como la hora del cuento, aporta a que los nifios y nifias

vayan conociendo la distinta literatura, compartan un momento agradable con sus pares y
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profesores y desarrollen distintas habilidades. De esta manera, los nifios y nifias van a empezar a
asociar la lectura con el disfrute, con un momento de calidad en el que pasan un buen tiempo y no
en una obligacion.

Por otro lado, la escuela tiene la labor de transmitir a las familias la importancia de “nutrir
a nifios, nifias y jovenes con literatura para su desarrollo afectivo, emocional, psiquico y
lingiiistico”. (Robledo, 2016, p. 18). Ademas, de compartir los lugares y programas existentes
como bibliotecas publicas, librerias, listados de libros recomendados, paginas web o bibliotecas
virtuales, en donde pueden acceder a materiales para la lectura. Es primordial que la escuela
trabaje de la mano de la familia, para garantizar una coherencia en el aprendizaje de los nifios y
nifias y en su proceso lector.

Rol de la biblioteca. La biblioteca es un espacio organizado lleno de recursos para el
aprendizaje y la diversion. Existen las bibliotecas escolares y las bibliotecas publicas, las dos con
multiples posibilidades para el acercamiento a la lectura individual, con los pares, los maestros y
la familia. Es asi, como la biblioteca se convierte en un espacio para divertirse, para realizar
encuentros sociales entorno al conocimiento y compartir momentos con las personas cercanas.

El rol que tiene la biblioteca es acompaiiar el proceso lector de los nifios y las nifias,
organizando programas culturales como la hora del cuento, guiar la eleccion de libros a partir de
los intereses de los nifios y las nifias y mostrando todas las opciones posibles y promocionar los
programas existentes para la lectura.

Marco legal de Espafia correspondiente a la literatura en la primera infancia.

El Estado espafiol establece una ley general para todo el pais con el fin de fomentar la
lectura, regularizar los libros y el rol de las bibliotecas en la creacion de una cultura lectora, esta
es la Ley 10 De la lectura, del libro y las bibliotecas. Asi mismo, cada comunidad autonoma tiene

sus propios decretos bajo los cuales rigen la educacion. En este proyecto se hablara
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especificamente de los que conciernen a Catalunya dado que es el contexto en el cual se realizo la
pasantia. Para esto se tendré en cuenta el Decret 181/2008, de 9 de setembre, pel qual s’estableix
I’ordenacio dels ensenyaments del segon cicle de I’educacio infantil (Decreto 181 por el que se
establece la ordenacion de las ensefianzas del segundo ciclo de educacion infantil).
Adicionalmente, se menciona el Curriculum i orientacions educaci6 infantil segon cicle (2016)
(curriculum de orientaciones en educacion infantil en el segundo ciclo) para conocer el enfoque
del area de lenguaje en la educacion infantil en Catalunya. A continuacidn, se ahonda un poco en
esta ley, decreto y curriculo para conocer el marco legal correspondiente a la lectura en la primera
infancia.
Ley 10/2007, de 22 de junio, de la lectura, del libro y de las bibliotecas. En junio 22 de

2007 la Jefatura del Estado emitid la ley 10 de la lectura, del libro y de las bibliotecas, la cual
surge a partir de la redefinicion del concepto de libro para ampliar su campo semantico atiendo a
las necesidades de la realidad del siglo XXI. Su objetivo es recoger los valores de la lectura, del
libro y las bibliotecas, por lo tanto

Reconoce y promueve las acciones tendentes a propiciar su adquisicion y a

desarrollar habitos lectores, desde todos los érdenes y administraciones,

respetando las competencias de cada una de ellas, a fin de que se logre la mayor

eficacia posible y la teleologia deseable: una sociedad lectora (Jefatura de Estado,

2007, p.3).

Esta ley considera la lectura y su fomento como un derecho basico que permite a toda la

ciudadania acceder al conocimiento, ademas de ser una herramienta basica para la educacion y
para la cultura, por eso los planes enfocados en fomentar la lectura suelen subrayar el interés de

esta en la vida cotidiana de la sociedad.
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Con el fin de alcanzar su objetivo de construir una sociedad lectora, el Gobierno aprueba
y establece el desarrollo de planes para el fomento de la lectura los cuales son elaborados,
evaluados y actualizados periédicamente por el Ministerio de Cultura. Asi pues, esta ley establece
que
Los planes de fomento de la lectura consideraran la lectura como una herramienta
bésica para el ejercicio del derecho a la educacion y a la cultura, en el marco de la
sociedad de la informacion y subrayaran el interés general de la lectura en la vida
cotidiana de la sociedad, mediante el fomento del habito lector (Jefatura de Estado,
2007, p.8).
Por ultimo, es indispensable recalcar que se establece la proteccion y promocion de las
diversas lenguas oficiales del Estado Espafiol, a través de los libros, la lectura y las bibliotecas.
Decreto 181/2008, de 9 de septiembre, por el que se establece la ordenacion de las
ensefianzas del segundo ciclo de la educacion infantil. Para empezar, es importante mencionar
que la lengua propia de Catalunya es el catalan por lo cual es la lengua oficial utilizada para la
ensefianza en todos los niveles educativos de este estado autdnomo.
Asi mismo, es relevante recalcar que la educacién infantil es la etapa que va desde los 0 a
6 afios y se organiza en dos ciclos de tres cursos cada uno. El primer ciclo de 0-3 afios y el
segundo de 3-6 afios. La estructura del sistema educativo define la educacién infantil como
Una etapa educativa en la que los nifios deben ir desarrollando aquellas
capacidades que les hara posible vivir relaciones afectivas seguras consigo mismos
y con los demas; conocer e interpretar el entorno; adquiriendo unos instrumentos
de aprendizaje y un grado de autonomia que les permitiran ir formando parte de
una sociedad multiculturalmente organizada e interculturalmente vivida

(Departament D"Educacié, 2008, p. 68256).
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De esta manera, en esta etapa educativa los nifios y nifias aprenden a construir nuevos
significados de la realidad que los rodean a partir de sus conocimientos previos, para afrontar
nuevas situaciones. La educacion debe aportar a la construccion de imagen positiva de si mismo,
promoviendo la educacion de la autoestima y la convivencia. Para esto, resulta indispensable las
interacciones de los nifios y nifias con el entorno en el que se desarrollan, conformado por la
familia, la escuela y sus compafieros (Departament D educacio, 2008).

El decreto tiene como objetivo la regulacion del segundo ciclo de educacion infantil. Para
efectos del presente trabajo de pasantia se mencionaran los aspectos del decreto referentes a las
relaciones entre la familia y la escuela.

La familia y los centros educativos han de trabajar de la mano a fin de garantizar la
continuidad educativa entre el centro y la familia. A partir del establecimiento de mecanismos de
participacion y colaboracion, para compartir criterios de intervencion educativa y favorecer la

participacién en el proceso educativo (Departament D" educacid, 2008).

Curriculo y orientaciones en educacién infantil para el segundo ciclo. En el curriculo
del segundo ciclo de educacion infantil se establecen las capacidades de los nifios y nifias de esta
etapa, los objetivos, contenidos a desarrollar en cada area (conocimientos de si mismo y de los
demas, conocimiento del entorno y comunicacion y lenguajes) y los criterios de evaluacion de los
aprendizajes. En el siguiente apartado se presentaran algunos de los elementos que el curriculo
incluye para el &rea de comunicacion y lenguajes, especificamente las relacionadas al fomento

del desarrollo de la literatura.

Para empezar, se plantea que en el area de comunicacion y lenguajes los nifios y nifias
experimenten los diferentes usos y funciones de los lenguajes en un ambiente favorable que

permita desarrollar la comunicacién verbal y no verbal. Para esto, se ha de crear una relacion
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afectiva entre los nifios, nifias y el adulto (Servei d’Ordenaci6 Curricular d’Educacié Infantil i Primaria, 2016).

A su vez, esta area se divide en tres categorias las cuales son: observar, escuchar y experimentar; hablar, expresar y comunicar;

interpretar, representar y crear. En la tabla 5 se presenta cada una de estas categorias con algunos de los objetivos enfocados al

desarrollo de la literatura infantil.

Tabla 5.

Objetivos del area de comunicacién y lenguajes por categorias.

Categorias

Objetivos

Observar, escuchar
y experimentar

Participacion y escucha activa en situaciones habituales de comunicacion como conversaciones, juegos,
actividades diarias y relacionadas con la cultura.

Utilizar estrategias para comprender a otras personas al expresarse verbalmente, por medio de una
actitud positiva y de respeto hacia las lenguas.

Comprender el lenguaje no verbal como expresion de las emociones.

Desarrollar la curiosidad, interés y disfrute ante la masica, creaciones visuales, literatura, plastica,
audiovisual, obras escénicas, a través de la escucha, observacion y lectura.

Escuchar y comprender narraciones, cuentos, canciones, leyendas, poesia, adivinanzas y refranes
tradicionales y contemporaneos, como fuente de aprendizaje y de placer.

Iniciar en el uso social de la lectura y escritura por medio de la exploracion de materiales del entorno
como carteles, libros y revistas, en formato fisico o virtual.

Hablar, expresar y
comunicar

Mostrar interés por compartir interpretaciones, sensaciones y emociones producto de las expresiones
artisticas como la literatura, musicales, teatro, arte plastica y audiovisual.

Uso de la lengua oral para relatar hechos, expresarse y comunicar ideas, deseos y sentimientos, como
forma de aclarar, organizar y acceder al pensamiento.

Usar la lengua para expresar acuerdo o desacuerdos y resolver conflictos de manera asertiva.
Emplear el lenguaje verbal, musical, plastico, matematico, audiovisual y corporal como objeto de
diversion, creacion y aprendizaje a través de juegos linguisticos y expresivos. Apreciando la estética de
las formas literarias y artisticas de sensaciones y emociones provocadas.

Descubrimiento y conocimiento progresivamente de las relaciones entre el texto oral y el escrito.
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Interpretar, - Uso de estrategias para aproximarse a la lectura, a través de la identificacion de palabras significativas,
representar y crear uso del contexto y de los escritos, reconocimiento de letras, uso de ilustraciones, graficos y otras
imagenes que acompafan los textos.
- Utilizar libros para imaginar, informarse, divertirse y “estar bien”.

A partir de estos objetivos, los maestros tienen la tarea de planear experiencias significativas para que los nifios y nifias
desarrollan las distintas habilidades comunicativas y linguisticas necesarias para la vida diaria. Asi mismo, como establece el decreto
181/2008, previamente expuesto, la escuela esta en la obligacion de crear estrategias para trabajar conjunto a las familias en el fomento

de la literatura desde casa.

Plan de accion

El desarrollo del proyecto de pasantia requiere de un aprendizaje activo por parte de la pasante, en el cual involucra los
conocimientos tedricos (acerca de la literatura infantil y el aprendizaje servicio) y la practica con el fin de generar nuevos
conocimientos y habilidades para la vida profesional y personal. Para esto, Mariona Graell y Maria Pujol establecieron competencias
laborales generales que aportan a la formacion profesional, las cuales son llevadas a cabo por medio de funciones especificas que
contribuyen al desarrollo del proyecto Erase un libro. Estas competencias son: competencia de tipo intelectual, personal,
organizacional, interpersonal y tecnologico. En la figura 1 se puede apreciar la definicidén de cada una de estas a partir de lo que

plantea el Ministerio de Educacién Nacional de Colombia (s.f.) en el documento Articulacion de la educacién con el mundo productivo
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INTELECTUALES

Comprenden acquellos procesos de pensamiento que el estudiante debe usar con
un fin determinado, como toma de decisiones, creatividad, solucion de problemas,
atencién, memoria y concentracion.

PEHSONALES

Se refieren a los comportamientos y actitudes esperados en los ambientes
productivos, como la orientacion ética, dominio personal, inteligencia emocional y
adaptacion al cambio.

INTERPERSONALES

Son necesarias para adaptarse a los ambientes laborales y para saber interactuar
coordinadamente con otros, como la comunicacion, trabajo en equipo, liderazgo,
manejo de conflictos, capacidad de adaptacién y proactividad.

ORGANIZACIONALES

Se refieren a la habilidad para aprender de las experiencias de los otros y para
aplicar el pensamiento estratégico en diferentes situaciones de la empresa, como la
gestion de la informacion, orientacién al servicio, referenciacion competitiva, gestion y
manejo de recursos y responsabilidad ambiental.

TECNOLOGICAS
Permiten a los jovenes identificar, transformar e innovar procedimientos, métodos y

artefactos, y usar herramientas informaticas al alcance. También hacen posible el
manejo de tecnologias y la elaboracion de modelos tecnoldgicos.

Figura 1. Competencias laborales generales

Estas competencias se constituyen en referentes permanentes que la pasante puede utilizar
en su practica profesional diaria y, a su vez, permite que se desempefie adecuadamente en
distintos espacios y contextos (Ministerio de Educacion Nacional, s.f). De esta manera, las
competencias son complementarias y se desarrollan de manera transversal durante el proyecto de
pasantia, por esta razén algunas funciones realizadas pueden aportar a mas de una de ellas. A su
vez, las acciones ejecutadas se desarrollaron en un tiempo especifico, para eso, se elabor6 un

cronograma el cual es posible apreciar en el apéndice A.

A continuacion, se presenta el plan de accion delimitado por competencias, el objetivo
planteado para alcanzar esta, las funciones establecidas por las directoras del proyecto y las

acciones realizadas.
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Tabla 6

Plan de accion. Competencia intelectual.

50

Competencia intelectual

Objetivo Funciones Acciones Metodo Instrumentos Productos
ejecutadas

Rastrear y realizar - Seleccionar - Rastreo de - Consolidacion de - Bases de datos. - Consolidacion de

el respectivo articulos informacion en los articulosenun - Excel. articulos sobre el

analisis de relacionados con las bases de datos y documento de fomento de la

instituciones, siguientes plataformas Excel. lectura (Apéndice

iniciativas y tematicas: fomento  digitales. B).

organizacionesde  de la lecturaen

Catalunya, asi familia con nifios

como de educacion

investigaciones infantil o primaria;

nacionales e trabajo conjunto de

internacionales escuelas y familias

asociadas al para la promocion

aprendizaje servicio de la lectura;

y el fomentode la  proyectos de

literatura infantil, aprendizaje servicio

para crear recursos  para el fomento de

que aporten al la lectura en

proyecto. familia.
- Disefiar material - Creacion de - Revision de los - Apuntes de los - Ideas claves de los
audiovisual que infografia y un videos del canal de  distintos temas videos del canal
aporte a la difusion  video con YouTube Erase un tratados en los Erase un libro

de informacion
sobre la literatura
infantil haciendo

recomendaciones

de libros infantiles.

libro para
identificar las
caracteristicas que

videos.

(Apeéndice C)



PROMOCION DE LA LECTURA EN LA FAMILIA

uso de las TIC
(incluyendo
YouTube).

mencionan de la
literatura, y el
formato que utilizan
para la creacién de
contenido.

- Visitas a
bibliotecas publicas
para buscar libros
infantiles.

- Rastreo de libros
en diferentes
editoriales, librerias
y catalogos de
Espana.

- Reunién con
Amalia Ramoneda,
bibliotecaria de
educacion infantil y
juvenil de la
Asociacion de
Maestros Rosa
Sensat, para revisar
los libros escogidos
y realizar
adaptaciones
necesarias a la
infografia.

- Busqueda en
bibliotecas publicas
de los libros
mencionados en la
infografia para la
grabacion del
video.

- Paginas web.

- Conversacion
guiada con personas
especialistas en el
tema.

- Grabacién y
edicion de video.

- Infografia con
recomendaciones
de libros infantiles
(Apeéndice D).

- Video con
recomendaciones
de libros infantiles
(Apéndice E).
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- Participar en el - Asistir y participar - Establecer fechay - Meet. -Acta de las
grupo de trabajo activamente en las  hora para las reuniones
para dar respuestaa reuniones con las reuniones y (Apéndice F)
posibles directoras del conectarse por
dificultades que proyecto. Meet.
puedan salir con la
ejecucion del
proyecto, a partir
del andlisis critico
del mismo.
Tabla 7
Plan de accion. Competencia personal.
Competencia personal
Objetivo Funciones Acciones Meétodo Instrumentos Productos
ejecutadas
Comprender el -Desarrollar el -Rastreo de - Recopilacion de - Bases de datos. - Ideas claves del

aspecto social del
aprendizaje servicio
para reflexionar
sobre el rol como
educadora infantil
dentro de la
realizacion de
proyectos
educativos.

proyecto sin
desviarse de la
mirada social.

informacion en base informacion - Paginas web. aprendizaje servicio
de datos y paginas  relevante en un - Documento en (Apéndice G).

web sobre el documento. Word.

aprendizaje

servicio.

- Creacion de - Creacion de - Canva - Diplomas
diplomas para las formato de los - YouTube reconocimiento
estudiantes de la diplomas. participacion de las

asignatura
Aprendizaje de

- Revisar videos del
canal de YouTube.

estudiantes
(Apéndice H)
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lenguas y
lectoescritura.

- Escribir el
reconocimiento de
cada estudiante.
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- Crear identidad
profesional a partir
de la reflexion
constante y la
retroalimentacion
continua.

-Reuniones
virtuales con las
directoras del
proyecto para
reflexionar y
retroalimentar las
tareas realizadas.

- Establecer
horarios para las
reuniones y tareas
especificas a
presentar.

- Conversacion
sobre los aspectos
positivos de las
tareas realizadas y
los aspectos por
mejorar.

- Consolidacion en
actas de reuniones
sobre aspectos
mencionados en la
reunion.

- Encuestas sobre

- Meet.

- Documentos con
actas.

- Formularios de

- Actas reuniones
(Apendice F)

- Encuestas sobre

los trabajos Outlook los productos
realizados. realizados
(Apéndice I)
Plan de accion. Competencia organizacional.
Competencia Organizacional
Funciones Acciones Metodo Instrumentos Productos

ejecutadas
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Identificar los
procedimientos,
informacion
recopilada y
recursos digitales
creados para el
proyecto, con el fin
de atender y dar
respuesta a las
necesidades del
mismo y crear
estrategias
novedosas que
aporten a la
promocion de la
lectura en familia

- Aportar a la
coherencia
pedagogica del

elementos

proyecto a partir de

organizacionales.

- Redactar carta
explicativa del
proyecto para los
padres de familia de

- Lectura de - PDF.
documentos

existentes del

proyecto y la
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- Carta para los
padres de familia
(Apéndice J).

los colegios importancia de la
involucrados enel literaturaen la
proyecto. infancia.
- Establecer con las
directoras los
aspectos a tener en
cuenta en la carta.
- Publicar el -Contactar a la - Correo - Documento con
proyecto Erase un  persona encargada  electrdnico. presentacion
libro en el News de las - Word detallada del
paper de la comunicaciones en proyecto Erase un
Universitat la UIC. libro (Apéndice K).
Internacional de - Redactar
Catalunyay en la documento con
pagina web de la informacidn precisa
Facultad de del proyecto.
Educacion.
- Capacitacion -Rastreo en laWeb  -Paginas Web. - Presentacion

virtual a las
estudiantes de
Educacion Infantil
sobre la creacién de
una cuenta de
Instagram
educativa, para la
difusion de la
importancia de la
literatura infantil.

sobre la creacion de - Cuentas de
Instagram y la ley Instagram.
espafola de - Canva.
proteccién de datos, - Meet.

para establecer los

puntos clave de la

presentacion.

cdmo crear una
cuenta de Instagram
educativa
(Apéndice L).
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- Creacion de - Revisar las bases - Pagina web. - Documento base
documento para para la presentacion - Word. para la presentacion
presentar el del proyecto. del proyecto al
proyecto Erase un - Redactar premio de
libro al premio de documento. aprendizaje servicio
aprendizaje servicio (Apendice M).
de la Fundacion
Edebé y la Red
espafola de
aprendizaje-
servicio.

- Ayudar en la - Creacion de video - Rastreo de -Paginas Web. - Documento con

busqueda y difusion
de informacion de
recursos digitales.

sobre los recursos
existentes de la
Asociacion de
Maestros Rosa
Sensat, la
Fundacion Esplai y
demas instituciones
para promover la
lectura infantil.

informacién en la
web acerca de las
instituciones
relacionadas con el
fomento de la
lecturaen la
infancia, en Espafa.
- Generar
documento con
ideas sobre la
Asociacion de
Maestros Rosa
Sensat, el proyecto
Lecxit y recursos
para el fomento de
la lectura.

- Realizar visitas
presenciales a la
Asociacion de
Maestros Rosa
Sensaty a la

- Documento con
ideas.

- Conversacion
guiada con persona
especialista en el
tema.

instituciones que
fomentan la lectura
en la infancia
(Apéndice N).

- Pagina web del
proyecto (Apéndice
0).
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Fundacion Bofill
(Fundacién
encargada del
proyecto Lexit).

- Creacion de un - Documento con el
guion para la guion.
grabacion del -Grabacion y
video. edicion de video.
- Elaboracion de un - Seleccionar las - Canva - Separador de libro
separador de libros  caracteristicas que (Apéndice P)
con la informacion  contendra el
del canal de separador y el
YouTube. disefio de este.

Tabla 9

Plan de accion. Competencia interpersonal.

Competencia interpersonal

Objetivo Funciones Acciones ejecutadas  Método Instrumentos Productos
Organizar - Estar en contacto por escrito - Envio de correos - Redaccion de - Correo - Correos
encuentros con y oralmente con profesores/ semanales a las correos a electronico. electronicos
profesores, investigadoras. directoras del medida que redactados

investigadores y programa para son recibidos. (Apéndice Q)
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estudiantes que
hacen parte del
proyecto para
analizar la
informacion
obtenida 'y
plantear
estrategias para
difundirla.

organizar reuniones,
intercambiar
informacion relevante
y enviar tareas
asignadas.
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- Ayudar a difundir los videos

por internet.

- Envié de cartaalos - Lectura de -PDF - Carta para los
padres de familia de documentos padres de
los colegios existentes del familia
involucrados en el proyecto y la (Apendice J).
proyecto. importancia de

la literatura en

la infancia.

- Establecer - Correo

con las electrénico.

directoras los

aspectos a

tener en cuenta

en la carta.

- Redaccion de

carta y difusion

de este.
- Difusién del - Contactar a la - Documento
proyecto en el News persona - Correo con
paper de laUICy la encargada de la electronico, presentacion
pagina de la Facultad  comunicacién detallada del
de Educacion. en la UIC. proyecto Erase

un libro

(Apéndice K).

- Participar en reuniones con
estudiantes,
profesoras/investigadoras y

- Asistencia a
reuniones virtuales
con Maria Pujol y

-Redactar ideas -Word.

y propuestas

- Ideas con
estrategias para
el desarrollo del



PROMOCION DE LA LECTURA EN LA FAMILIA

Mariona Graell para
discutir sobre el
proyecto y proponer
nuevas estrategias.

para discutir en
cada reunion.

proyecto
(Apendice R)

trabajar conjuntamente con
estas personas para desarrollar
el proyecto.

-Estructurar y - Las diferentes

desarrollar las acciones que se

estrategias planteadas  han

para reflejar los mencionado en

objetivos establecidos. este plan de
accion aportan
al
cumplimiento
de esta
funcion.

- Contribuir y acompaniar en
el liderazgo pedagdgico del
profesorado

Tabla 10

Plan de accion. Competencia tecnologica.

Competencia tecnoldgica

Objetivo Funciones Acciones Meétodo Instrumentos Productos
ejecutadas

Aplicar en el - Colgar videosen ~ -Creacion de canal - Abriruncanalen  -YouTube. - Canal de

proyecto distintas plataformas de YouTube. YouTube con el YouTube

herramientas
tecnoldgicas para el
desarrollo de
productos
innovadores que

digitales.

logo de Erase un
libro.

- Subir videos
realizados.

(Apeéndice S).
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permitan la
promocion y
difusion de
informacion sobre
la lectura en
familia.
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- Creacion de - Creacion de - Investigacion de - Paginas Web. - Infografias
recursos digitales infografia. distintos temas a - Canva. elaboradas
complementarios a tratar. (Apéndice D).
videos. - Establecer
estructura de las
infografias.
- Creacion de - Grabaciény - Camara de video. - Video elaborado

videos digitales.

edicién de videos.

- Filmora.

(Apéndice E).

- Creacion de - Establecer temasa - Canva. -Presentacion como
presentacion de tratar para crear una cuenta de
cOmo crear un desarrollar la Instagram
Instagram presentacion. Educativa
educativo. (Apéndice L).

- Creacion de -Desarrollar el -Canva - Separadores de
separadores de disefio y las frases. libros (Apéndice P)
libros.

-Creacion de - Creacion de - Canva - Diplomas
diplomas para las formato de los - YouTube reconocimiento
estudiantes de la diplomas. participacion de las

asignatura
Aprendizaje de
lenguas y
lectoescritura.

- Revisar videos del
canal de YouTube.
- Escribir el
reconocimiento de
cada estudiante.

estudiantes
(Apéndice H)
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Caracteristicas de la poblacion
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Durante el desarrollo del proyecto de pasantia se ha trabajado de la mano de las directoras del proyecto Erase un libro Maria

Pujol y Mariona Graell, con quienes se tienen encuentros virtuales quincenales y contacto semanal via correo electronico. Ellas son las

encargadas de comunicarse con los colegios que hacen parte del proyecto y con las estudiantes de Educacién Infantil. A continuacion,

se presenta la caracterizacion de la poblacion con la que se ha trabajado.

Tabla 11

Caracterizacion de las directoras del proyecto Erase un libro.

Nombre

Cargo

Formacion académica

Relacion con el proyecto

M.G

Profesora adjunta de la
Facultad de Ciencias de la
Educacion.

Investigadora de educacién en
valores, proyectos de
aprendizaje servicio, educacion
para la sostenibilidad,
innovacion docente y
promocion de la lectura.
Miembro del Grupo de
investigacion Sostenibilidad en
Educacién Integral (SEI) de la
uiC.

Grafo en Pedagogia.
Doctorado en educacion y
democracia.

Master en docencia
universitaria para profesorado
novel.

Master en desarrollo directivo,
inteligencia emocional y
coaching.

Es una de las creadoras y
directoras del proyecto Erase
un libro. Ademas, es quien
orienta, guia y retroalimenta
las acciones propuestas por las
estudiantes de la asignatura
Aprendizaje de lenguas y
lectoescritura, para el fomento
de la lectura desde la casa.

Por otro lado, se encarga de la
comunicacion con los colegios
aliados y con las distintas
asociaciones que pueden
aportar al proyecto. Ademas de
escribir el proyecto de
investigacion.
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M.P Profesora de la Facultad de Grado en filologia catalana. Es otra de las creadoras y
Ciencias de la Educaciéon de la  Certificado en Aptitud directora del proyecto Erase un
UIC. Pedagdgica. libro. Se encarga de redactar
Investigadora de literatura Posgrado en correccion y distintos documentos para
infantil y juvenil, educacion calidad lingistica. enviar a los colegios aliados,
literaria, la motivacion por la M. Litt. Publishing Studies de realizar encuestas para
escritura, el ecocriticismo y la  University of Stirling (Estudios mandar a los padres de familia
formacion inicial de maestros.  editoriales). de los colegios y recoger
(UIC, s.f. parr. 3). Doctora en filosofia (PhD), informacion relevante para el
Miembro del grupo de lengua y literatura catalana, proyecto. Asi mismo, conjunto
investigacion Sostenibilidady ~ PhD en lenguas y culturas a Mariona Graell, redactan la
Educacién Integral (SEI) de la  europeas. (Doctor of investigacion del proyecto.
UIC. philosophy (PhD), Catalan

language and literature, PhD in
European languages and
cultures).

La segunda poblacidon con la que se trabajé fueron las estudiantes de la asignatura de Aprendizaje de lengua y lectoescritura. A

continuacion, se brindaré una descripcion de ellas.
Tabla 12

Caracterizaciones estudiantes de Educacion Infantil de la asignatura Aprendizaje de la lengua y la lectoescritura.

Aspectos Clasificacion

Cantidad de estudiantes 25

Sexo Femenino Masculino
25 0
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Lenguaje nativo Catalén

25
Son las encargadas de realizar los videos para el canal de YouTube. Asi mismo, cada
estudiante cre6 una cuenta de Instagram educativa en la cual comparten la importancia
del disfrute de la lectura y consejos para desarrollar la lectura y escritura.

Relacién con el proyecto

Por ultimo, se trabajé con los colegios vinculados al proyecto Erase un libro. En la tabla 9 se encuentra una descripcion de cada

institucion, los proyectos con los que cuentan para fomentar la lectura y la relacién que tienen con el presente proyecto.

Tabla 13

Caracterizacion de los colegios vinculados con el proyecto.

Nombre de la escuela

Tipo de escuela

Proyectos relacionados
con la lectura

Proyectos de trabajo
conjunto entre escuela
y familias

Relacion con el
proyecto

Escola Mas Casanovas

Proyecto socializacion de
libros Mas Casanova:
fomentar el uso
responsable de recursos
educativos a partir de la
reduccion, reutilizacion y
reciclaje de libros, a
partir del préstamo de
libros del grado que se
cursa desde tercero de
primaria hasta sexto
(Escola Mas Casanova,
s.f.).

La escuela cuenta con la
Asociacion de madres y
padres de alumnos
(AMPA). Dentro de sus
funciones estéa el crear
propuestas para la
formacion de las
familias y promover su
participacién en la
educacion de sus hijos
(AMPA Mas Casanovas,
s.f.).

La escuela es la
encargada de difundir
y compartir el
proyecto Erase un
libro con las distintas
familias de la
institucién, por medio
de las estrategias que
consideren
necesarias.
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Forman parte del

programa Lecxit.

En su pagina Web es
posible encontrar una

seccion llamada Familia

y escuela, en la cual

agregan distintos enlaces

que direccionan a la
pagina Web oficial del
Departamento de

Educacion de Catalunya,

destinada a la
participacion de las
familias en la escuela.

Col-legi Ramon Pont

Concertada

Forman parte del

programa Lexcit.

Cuentan con una
asociacion de madres y
padres quienes son el
canal de comunicacion
para la colaboracion y
participacion de las
familias en la escuela
(Col-legi Ramon Pont,
s.f.)

La escuelaes la
encargada de difundir
y compartir el
proyecto Erase un
libro con las distintas
familias de la
institucion, por medio
de las estrategias que
consideren
necesarias.
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Resultados

Las distintas acciones llevadas a cabo durante la pasantia fueron ejecutadas de
acuerdo a lo establecido en el objetivo general. Este tenia como finalidad realizar labores de
gestion y seguimiento al desarrollo del proyecto aprendizaje servicio Erase un libro durante el
periodo de abril y mayo. Para el desarrollo de este, las directoras del proyecto establecieron cinco
competencias generales que aportan a la formacion profesional de la pasante, a partir de estas se

estableci6 un objetivo especifico por cada una.

A continuacion, se explicara cada una de las competencias con su respectivo objetivo
especifico, las acciones ejecutadas y la valoracidn cuantitativa y cualitativa de los productos
realizados para cada competencia. Antes de empezar, es necesario recordar que las competencias
se desarrollaron de manera transversal por lo que un producto aporta al cumplimiento de varios

objetivos.
Competencia intelectual

Esta competencia comprende procesos de pensamientos que son utilizados para un
fin determinado. Para su desarrollo, se pretendid rastrear y realizar el respectivo analisis de
instituciones, iniciativas, organizaciones e investigaciones asociadas al aprendizaje servicio y el
fomento de la literatura infantil, con el fin de crear recursos que aportaran al proyecto y a resolver
dificultades presentadas durante este. Para darle cumplimiento, se realizaron tres grandes

acciones.

La primera, fue la creacion de una base de datos con articulos que aportan al
desarrollo del proyecto Erase un libro. Para su elaboracion, se establecieron las siguientes
tematicas que enmarcan el proyecto: el fomento de la lectura en la familia con nifios de educacion

infantil o primaria, trabajo conjunto entre escuela y familia para la promocién de la lectura 'y
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proyectos de aprendizaje servicio para el fomento de la lectura en familia. Una vez establecidas
las tematicas, se realizé un rastreo de informacidn en base de datos, se selecciond los articulos

oportunos y se incluyeron en una tabla de Excel organizada por categorias (Apéndice B).

La segunda, fue el disefio de material audiovisual que aporté a la difusion de
informacion sobre la literatura infantil a manera de complementar los videos realizados por las
estudiantes de la asignatura Aprendizaje de lenguajes y lectoescritura. Se realiz6 una infografia
con recomendaciones de libros para nifios entre los 0 y 8 afios (Apéndice D), y un video
explicativo de esta (Apéndice E). En la tabla 14 se explica el proceso realizado para la

elaboracion de estos productos.
Tabla 14.

Pasos realizados para la elaboracion de la infografia y el video sobre recomendaciones de libros

infantiles.

Producto Pasos realizados

Infografia 1. Se realiz6 una revision de todos los videos
del canal de YouTube Erase un libro
(Apéndice S) con el fin de conocer los
distintos temas que tratan, las
recomendaciones que hacen, la teoria en la
que se basan, la manera en la que clasifican
los libros. A su vez, se fueron escribiendo las
ideas claves de cada tema (Apéndice C) para
tener en cuenta al momento de escoger los
libros que contendria la infografia.
2. Se visitaron dos bibliotecas publicas para
buscar distintos libros infantiles, identificar
los autores mas comunes y la clasificacion
que hacen los bibliotecarios, con el fin de
incluir libros concordes al contexto espafiol.
3. Se hizo un rastreo de libros en diferentes
editoriales (Nube ocho, Combel, Patio, Ekaré,
entre otras), librerias espafiolas (La casa del
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libro y Abacus) y el catédlogo de libros de las
bibliotecas publicas de Catalunya (Aladi).

4. A partir de las visitas a las bibliotecas y el
rastreo por distintas paginas web. Se decidio
dividir la infografia por edades de la siguiente
manera: 0-2 afios; 2-4 afos; 3-5 afos; 6-8
afios. Luego, se procedio a su desarrollo
presentando tres opciones de libros para cada
una de las etapas. Para la eleccion de los
libros se tuvo en cuenta las ilustraciones, las
caracteristicas de las edades, diversidad de
personajes, formato y género y su contenido.
5. Con la infografia terminada, se Ilevo a cabo
una reunion presencial en la Asociacion de
maestros Rosa Sensat con Amélia Ramoneda,
bibliotecaria de educacion infantil y juvenil.
Durante esta visita, se presentd la infografia
con el fin de obtener retroalimentacion de los
libros escogidos y hacer modificaciones.
Como resultado, recomendd hacer cambié de
dos libros para lo cual propuso dos opciones.
6. Se ajusto la infografia con las nuevas
recomendaciones.

7. Se presentd la infografia a las directoras del
proyecto, quienes estuvieron felices con el
resultado y sugirieron agregar los titulos de
los libros en catalan.

8. Ajustes de la infografia y publicacién en la
pagina web del proyecto (Apéndice O)

Video

1. Revision de los videos del canal de
YouTube Erase un libro para identificar el
estilo que utilizan, el lenguaje que emplean y
la cortinilla que emplean.

2. Se realiz6 visitas a dos bibliotecas publicas
para buscar los libros expuestos en la
infografia con el fin de mostrarlos en el video.
3. Grabacion y edicién del video.

4. Publicacion de video (Apéndice E) en el
canal de YouTube.

La tercera accion realizada, fue la participacion activa de las reuniones de trabajo con

las directoras del proyecto (Apéndice F), las cuales se realizaban cada 7 o 15 dias, durante estas

se presentaban los distintos productos realizados, se proponian nuevas estrategias para
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promocionar el proyecto, fomentar la participacion de las familias y realizar material
complementario sobre la literatura infantil. Ademas, de resolver distintas dificultades que se

presentaban.

Valoracion cualitativa y cuantitativa de los productos realizados para la
competencia intelectual. Con el fin de que los resultados tengan un componente medible se ha
generado un formulario (Apéndice I) en el cual las directoras del proyecto tuvieron la
oportunidad de expresar su perspectiva y opinién sobre el impacto del proyecto y los productos
realizados. En las siguientes figuras se reflejan los resultados obtenidos a través de este
instrumento sobre la consolidacion de los articulos sobre el fomento de la lectura, la infografia y

el video realizado.

Consolidacién de articulos sobre el fomento de la lectura.

1 El producto aporto al rastreo de informacion asociada al fomento de la lectura en familia
. con ninos de educacion infantil o primaria; trabajo conjunto de escuelas y familias para la
promocion de la lectura; proyectos de Aprendizaje servicio para el fomento de la lectura en

familia
2 respuestas 0 /Opts )}
1 2 3 4 5
Muy en Muy de . .
Calificada de forma automadtica
desacuerdo acuerdo

2. Escriba las razones que justifican su respuesta anterior

0))
@ Encuestado 0 0 /Opts

Calificada de forma automatica

Respuesta

La capacidad que tiene la estudiante en el desarrollo de sus tareas y contenidos tratados es excelente. Se de-
tiene a estudiar, mejorar e indagar todas las posibilidades para aportar material de calidad en cada sesion de
revision, preocupandose por

D
@ Encuestado 1(1) 0 /Opts

Calificada de forma automatica

Respuesta

Los materiales encontrados dan respuesta a la peticién. Sus temas encajan con la tematica pedida.
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3. La informacion es presentada de manera organizada

2 respuestas 0 /Opts 2
Muy en Muy de

Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo

4 Los articulos y documentos incluidos son pertinentes, de calidad y aportan al desarrollo de
la investigacion

1 respuesta 0 /Opts 1)
1 2 3 4 5
Muy en Muy de . .
Calificada de forma automadtica
desacuerdo acuerdo
1 respuesta 0 /0 pts 0)]
1 2 3 4 5 —
Muy en Muy de o ..
Calificada de forma automadtica
desacuerdo acuerdo

5. ;Qué aspectos del producto considera valioso?
(9)]
0 0 pt
@ Encuestado 0 /0pts
Calificada de forma automatica

Respuesta

La documentacioén incluida es pertinente y de calidad, pero quiza no ha sido una de las tareas en las que se
destaca mas por ser menor la cantidad de trabajo. Ha necesitado indicaciones para manejarse con medios mas
tedricos, pero ha ganado autonomia con el tiempo.

(9)]
° Encuestado 1 (1) 0 /Opts

Calificada de forma automatica

Respuesta

La cantidad de articulos encontrados, la relevancia para el tema, su fuente, la calidad de los articulos.

o. guue sugerencias le haria al producto(
9)]
0 0 pt
@ Encuestado 0 /0opts
Calificada de forma automatica

Respuesta

Es un producto bueno y de calidad.

9)]
0 0 pt
° Encuestado 1 (1) /0opts

Calificada de forma automatica

Respuesta

No hay sugerencias de mejora.

Figura 2. Valoracion consolidacion de articulos
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Como se puede observar los articulos propuestos son pertinente y de calidad, la
manera en que se presenta la informacién es organizada, por lo cual el producto aporta al rastreo
de informacion sobre las teméticas establecida. Esto es posible afirmarlo por el promedio de 4,9
obtenido en las respuestas cuantitativas, como las respuestas de la pregunta 6 ya que no
mencionan sugerencias para la mejora de este. Sin embargo, en la respuesta 5 se manifiesta que
no ha sido el mejor producto realizado por la estudiante, debido a la cantidad de articulos

incluidos. Lo cual lleva a concluir la necesidad de seguir trabajando en la elaboracién de este.

Infografia con recomendaciones de libros infantiles.
7. El producto aporta a la difusion de informacidn acerca de la literatura infantil

2 respuestas 0 /Opts @
Muy en 1 2 3 4 5 Muy de

Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo

8. Escriba las razones que justifican su respuesta anterior.

69)
@ Encuestado 0 0 /Opts

Calificada de forma automatica

Respuesta

Es un producto elaborado teniendo en consideracién todos los aspectos del propio canal

° Encuestado 1 (1) 0 /Opts 9)
Calificada de forma automética

Respuesta

La infografia cumple con las caracteristicas de simplicidad, visibilidad, calidad, disefio, variedad, rigurosidad
esperados.

9 La informacion presentada es pertinente, de calidad y coherente con el objetivo de proyecto
.y demas recursos elaborados por las estudiantes de la asignatura Aprendizaje de lenguas y
lectoescritura.

2 respuestas 0 /Opts 2
Muy en 1 2 3 4 5 Muy de

Calificada de forma automadtica
desacuerdo acuerdo
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10. Los contenidos se presentan de forma organizada

2 respuestas 0 /Opts )
1 2 3 4 5
Muy en Muy de . -
Calificada de forma automadtica
desacuerdo acuerdo

11. Los contenidos expuestos son faciles de entender.

2 respuestas 0 /0pts )]
1 2 3 4 5
Muy en Muy de . iy
Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo

12. El diseno utilizado es llamativo.

2 respuestas 0 /O0pts @
1 2 3 4 5
Muy en Muy de - .
Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo

13. ;Queé aspectos del producto considera valiosos?

9))
@ Encuestado 0 0 /Opts

Calificada de forma automadtica
Respuesta

es un producto util y que se adecua muy bien a las necesidades de los destinatarios. Ademas es un producto
que busca continuidad con el propio canal.

)
° Encuestado 1 (1) 0 /Opts

Calificada de forma automadtica
Respuesta

El lector puede encontrar informacién valiosa, de calidad y util presentada en poco espacio y de manera muy
atractiva.

14. ;Qué sugerencias le haria al producto?

2
@ Encuestado 0O 0 /0 pts
Calificada de forma automatica
Respuesta
Felicidades
9)]
0 0 pt
° Encuestado 1 (1) /0 pts
Calificada de forma automatica
Respuesta

No hay sugerencias de mejora.

Figura 3. Valoracion infografia con recomendaciones de libros infantiles
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En las respuestas obtenidas se evidencia la satisfaccién de las directoras del proyecto
por el recurso elaborado recalcando que es un producto Util, de calidad, llamativo y facil de
entender, que complementa los videos del canal de YouTube. El promedio de las respuestas es de
5, lo cual lleva a decir que la informacion incluida en la infografia aporta a la difusion de la

literatura infantil siendo un apoyo util para los padres de familia.
Video con recomendaciones de libros infantiles

15. El producto aporta a la difusion acerca de la literatura infantil

2 respuestas 0 /0pts )
Muy en 1 2 3 4 5 Muy de

Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo

16. Escriba las razones que justifican su respuesta anterior.

9)
@ Encuestado 0 0 /Opts
Calificada de forma automética

Respuesta

Es un video esta muy bien hecho, tiene estructura, y el soporte visual es muy bueno. También se destaca una
muy buena comunicacion oral

Q)
° Encuestado 1 (1) 0 /Opts

Calificada de forma automaética

Respuesta

Es un video excelente. Tanto el disefio como el contenido son muy adecuados a su fin. La manera de presentar
la informacién es muy encertada para ser difundida a través de medios digitales.

17. El video es de calidad en cuanto al sonido, imagen y presentacion.

2 respuestas 0 /0pts )
Muy en 1 : 3 4 > Muy de

Calificada de forma automadtica
desacuerdo acuerdo
1 El formato del video es coherente con los videos realizados por las estudiantes de la
8. asignatura Aprendizaje de lenguas y lectoescritura.

2 respuestas 0 /Opts @
Muy en 1 2 3 4 5 Muy de

Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo
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19. El producto es creativo y original.

2 respuestas 0 /Opts @
Muy en 1 2 3 4 5 Muy de

Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo

20. ;Queé aspectos del producto considera valiosos?
i)
@ Encuestado 0 0 /opts
Calificada de forma automatica

Respuesta

Buen contenido, ejecucién y se logra los objetivos propuestos

9))
° Encuestado 1 (1) 0 /Opts

Calificada de forma automadtica

Respuesta

Este video sigui el estilo y caracteristicas de los otros videos del canal. Su formato es profesional. Su contenido
es de calidad.

21. ;Qué sugerencias le haria al producto?

)
@ Encuestado 0 0 /0pts
Calificada de forma automatica
Respuesta
Felicidades!
9)
0 0 pt
0 Encuestado 1 (1) /0 pts
Calificada de forma automatica
Respuesta

No hay sugerencias de mejora.

Figura 4. Valoracién video con recomendaciones de libros infantiles.

Es posible observar que el video se caracteriza por su calidad, pertinencia,
creatividad y originalidad. Ademas, de respetar el formato de los demas videos del canal de

YouTube elaborado por las estudiantes, esto aporta a la coherencia entre las acciones ejecutadas
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por la pasante y el proyecto Erase un libro. El promedio de calificacion es de 5 por lo cual el
aporte de este producto a la creacion de recursos que aportan al fomento de la literatura infantil

de una manera creativa.
Competencia personal.

Con el fin de desarrollar la presente competencia se estipul6 la comprension del
aspecto social del aprendizaje servicio para reflexionar sobre el rol de la pasante como educadora
infantil dentro de la realizacidn de proyectos educativos. Para lograrlo, se establecieron dos
grandes acciones. Por un lado, el desarrollo del proyecto sin desviarse de la mirada social, para lo
cual se hizo un rastreo en bases de datos y paginas web de informacion sobre los proyectos de
aprendizaje servicio (Apéndice G) con el objetivo de conocer los componentes de este, sus
caracteristicas y fases. Con esta informacion, se identificé que en la etapa de realizacion de los
proyectos de ApS, se realiza un reconocimiento al equipo que lo conformar. Por eso, se
desarrollaron diplomas (Apéndice H) para cada una de las estudiantes participantes para
reconocer su participacion y aporte. Para su elaboracion se observaron los videos del canal de
YouTube y se identifico una caracteristica por la cual se destacaba cada grupo de trabajo, y asi
escribirlo en el diploma. Estos diplomas fueron entregados por Mariona Graell durante el cierre

de su asignatura.

Por otro lado, la otra accion realizada, fue la creacion de identidad profesional por
parte de la pasante a partir de la reflexion y retroalimentacion continua. Esto fue llevado a cabo
durante las reuniones virtuales con las directoras del proyecto (Apéndice F) en las cuales se
hablaba sobre el proceso llevado a cabo durante la pasantia y los aspectos positivos y por mejorar

de los productos. Adicionalmente, por medio del formulario realizado (Apéndice 1) la pasante
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pudo reflexionar sobre su desempefio durante el periodo de pasantia, destacando los aspectos

positivos y por mejorar de sus acciones.

Valoracion cualitativa y cuantitativa de los productos realizados para la
competencia personal. Al tratarse de una competencia enfocada al desarrollo de competencias
personales como la adaptacion al cambio y el dominio personal, no se realizé un formulario para
obtener resultados medibles. Sin embargo, a partir de distintos intercambios de correos es posible
resaltar el desenvolvimiento positivo frente a las tareas establecidas y la satisfaccion por parte de
las directoras respecto al desarrollo de los diplomas que aportan a la mirada social del aprendizaje

servicio. En la siguiente figura se presentan algunos de estos correos.

Diplomas

-@ Alejandra Arrastia Calderon <alejandraarca@unisabana.edu.co> |:_7]
&V  2/05/202111:46 2. m.

Para: Mariona Graell Martin; Maria Pujol Valls

Apreciada Mariona y Maria,

En el siguiente enlace encontraran los diplomas para las estudiantes de la asignatura
Aprendizaje de lenguas y lectoescritura. El reconocimiento lo hice por grupos de trabajo, es
decir por las parejas o trios en los que trabajaron, por lo cual las dos estudiantes son
reconocidas por la misma cualidad.
https://drive.google.com/drive/folders/1oj_erlGCOUcVV4zC8XTzARbf2mcV1r3E?

usp=sharing

Quedo pendiente si es necesario realizar algiin cambio o modificacion.
Espero gue sea lo que tenian en mente.

Muchas gracias.
Alejandra Arrastia
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Re: Diplomas

Maria Pujol Valls <mpujolv@uic.cat>
5/05/2021 4:21 a. m.

I

Para: Alejandra Arrastia Calderon Cc: Mariona Graell Martin; Maria Pujol Valls

iEstan estupendos!!!

Les encantaré recibirlos.

Como no tengo previsto ir a la universidad en los préximos dias, no podré firmarlos. ¢Te va
bien si te adjunto mi firma digital y la pegas, por favor?

Gracias por hacerlos.

Maria

Figura 5. Correos electronicos.

Competencia Organizacional.

Esta competencia hace referencia al pensamiento estratégico, la gestion de
informacion y de manejo de recursos. Para darle cumplimiento a esto, se identifico los
procedimientos, informacién recopilada y recursos digitales creados para el proyecto, con el fin
de atender y dar respuesta a las necesidades del mismo y crear estrategias novedosas que
aportaran a la promocidn de la lectura en familia y al canal de YouTube. Con el fin de darle
cumplimiento se ejecutaron diferentes acciones que aportan a la coherencia pedagégica del

proyecto y a la difusion de informacién por medio de recursos digitales:

1. Se redacto una carta explicativa del proyecto (Apéndice J) para enviar a los colegios
aliados con el fin de que la compartan con los padres de familia. Esta carta, expone la
importancia de la literatura en la infancia, explica en qué consiste el proyecto Erase un
libro, incluye los distintos recursos a los que pueden acceder y los invita a participar de

esta iniciativa. Para la elaboracion de la carta, se establecieron con las directoras por

75
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correo electrénico los temas que debia incluir y a partir de esto, se redacto la carta con la
informacion obtenida del proyecto que se habia leido previamente. Una vez la carta
estuvo lista, las directoras la enviaron al colegio Ramon Pont el 26 de abril y al colegio
Mas Casanovas el 29 de abril, con el fin de que la compartan a las familias.

2. Se decidio compartir el proyecto con la comunidad educativa de la UIC con el fin de tener
mayor alcance y darle visibilidad en otros contextos. Para esto, la pasante se contactd con
la persona responsable de la comunicacion de la universidad a través del correo
electrénico (Apéndice Q) explicando en qué consiste el proyecto, la trascendencia que hay
tenido y la influencia en la formacion de las estudiantes. A partir de este primer contacto,
se procedid a tener una llamada telefonica con la encargada, para responder algunas dudas
al respecto y establecer la ruta a seguir.

Se propuso hacer una publicacion en el News letter semanal (boletin semanal que
envian a todos los miembros de la universidad), la cuenta de Twitter de la UIC y la pagina
web de la Facultad de Educacion. Adicionalmente, se concret6 el envi6 de un documento
con informacién detallada del proyecto (Apéndice K), para que a partir de este la persona
encargada pueda realizar algunas preguntas a las directoras del proyecto y a estudiantes de
este, y asi, redactar un articulo para publicar.

Esto se realizé dos semanas antes de la culminacion de la pasantia, por cuestiones de
tiempo de la persona encargada, hasta el momento no se han recibido las preguntas y el
articulo no ha sido publicado, siendo esto un factor no sometido a control. Sin embargo,
las directoras del proyecto quedaron en contacto con la persona encargada para seguir con
el proceso.

3. Realizacidn de una capacitacién virtual a las estudiantes de la asignatura Aprendizaje de

lenguajes y lectoescritura sobre como crear una cuenta de Instagram (Apéndice L) con un
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enfoque educativo, con el fin de que puedan compartir su conocimiento de la asignatura
en esta red social y promover el proyecto. Para la preparacion de esta, se hizo una
busqueda en la web acerca de las opciones que tiene Instagram para la creacion de
cuentas, los distintos factores a tener en cuenta y la ley espafiola de proteccién de datos.
Un factor fundamental que se tuvo en cuenta para la preparacion, fue la experiencia de la
practicante con esta red social a partir de la creacion de su emprendimiento Entrejuegos
por Ale y Juana; pues la capacitacion buscaba compartir su experiencia y conocimiento
para motivar a las estudiantes a utilizar Instagram como una red educativa para ensefiar a
otros.

Con la presentacion lista, se procedio el dia 15 de abril a realizar una capacitacion
virtual a las estudiantes exponiendo los distintos temas y caracteristicas a tener en cuenta.
Durante esta, se abrié un espacio para hacer preguntas y comentarios al respecto.

4. Las directoras del proyecto aspiran postularse a los Premios Aprendizaje-Servicio 2021
realizados por la Red esparfiola de Aprendizaje- Servicio y la Fundacién Edebé con el
proyecto Erase un libro. Para postularse es necesario la redaccion de un documento que
describa el proyecto a partir de las bases establecidas por los organizadores. La
elaboracion del documento estuvo a cargo de la pasante, para lo cual escribi6 cada uno de
los apartados a partir de los documentos leidos a lo largo de la pasantia, las reuniones
asistidas y los aprendizajes obtenidos durante ese tiempo. A medida que se redactaba el
documento, se realizaba comentarios a tener en cuenta para discutir con las directoras en
la reunion quincenal. Asi mismo, habia apartados que no se conocian a profundidad dado
que estaban relacionados con temas internos y de manejo de tiempos que la pasante no
tenia conocimientos, por lo cual dejé anotado los comentarios pertinentes con el fin de

que las directoras puedan complementarlo.
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Durante la reunion, se presentd el documento y entre las tres fueron realizando
comentarios y correcciones. Este fue entregado a las directoras con el fin de que agreguen
la informacion faltante y puedan proceder a inscribirse al premio.

5. En el plan de accion estaba estipulado la creacion de un video explicativo de las
instituciones existentes en Catalunya que aportan al fomento de la literatura infantil. Para
lo cual, se realizd un rastreo de informacion en la web a partir del cual se cre6 un
documento con las instituciones encontradas y las mencionadas por Mariona Graell y
Maria Pujol durante las reuniones (Apéndice N). Asi mismo, se realizé una visita a la
Asociacion de Maestros Rosa Sensat y a la Fundacion Bofill (encargada del proyecto
Lexcit), con el fin de conocer a profundidad sobre estos por medio de conversaciones
guiadas por expertos de cada una de estas instituciones.

Con la informacion recolectada, se pretendia crear un guion para grabar el video. Sin
embargo, en la reunion del 30 de abril, las directoras presentaron una pagina web
(Apéndice O) que estaban construyendo sobre el proyecto. Por lo cual, decidieron que era
pertinente subir la informacion a dicha pégina.

6. Se realiz6 un separador de libros (o punto libro en Espafia) (Apéndice P), tanto en
castellano como en catalén, para invitar a las familias a participar en el proyecto y visitar
el canal de YouTube, ademas de realizar una actividad en familia en torno a los libros.
Este producto sera enviado el préximo afio escolar a los colegios para que compartan con
las familias, por cuestiones de tiempo y de la finalizacién del afio escolar, lo cual es un

factor no sometido a control.

Valoracion cualitativa y cuantitativa de los productos realizados para la

competencia personal. Con el fin de identificar el impacto, la gestion de informacion y recursos
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de alguno de los productos realizados, las directoras evaluaron la carta realizada los padres de
familia, la capacitacion sobre la creacion de una cuenta de Instagram educativa y el separador de
libro. En cuanto a la difusion del proyecto en la comunidad educativa de la UIC, no se incluyo en
el formulario debido a que es un producto que no esta terminado como se mencioné en las
acciones descritas previamente. Al igual que la redaccion del documento del proyecto para
presentar a los premios de Aprendizaje-Servicio, al ser una tarea realizada las dltimas semanas de
la pasantia. A continuacion, se presentan las figuras con las respuestas acerca de los productos

mencionados.

Carta para los padres de familia.

22. El producto aporta a la promocion del proyecto.

2 respuestas 0 /0pts @

Muy en 1 : 3 4 > Muy de

Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo

23. Escriba las razones que justifican su respuesta anterior

9)
@ Encuestado 0 0 /Opts

Calificada de forma automatica

Respuesta

Buena ejecucion y esfuerzo

@ Encuestado 1 (1) 0 /Opts 0))
Calificada de forma automadtica

Respuesta
La carta cumple con las funciones que debe desempefar. Es muy completa, clara, ordenada, directa...

24 Lainformacion incluida en la carta es pertinente y de calidad para la promocién del
proyecto.

2 respuestas 0 /0pts o)

Muy en 1 2 3 4 5 Muy de

Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo
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25. La carta esta redactada con coherencia y cohesion.

2 respuestas 0 /0pts o)
Muy en 1 2 3 4 5 Muy de

Calificada de forma automaética
desacuerdo acuerdo.

2 Lainformacion incluida en la carta es de calidad y necesaria para invitar a los padres de
6. familia a involucrarse en el proyecto.

2 respuestas 0 /Opts @
Muy en 1 2 3 4 > Muy de

Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo

27. ;Qué aspectos del producto considera valioso?

0)
@ Encuestado 0 0 /Opts

Calificada de forma automatica

Respuesta

Es un escrito bien elaborado, redactado

e Encuestado 1 (1) 0 /Opts 9)
Calificada de forma automatica

Respuesta

La manera como la carta esta escrita y la informacion que transmite sirven para hacer llegar el mensaje al lector
de manera directa y eficaz. No hay aspectos de mejora.

Figura 6. Valoracion carta padres de familia.

Es posible observar que el producto elaborado es de calidad y aporta a la promocién
del proyecto de una manera organizada, coherente y directa. Ademas, de incluir informacién
pertinente para la comprensién del proyecto. Esto se puede afirmar debido al promedio de 5 de

las respuestas obtenidas.
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Capacitacion como crear una cuenta de Instagram educativa.

29 El producto incluye informacién relevante y de calidad para crear una cuenta de Instagram

Educativo.
2 respuestas
Muy en 1 2 3 4 5 Muy de
desacuerdo acuerdo
30. La propuesta es creativa y original.
2 respuestas
Muy en 1 2 3 4 5 Muy de
desacuerdo acuerdo

31. El contenido de presenta de forma organizada

2 respuestas
Muy en 1 2 3 4 5 Muy de

desacuerdo acuerdo

32. Los contenidos expuestos son faciles de comprender

Muy en 1 2 3 4 5 Muy de

desacuerdo acuerdo

33. ;Qué aspectos del producto considera valioso?

@ Encuestado 0

2 respuestas

0 /Opts @

Calificada de forma automatica

0 /Opts @

Calificada de forma automatica

0 /Opts @

Calificada de forma automatica

0 /Opts @

Calificada de forma automatica

/ 0 pts @

Calificada de forma automatica

Respuesta

Muy claro, especificando trucos y formas de poder trabajar con el Instagram de forma adecuada

° Encuestado 1 (1)

/ 0 pts @

Calificada de forma automatica

Respuesta

La presentacion aporta un conocimiento y una experiencia muy interesantes para las estudiantes que lo reci-
ben. El hecho de que sea compartido por otra estudiante facilita la empatia e interés entre ellas.

81
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34. ;Qué sugerencias le haria al producto?

)
0 0 pt
@ Encuestado O /0 pts

Calificada de forma automatica
Respuesta
Felicidades

)

° Encuestado 1 (1) 0 /0 pts

Calificada de forma automatica
Respuesta

Estaba previsto que la presentacion fuera breve y, por lo tanto, la presentacion condensa varia informacién,
ejemplos, explicaciones en poco tiempo. De todos modos, hay tanto potencial detras de esta tema, que se po-
dria desarrollar con mas detalles y extenderse si se dispusiera de mas tiempo

Figura 7. Valoracion presentacion Instagram

Con un promedio de 5 es posible afirmar que la presentacion realizada se caracterizo
por la creatividad, originalidad, la pertinencia y relevancia de los temas tratados. Ademas, de
resaltar el valor agregado que le dio el hecho de que una estudiante estuviera compartiendo su
experiencia con otras estudiantes, favoreciendo la empatia y comunicacion entre ellas. Asi
mismo, se evidencia el interés y aprendizaje por parte de las estudiantes que recibieron la
capacitacion, lo cual se puede evidenciar en las respuestas que dieron al preguntarles con qué se
van de la presentacion. Estos se pueden observar en la siguiente figura. Cabe aclarar que se ha

eliminado los nombres de las estudiantes por temas de confidencialidad.

) 2:03
2:10 3!
puntos clave para potenciar instagram La tabla que usa para preparar la
subida de los posts
2:10
Importancia de cuidar la estéticay los 208
pequefios detalles para llegar a mas Originalidad
gente y cubrir nuestro objetivo inicial
2:08

I 2:12 , .
conocer un poco mas una red social

gue forma parte de mivida
constantemente

Tener en cuenta la organizacion antes
de una publicacion
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Me ha gustado mucho la idea de la
tabla de programacion para

organizarse

disseny, organizacio

la planificacion en la parrilla

Visién global de instagram
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2:08 2:09
més informacio sobre la red social i
estrategies per penjar les publicacions

2:09

2:08 Saber cuando y como poner contenido
en una red social

2:08 2:09
Me ha gustado mucho todo aquello
que nos ha explicado a tener en

2:08 cuenta a la hora de instagram
| 2:09

2:08 Bon disseny, claredat

creatividad i interaccion

Es posible identificar dos grandes categorias en las respuestas de las estudiantes

sobre lo que se llevan de la presentacion. Primero, la organizacion de la informacion antes de

la importancia de la creatividad i la
organizacio

tematica i organitzacio que s'ha de
tenir en compte

2:09
Planificar los posts y poner un nombre
llamativo para el tema que va dirigido

Aprovechar las redes sociales para
cubrir necesidades de muchas familias
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publicar por medio de una parrilla de contenido. Segundo, la importancia de cuidar la estética'y
los pequerios detalles al crear la cuenta. De esta manera, se evidencia el impacto positivo que

tuvo la capacitacion para las estudiantes y el aporte para el desarrollo de su cuenta de Instagram.

Separador de libro.

35. El producto aporta a la promocion del proyecto.

2 respuestas 0 /0pts @
Muy en 1 2 3 4 5 Muy de

Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo

36. Escriba las razones que justifican su respuesta anterior.

)]
@ Encuestado 0 0 /Opts

Calificada de forma automatica

Respuesta

Esta bien pensado

0 Encuestado 1 (1) 0 /Opts 6))
Calificada de forma automaética

Respuesta

Ofrecer este punto de libro a los participantes al proyecto es una estrategia original y eficaz para difundir el
proyecto.

37. El producto es original y creativo.

2 respuestas 0 /Opts @

Muy en 1 2 3 4 > Muy de

Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo
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38. El disefio del producto es llamativo.

2 respuestas 0 /0pts )
Muy en 1 2 3 4 5 Muy de

Calificada de forma automatica
desacuerdo acuerdo

39. ;Qué aspectos del producto considera valiosos?

o))
@ Encuestado 0 0 /Opts

Callficada de forma automatica

Respuesta

Que la estudiante tenga la iniciativa. Es una buena proposicion

9)
° Encuestado 1 (1) 0 /Opts

Calificada de forma automatica

Respuesta

El disefio estd en consonancia con la estética del canal de youtube. Que el objecto de promocidn sea un punto
de libro esta muy ligado a la tematica del proyecto. Invita a los nifios a cuestionarse sobre sus gustos literarios.

40. ;Qué sugerencias le haria al producto?

)
@ Encuestado 0 0 /Opts

Calificada de forma automatica

Respuesta
Felicidades
9)
0 0 pt
° Encuestado 1 (1) /0pts
Calificada de forma automatica
Respuesta

El proximo paso seria estudiar de qué manera se puede hacer llegar a las escuelas, quien lo imprime, etc.

Figura 8. Valoracion separadora de libros
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A partir de las respuestas es posible observar que el separador de libro es una
propuesta novedosa, creativa y original. Con un promedio de calificacion de 5 se demuestra que
es un producto potencial para promocionar el canal de YouTube, ademés de estar ligada con la
tematica del proyecto Erase un libro. Dado a que el envié de este se realizaré en el siguiente
periodo escolar, no es posible verificar el impacto y alcance que tiene respecto al alcance de

visualizaciones de los videos.
Competencia interpersonal

Esta competencia incluye la comunicacion continua y asertiva con otras personas, el
trabajo en equipo, el liderazgo y la proactividad. Para el desarrollo de esto, se propuso la
organizacion de encuentros con profesores, investigadores y estudiantes que hacen parte del
proyecto para analizar informacidon obtenida y plantear estrategias de difusion. Las acciones

ejecutadas para su realizacion fueron las siguientes:

1. Estar en contacto constante por escrito via correo electronico (Apéndice Q) y por video
Ilamadas con profesores, investigadores o personas encargadas de distintas instituciones.
Esto se realizé por medio de los correos enviados semanalmente a las directoras del
proyecto, a Amalia Ramoneda bibliotecaria de la Asociacion de Maestros Rosa Sensat, a
Fatima Avilés técnica del programa Lexcit y a Marta Gonzalez directora de comunicacion
de la UIC. Con el fin de organizar reuniones, intercambiar informacion y planificar
productos a publicar.

2. Aportar a la promocién de los videos de YouTube por medio de la redaccion de carta
para los padres de familia de los colegios involucrados con el fin de invitarlos a participar

del proyecto e ingresar al canal. Asi mismo, el comunicado que sacara la UIC en el News
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letter, en la p4gina de la Facultad de Educacion y en Twitter, pretende aportar a la
promocion del canal.

3. Se participd activamente de las reuniones semanales o quincenales (Apéndice F) con
las directoras del proyecto en el cual se realizé trabajo en equipo a partir de las propuestas
hechas por la practicante (Apéndice R).

4. Se contribuy6 al acompariamiento desde el liderazgo pedagdgico de la pasante a partir
de la estructuracion y desarrollo de las estrategias mencionadas hasta el momento para

reflejar los objetivos establecidos.

Valoracion cualitativa y cuantitativa de los productos realizados para la
competencia interpersonal. A lo largo de los resultados se han expuestos los distintos productos
realizados por la pasante para darle cumplimiento al objetivo general. Para esto, ha tenido que
desarrollar la competencia interpersonal, especificamente el liderazgo, productividad y
comunicacion asertiva para desarrollar cada una de las propuestas. Esta competencia se puede
medir a partir de la satisfaccion de las directoras del proyecto con los distintos recursos
elaborados. En las figuras 2, 3, 4, 5, 6, 7 y 9 se evidencia su satisfaccion con lo realizados.

Resaltando la creatividad, originalidad, pertinencia y calidad de cada uno de los productos.

Asi mismo, los distintos correos electronicos (Apéndice Q) evidencian las relaciones
interpersonales de la pasante con los miembros de las instituciones que promueven la literatura

infantil y con sus jefes directos. Afirmando, que la comunicacion es asertiva y respetuosa.

Por otro lado, si es posible hacer una validacion de la eficacia de la comunicacion de
la carta enviada a los padres y la repercusion que tuvo en las vistas a los videos del canal, Esta
carta fue enviada a los colegios el 26 y 29 de abril, por lo cual en la siguiente figura se muestran

la variacion de las visualizaciones de los videos desde el 17 de abril hasta
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Tu canal recibio 234 vistas en los ultimos 28 dias

Vistas Tiempo de reproduccién (horas) Suscriptores
234 4.5 +5
75
50
25
~_ /\ __~ \ 0
30 abr.... 5 may. 2021 9 may. 2021 14 may. 2021 18 may. 2021 23may. 2... 27 m..
Vistas Tiempo de reproduccion (horas) Suscriptores
234 4.5 +5
3
2
1
0
30abr... 5may.2021 9 may. 2021 14 may. 2021 18 may. 2021 23 may. 20... 27 m...

Figura 9. Valoracion alcance de la carta enviada a los padres de familia

Es posible observar que después del envio de la carta las visualizaciones de los
videos aumentaron, siendo el pico maximo el 11 de mayo con 64 visualizaciones, Ademas, se

obtuvieron 5 seguidores nuevos. No se puede afirmar con certeza que las visualizaciones y los
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seguidores se deben a la carta enviada a los padres de familia, pero si se puede considerar un
factor influyente. Por lo cual, la informacion brindada y la comunicacién establecida fueron

oportunas para aportar a la promocion del proyecto.
Competencia tecnoldgica.

El desarrollo de esta competencia incluye la innovacion de procedimiento a partir del
uso de herramientas informaticas. El objetivo de esta era la aplicacion de distintas herramientas
tecnoldgicas para el desarrollo de productos novedosos que permitieran la promocion y difusién
de informacion sobre la lectura en familia. Las acciones ejecutadas para dar cumplimiento a este

fueron las siguientes:

1. La creacion del canal de YouTube Erase un libro (Apéndice S) haciendo uso del logo y el
nombre escogido por las estudiantes de la asignatura Aprendizaje de lenguas y lectoescritura.

En este canal cada estudiante estaba encargada de subir los videos que realizaba.

2. Se crearon recursos digitales complementarios a los videos realizados por las estudiantes.

Dentro de estos se encuentran:

La infografia con recomendaciones de libros infantiles (Apéndice D), la cual fue

elaborada haciendo uso de la aplicacién de disefio Canva.

- Video sobre las recomendaciones de libros infantiles (Apéndice E) el cual se realizd
haciendo uso de una camara de video y se edité con la plataforma Filmora.

- Presentacion de como crear un Instagram educativo (Apéndice L) elaborada con la

aplicacion de disefio Canva.

- Separadores de libros (Apéndice P) disefiado con la aplicacién Canva,
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- Diplomas de reconocimiento para las estudiantes de la asignatura Aprendizaje de

lenguas y lectoescritura (Apéndice H) haciendo uso de la aplicacién de disefio Canva.

Valoracion cualitativa y cuantitativa de los productos realizados para la
competencia tecnologica. En el formulario propuesto a las jefes directas, expuestos en las
figuras 2, 3, 4, 5, 6, 7, y 9 se ha evidenciado que la calificacion promedio en las respuestas es de
5, haciendo alusion a lo llamativo, creativo, original, organizado y de calidad que han sido los
productos elaborados. Todos ellos, como se menciona anteriormente, han sido realizados
utilizando distintas herramientas tecnoldgicas, lo cual facilita la creacion de recursos innovadores

para difundir el proyecto Erase un libro.
Conclusiones

Para finalizar el presente informe es indispensable mencionar que se cumplieron los
objetivos establecidos, el desarrollo de competencias y las acciones propuestas, tal como se
describi6 en los resultados. Ademas, es posible concluir distintos aspectos del proyecto de
pasantia y del proceso personal de aprendizaje de la pasante. A continuacidn, se describen las

conclusiones.

- El desarrollo de la competencia intelectual aporté al cumplimiento del primer objetivo del
presente proyecto, ya que le permiti6 a la pasante rastrear y realizar analisis de
instituciones, iniciativas, organizaciones e investigaciones asociadas al aprendizaje
servicio y al fomento de la literatura infantil. Lo cual repercutio en la creacion de recursos
que aportaron al proyecto y son coherentes con el contexto espariol.

- Lacreacion de un documento con la consolidacion de articulos academicos relacionados

al proyecto de aprendizaje servici6 aportara al futuro desarrollo de un informe
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investigativo sobre el proyecto realizado para su publicacion en una revista académica.
Asi mismo, el disefio del documento permitira la busqueda rapida y facil de articulos
relacionados a temas especificos.

Para la creacion de una infografia y video con recomendaciones de libros infantiles fue
necesario tener conocimiento sobre la importancia de la literatura infantil, la
categorizacion de libros, las caracteristicas de las edades y la contextualizacion de la
clasificacion que realizan las bibliotecas en Catalunya y las editoriales mas conocidas.
La visita a la Asociacion de Maestros Rosa Sensat y a la Fundacién Bonfill, aportaron al
conocimiento sobre instituciones influyentes en Catalunya para el fomento de la lectura
infantil y el conocimiento del enfoque que le dan a la lectura en la primera infancia como
un momento de diversion y placer. Asi mismo, contribuyeron a la construccion de
relaciones interpersonales de la pasante.

El desarrollo de la competencia personal le dio cumplimiento al segundo objetivo
planteado, dado que al comprender el aspecto social del aprendizaje servicio aporto a la
reflexion sobre el rol de la pasante como educadora infantil dentro de la realizacion de
proyectos educativos. Adicionalmente, aportd al desarrollo de una de las etapas de la
elaboracion del proyecto de aprendizaje servicio Erase un libro, por medio de la creacion
de diplomas que reconocieron la labor de cada uno de los miembros de este.

Para la comprensién de los proyectos de aprendizaje servicio fue fundamental el rastreo
de informacion acerca de estos, especificamente de sus caracteristicas, componentes y
fases. Esto aport6 a que las distintas propuestas de productos estuvieran alineadas y
fueran coherentes con el aprendizaje servicio.

Una de las caracteristicas de la competencia personal es la habilidad de adaptarse al

cambio. Es posible concluir que la pasante desarrollé esta habilidad al tener que adaptarse
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a las metodologias implementadas en el contexto espafiol, al uso e implementacion de una
nueva lengua (el catalan) y a la comprension de las leyes y decretos en las cuales se basa
la educacion en Esparia.

- Por medio de las distintas reuniones con las directoras del proyecto, la pasante puso en
practica tanto su conocimiento pedagogico, como sus habilidades personales para
desarrollar nuevas propuestas, reflexionar acerca de sus acciones y mejorar a partir de
esto.

- El desarrollo de la competencia organizacional le dio cumplimiento al tercer objetivo
planteado debido a que permitid la identificacion de los procedimientos, informacion
recopilada y recursos digitales creados para el proyecto, con el fin de atender y dar
respuesta a las necesidades del mismo, y a la creacién de estrategias novedosas que
aportaran a la promocién de la lectura en familia.

- Lagestion y manejo de la informacion y recursos favorecié la creacion de productos
novedosos que aportaron y aportaran a la promocion del proyecto, no solo en los colegios
aliados, sino en otros contextos educativos como la Universitat Internacional de
Catalunya.

- La capacitacion realizada sobre la creacion de una cuenta de Instagram educativa, a las
estudiantes de la asignatura Aprendizaje de lenguas y lectoescritura, aport6 en la pasante
al desarrollo de habilidades de gestion y manejo de recursos e informacién al tener que
seleccionar los temas a tratar, la manera de organizar la informacién y de comunicarse de
manera asertiva con los asistentes a esta. Ademas, de aportar al desarrollo de futuros
recursos que las estudiantes realicen para el proyecto Erase un libro.

- El desarrollo de la competencia interpersonal favorecié el cumplimiento del cuarto

objetivo planteado puesto que se logré la organizacion de encuentros con profesores,
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investigadores y estudiantes que hacen parte del proyecto para analizar informacion
obtenida y plantear estrategias de difusion. Lo cual, aporté a la creacion de propuestas
novedosas a partir de los encuentros realizados con distintas personas. Ademas, de
ampliar el alcance y visibilidad del proyecto.

El trabajo en equipo entre la pasante y las directoras del proyecto fue fundamental para el
desarrollo de las distintas propuestas. Los encuentros semanales o quincenales fueron
provechosos para el trabajo, dado a la buena comunicacion entre el equipo y la confianza
depositada en la pasante desde el primer dia.

El desarrollo de la competencia tecnoldgica dio cumplimiento al tltimo objetivo
planteado dado que permitié la aplicacion de distintas herramientas tecnoldgicas para el
desarrollo de productos innovadores que permitieron la promocion y difusion de
informacion sobre la lectura en familia y el proyecto de Erase un libro. Esto facilito la
puesta en practica de la creatividad, organizacién y originalidad por parte de la pasante y
el manejo de herramientas informaticas, una competencia necesaria para desenvolverse en
la actualidad.

El desarrollo del proyecto demuestra que el papel fundamental que tiene el fomento de la
literatura en la primera infancia, haciendo énfasis en los aportes para el desarrollo de los
nifios y las nifias, para el desarrollo de competencias literarias en un futuro y la
adquisicion del gusto por la lectura para convertirse en lectores autbnomos.

Respecto al proceso de aprendizaje y reflexion de la pasante, es posible concluir que al
comenzar la pasantia se sentia en un mundo desconocido al tratarse de un pais y un
contexto laboral nuevo, una lengua que no dominaba y un proyecto del cual no existia
informacién oficial publicada. Pero, al pasar las semanas e interactuar con las directoras,

el terreno se fue aclarando y el proyecto comenzo a coger forma. Sus jefes directos
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depositaron la confianza en ella desde el dia uno, lo cual hizo que tuviera una
responsabilidad grande en realizar las tareas con calidad y de la mejor manera posible,
ademas de sentirse segura de sus habilidades y conocimientos adquiridos durante la
carrera. Con el transcurrir del tiempo, las propuestas realizadas por la pasante fueron
acogidas con emocion y gratitud, lo que le generd entusiasmo por seguir aprendiendo y
entregar la mejor version de ella. En cuanto al lenguaje catalan fue todo un reto al
principio, pero a medida que iba leyendo documentos, participaba en conversaciones e
intentaba escribir, fue aprendiendo un poco sobre esto; pero todavia le queda mucho por
aprender. Por estas razones, es posible decir que la pasantia fue un escenario de
aprendizajes personales y profesionales para la pasante, pues inicio su proceso con miedo
e inseguridad, pero se va convertida en una persona confiada en sus habilidades, en su
conocimiento y competencias. Asi mismo, sale siendo una profesional con conocimientos
en el desarrollo de proyectos de aprendizaje servicio, de literatura y lectura infantil y con

cinco competencias profesionales que seguira desarrollando a lo largo de su vida.
Recomendaciones.

Erase un libro es un proyecto en crecimiento que tiene un gran camino por delante y
un gran potencial para promocionar la literatura infantil en casa. Para esto, es fundamental seguir
realizando gestion y seguimiento de este con el fin de generar el mayor alcance posible, es decir
llegar a la mayor cantidad de familias. Se sugiere, crear distintos recursos digitales para
promocionar el canal en varios contextos. Asi mismo, crear una cuenta de Instagram propia para
compartir informacion respecto a la literatura infantil y consejos de como iniciar una cultura

lectora en casa.
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Por otro lado, es pertinente buscar la manera adecuada para compartir los separadores
de libros con los colegios, ya sea imprimiéndolos en la Universidad y distribuyéndolos a los
colegios, o el envi6 del archivo digital para que cada colegio decida la manera de compartirlo.
Ademas, seria pertinente realizar una guia para explicar qué actividades se puede realizar con el
separador. Es decir, si se dejara que los nifios y nifias dibujen su libro favorito en el colegio, o si

sera una actividad para realizar en familia.

Por otro lado, es clave darle continuidad a la publicacion que haran desde el
departamento de comunicacion de la UIC sobre el desarrollo del proyecto. Para lo cual, se debe

establecer contacto con la persona encargada y definir los pasos a seguir.

Por ultimo, para conocer el alcance de los productos realizados y enviados a los
padres de familia, seria oportuno realizar un formulario en el cual se pueda conocer su
perspectiva respecto al proyecto, los recursos compartidos y la informacidn que les gustaria

recibir para aportar al desarrollo de la litera desde el disfrute en casa.
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Apéndices

Apéndice A

Cronograma

Tabla 15

Cronograma

Semana Fecha Acciones ejecutadas Lugar Competencia
Creacion de canal de Teletrabajo Tecnoldgica
YouTube. J g
Comienzo de rastreo de
informacion en bases de
datos y plataformas
digitales, sobre: fomento
de la lectura en familia
con nifios de educacion
Semana 1 22-26 de marzo inicial o primaria; Teletrabajo Intelectual

trabajo conjunto de
escuelas y familias para
la promocién de la
lectura; proyectos de
aprendizaje servicio
para el fomento de la
lectura en familia.

Reunidn virtual con las

Intelectual, personal e

directoras del proyecto Mett interpersonal
Creacion presentacion
Semana 2 29 de marzo al 1 de de como crear un Teletrabajo Tecnoldgica

abril Instagram educativo.
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Ratreo informacion en
base de datos y paginas
web sobre el aprendizaje
Servicio.

Teletrabajo

Personal

Revision de los videos
del canal de YouTube
Erase un libro para
identificar las
caracteristicas que
mencionan de la
literatura y el formato
que utilizan para la
creacion de contenido.

Teletrabajo

Intelectual

Ajustes de la
presentacion de
Instagram

Teletrabajo

Intelectual y tecnoldgica

Visitas a bibliotecas
publicas para buscar
libros infantiles.

Bibliotecas publicas

Semana 3 6 al 9 de abril Rastreo de libros en Intelectual
diferentes editoriales, :
L . Teletrabajo
librerias y catalogos de
Espafa
Reunidn virtual con las Intelectual, personal e
. Meet .
directoras del programa interpersonal
Capacitacion virtual a
las estudiantes de
Educacion Infantil sobre Organizacional e
. la creacion de una Blackboard interpersonal
Semana 4 19 al 23 de abril cuenta de Instagram
educativa.
Reunién con Amalia Asociacion de Maestros
Intelectual

Ramoneda, bibliotecaria

Rosa Sensat
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de educacion infantil y
juvenil de la Asociacion
de Maestros Rosa
Sensat.

Creacion de infografia
con recomendaciones de
libros infantiles

Teletrabajo

Intelectual y tecnoldgica

Reunidn virtual con las

Intelectual, personal e

Semana 5

18 al 23 de abril

. Meet .
directoras interpersonal
Creacion de video con
recomendaciones de Casa Intelectual y tecnoldgica

libros infantiles

Redaccion carta
explicativa del proyecto
para los padres de
familia de los colegios
involucrados en el
proyecto

Teletrabajo

Organizacional e
interpersonal

Semana 6

26 al 30 de abril

Rastreo de informacion
en la web acerca de las
instituciones
relacionadas con el
fomento de la lectura en
la infancia, en Espafia

Teletrabajo

Organizacional

Visita presencial a la
Fundacion Bofill
(Fundacion encargada
del proyecto Lexcit)

Fundacién Bofill

Organizacional

Reunidn virtual con las
directoras del programa

Meet

Intelectual, personal e
interpersonal

Semana 7

3 al 7 de mayo

Creacion de guion para
la grabacion de video

Teletrabajo

Organizacional
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sobre instituciones y
recursos existentes en
Espafa para el fomento
de la lectura.
Grabacion de video

Redaccion de carta para
enviar a los miembros
de la facultad de
Ciencias de la
Educacion de la UIC

Teletrabajo

Organizacional

Semana 8

10 al 14 de mayo

Creacion de diplomas
para reconocer el trabajo
de cada estudiante en el
desarrollo del proyecto

Teletrabajo

Personal y tecnoldgico

Creacion de separador
de libro en castellano y
catalan

Teletrabajo

Organizacional y
tecnoldgico

Continuacién de rastreo
de informacion en bases
de datos y plataformas
digitales sobre: fomento
de la lectura en familia
con nifios de educacion
infantil o primaria;
trabajo conjunto de
escuelas y familias para
la promocién de la
lectura; proyectos de
aprendizaje servicio
para el fomento de la
lectura en familia.

Teletrabajo

Organizacional y
tecnoldgico

Empezar a estructurar el
documento para

Teletrabajo

Organizacional
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presentar el proyecto a
los premios de
Aprendizaje-servicio

Enviar correo a Marta
Gonzalez, directora de
comunicacion de la UIC
para presentarle el
proyecto con el fin de
publicarlo en el News
letter.

Teletrabajo

Organizacional e
interpersonal

Semana 9

17 al 21 de mayo

Redaccion del
documento para la
postulacion a los
premios de Aprendizaje-
Servicio en Espafia.

Teletrabajo

Organizacional

Reunién con las
directoras.

Meet

Intelectual, personal e
interpersonal

Semana 10

24 al 28

Agregar a la pagina web
del proyecto las
instituciones que
fomentan la literatura
infantil y recursos para
buscar libros.

Teletrabajo

Organizacional y
tecnoldgica

Reunion con las
directoras para cerrar la
pasantia.

Meet

Intelectual, personal e
interpersonal
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Apéndice B

Consolidacion de articulos sobre el fomento de la lectura.
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Tema-categoria Nombre del articulo Autores Aio Referencia Idioma | Enlace-ubicacion | Base de datos
Rosero, A L. & Mieles, M. D (2015). Familia y
. X lecrura en la primera infancia: una estrategia para
(Familia de Ject 5 . 2
Familia seenatio G st Familiay lectora en 1a primers infancia: una estrategiapara (oo ool _ |potenciar e desarrollo comunicativo, afectivo, ético y
Primeria Infancia potenciar &l desarrollo comunicativo, afectivo, ético y creativo| \aria Dilia Mieles Barrera 2015 \ereativo en los nifios v nifias. Jiinerario edeative. | Castellano
Lectura en los nifios y nifias N o 66.
https:/irevistas.ush.edu.co/index. php/Ttinerario/article usp=sharing
Fview/22202117 Google académico
Robledo, B. E. & Ministerio de Educacion Nacional
[Fanmilia escenario d lsctura (2013). Familias lectoras: como formar lectores y
anmn’ ) Familias lectoras: como formar lectores v escritores en el hogar |Bont:i> Flana Roblede 2015 |escritores en el hogar. Serie rid de letras
Primera Infancia Ministerio de Educacion http:/aprendz.colombiaaprende edu.colsites/defanlt/fi
Estrategias conjuntas con la escuela Nacional Colombia les/naspublic familias lectoras.pdf Castellano Google académico
(Familia e io d lect
Familia Scenaflo G e Departamento de Educacién Departamento de Educacion de los Estados Unidos.
Primera Infancia Como ayudar a sn hijo a ser un buen lector g los Estados Unidos 2005 \2005). Como qyudar a su hijo a ser un buen lector.
Estrategias fomento e lectura https:/wwwl.ed goviespanol parents academic lector|
Nector pdf Castellano |ng Google académico
Blanch, 8. & Duran, D. (2007). Read on: un programa
PRead On: un programa de mejora de la lectura a través de | David Duran 2007 de mejora de la lectura a través de tutorias entre
Trabajo conjunto escuela v familias tutotias entreatumnos y el apoyo familiar Silvia Blanch -
Familias .
Promocidn lectora Castellano |~ Google académico
Crosby, 8. A, Rasinska, T, Padak, N. & YVildirim, K.
Trabajo conjunto escuela ¥ familias A 3-Year Study of 2 School-Based Parental involvement s (2013). A 3-Year Study of a School-Based Parental
Familia Program in Exrly Litersey Susan Ann Crosby, 2015 Tnvolvement Program in Early Literacy. The Journal
Promocion lectora Timothy Rasinski, Nancy of Educational Research, 108 (2), 163-172. 5
Alfabstizacion emergente Padak & Kasim Yildirim https:/idoi.org/ 10.1080/00220671.2013.867472 Inglés Taylor and Francis
The Effect of Family Literacy Interventions family literacy intervations on children's acquisition
on Children’s -‘\-cqmsmm:t of Reading on teading from kindergarten to grade 3: A meta-
Familia escenario de lectura From K.ind’:r!anm to Grade 3 b 2008 | Analytic review.Revie of edhicational research, 78
Familia A Meta-Analytic Review Monique Sénéchal (4. SSID-9D?. i
Estrategias fomento de lectura Laura Yong https:/idot.org 10.3102/0034654308320319 Inglés Sage Journals

En el siguiente enlace es posible aprecia el archivo completo https://bit.ly/3xDES7U
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Apéndice C

Ideas claves de los videos del canal Erase un libro.

Tabla 16

Ideas videos de canal Erase un libro
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Ideas de los videos del canal Erase un libro

Beneficios de la lectura

Diversidad de libros

Géneros literarios

Do6nde encontrar libros

Ayuda a que los nifios
y nifias se identifiquen
con los personajes y
puedan vivir
experiencias como si
fueran de ellos.
Disminuye el estrés, ya
que ayuda a conciliar el
suefio. Cuando se lee se

experimenta

Es importante brindar a los

nifios y nifias diversidad de

libros en cuanto a:

Personajes: en cuanto a
caracteristicas fisicas,
de personalidad,
humanos, animales y
animados.

Espacios humanizados

y ficticios.

Es importante escoger los
libros de acuerdo a los
intereses de los nifios y nifas,
el que més Ilamé su atencion.
Siempre ofrecerle diversidad.
Algunos géneros:

- Popular.

- Contemporaneo.

- Novela.

- Fantasia.

Bibliotecas publicas.

Servicios de prestacion

escolar.

Bookcrosing.

Tiendas Re-read.

Donde comprar

Libreria Abacus.
Fnac.

La casa del libro.

Amazon.



sensaciones similares a
las que produce la
meditacion.

Ayuda a dormir.
Fortalece los vinculos
afectivos entre el nifio o
nifia y quien les lee.
Fomenta la confianza.
Genera que el lector
experimente distintas
sensaciones.

Compartir la lectura
trasmite seguridad,
amor y ayuda a superar
dificultades.

Algunos cuentos

ayudan a que los nifios

PROMOCION DE LA LECTURA EN LA FAMILIA

Formato: album
ilustrado, con pestarias,
de tapa dura y blanda.
Tamario.

Tipografia: cursiva o
imprenta.

Géneros literarios.

Autores.

Ciencia ficcion.

- Librerias de comics

Drama. En digital

Amor. - Planetalibro.net
Aventura. - Mumablue
Fabula. - Micuento.com
Humor. - Hurraheroes.es
Terror. - Wonderbly.com
Poesia.

Relato histérico.
Realismo critico o
amargo: situaciones
problematicas
frecuentes en el mundo
actual.

Corriente liberadora:

romper con la ideologia
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y nifias puedan 0 un esquema social
enfrentar situaciones marcado.
complicadas,

mostrandole distintas
soluciones y dandole
confianza para
superarlo.

- Disfrutar de la lectura.

- Fomentael
descubrimiento del
mundo.

- Estimula la mente, la
creatividad, la
imaginacion, la
memoriay la

concentracion.
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Aporta a la adquisicion
de lenguaje.

Favorece en el
desarrollo de la empatia
y tolerancia.

Ayuda a la creacion de
su propia identidad.
Permite que se integre
las experiencias
personales con las de la

lectura.

110

La informacion fue tomada de los videos realizados por las estudiantes de Educacion Infantil colgados en el canal de YouTube Erase

un libro (2021).
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Apéndice D

Infografia con recomendaciones de libros infantiles

w
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Para tener una mejor visualizacion de la infografia acceder al siguiente enlace https://bit.ly/3gHKRCp
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Apéndice E

Video con recomendaciones de libros infantiles.

L
o

de las iluﬁmu

a

¢

En el siguiente enlace se encuentra el video realizado https://bit.ly/3urmdcC
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Apéndice F

Actas de las reuniones

Acta de reunién # 1

Definicion de tareas especificas para 15 dias.

Fecha: 26 de marzo de 2021

Hora: 10:00-11:00 am.

Lugar: Meet.

Asistentes: Maria Pujol, Mariona Graell y Alejandra Arrastia

Durante esta videoconferencia se establecieron las siguientes tareas:

1. Crear un estado del arte con articulos relacionados al fomento de la lectura con padres de
familia en educacién infantil o primaria, aprendizaje servicio de fomento de la lectura con
familias y el trabajo conjunto de escuelas y familias para la promocion lectora. — trabajar
paralelamente a las demas tareas.

2. Elaborar un articulo sobre el proyecto para publicar en una revista digital. — elaborarlo a
medida que la pasantia transcurre.

3. Buscar revista colombiana para publicar el articulo.

4. Realizar visita a la Associacio Rossa Sensat para buscar libros infantiles.
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5. Realizar una infografia con recomendaciones de distintos libros infantiles para nifios
desde los 0-12 afios de edad. — tenerlo listo para abril.

6. Crear una clase de 30 minutos sobre la creacion de un Instagram educativo, incluyendo:
recomendaciones para crear una pagina educativa, las cuestiones éticas, el multilingtiismo
y ejemplos de cuentas de maestras. Fecha de la clase: 12 abril.

Asi mismo, se propuso una préxima reunion el viernes 9 de abril a las 12:00 pm.

Acta de reunién # 2

Fecha: 9 de abril de 2021

Hora: 12:00-1:00 pm.

Lugar: Meet.

Asistentes: Mariona Graell y Alejandra Arrastia

En la reunion se trataron los siguientes temas:

1. Socializacién de la presentacion creada: ¢ Como elaborar una cuenta de Instagram
educativa?

2. Definicidn de fecha para dictar la clase sobre la elaboracion de Instagram educativo.

3. Presentacion del primer borrador de la infografia sobre recomendaciones de libros
infantiles.

4. Explicacion de como inicié el proyecto en el 2015.

Después de conversar sobre los temas establecidos se designaron las siguientes tareas:

1. Ajustar la presentacion de Instagram con las sugerencias realizadas.
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2. Realizar visita a la Asociacion de Maestros Rosa Sensat y presentar la infografia para hacer
ajustes a partir de las recomendaciones recibidas.
Asi mismo, se propuso una préxima reunion el viernes 16 de abril a las 12:00 pm.

Acta de reunion # 3
Fecha: 16 de abril de 2021

Hora: 12:00-1:00 pm.

Lugar: Meet.

Asistentes: Maria Pujol, Mariona Graell y Alejandra Arrastia
En esta reunion se trataron los siguientes puntos:

1. Retroalimentacion sobre la clase de como crear un Instagram educativo llevada a cabo el
jueves 15 de abril de 2021. Al respecto, los comentarios de las directoras fueron positivos,
destacaron la calidad de los temas tratados, la creatividad y organizacion de la
presentacion. Ademas, resaltaron la influencia positiva y el buen recibimiento por parte de
las estudiantes de la asignatura Aprendizaje de la lengua y la lectoescritura.

2. Experiencia de la visita a la Asociacion Rosa Sensat y el resultado final de la infografia
elaborada.

3. Diferentes propuestas para visibilizar el proyecto y retomar los objetivos que tenian

planteados antes de la pandemia.

Seguido de esto, se establecieron las siguientes tareas:
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7. Corregir la infografia y enviarla a Maria y Mariona para que puedan compartirla con los
colegios.

8. Realizar un video presentado la infografia para colgar en el canal de YouTube.

9. Realizar un video para el canal de YouTube con los distintos recursos existentes para la
busqueda y recomendaciones de libros, con el fin de visibilizarlos y darlos a conocer a los
padres.

10. Realizar una visita a la Fundacion Jaume Bofill, para conocer sobre los distintos
programes que ofrecen.

Asi mismo, se propuso una proxima reunion el viernes 30 de abril a las 12:00 pm.

Acta reunion # 4
Fecha: 30 de abril de 2021
Hora: 12:00-1:00 pm.
Lugar: Meet.

Asistentes: Maria Pujol, Mariona Graell y Alejandra Arrastia

Durante esta videoconferencia la pasante realiz6 las siguientes dos propuestas:

1. Disefiar un separador de libros para enviar a los colegios participantes del proyecto y promover
el canal de YouTube.

2. Agregar a la pagina web del proyecto los recursos existentes en Catalunya para la promocién
de la lectura.

Las dos propuestas fueron acogidas y aceptadas. Sin embargo, para la primera solo se creara el
disefio del separador para hacer la propuesta el siguiente afio escolar, por cuestiones de tiempo.

Por otro lado, se presento el video realizado sobre las recomendaciones de libros infantiles. Se
acordo subirlo al canal de YouTube.
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Las tareas asignadas para la proxima reunion fueron las siguientes:
1. Diseniar el separador de libros.

2. Disefiar un diploma para entregar a las estudiantes de la asignatura Aprendizaje de lenguas y
lectoescritura, para felicitarlas por el trabajo realizado durante esta.

3. Agregar a la pagina web los recursos existentes.

Asi mismo, se propuso una proxima reunion el viernes 7 de mayo a las 9:30 am.

Acta reunion #5
Fecha: 7 de mayo de 2021
Hora: 9:30-10:30 am.
Lugar: Meet.

Asistentes: Maria Pujol, Mariona Graell y Alejandra Arrastia

Durante la videoconferencia la pasante presentd los productos propuestos en la reunion del 30 de
abril. Estos son:

- El separador de libros para promover el canal de YouTube y realizar una actividad en
familia entorno a la lectura.

- Diplomas para cada estudiante de la asignatura Aprendizaje de lenguas y lectoescritura.

- Pagina web del proyecto con los recursos existentes para la promocién de la lectura.

Al respecto, se hicieron comentarios positivos sobre los productos y se propuso traducir las frases
de los separados al catalan.

Por otro lado, se establecieron las siguientes tareas para realizar durante un periodo de dos
semanas.

1. Enviar correo electrénico a la coordinadora de comunicacion de la Universidad
Internacional de Catalunya presentando el proyecto de aprendizaje servicio para
publicarlo en el boletin informativo de la Universidad, con el fin de dar a conocerlo a toda
la comunidad educativa.

2. Redactar y estructurar el proyecto para presentarlo al premio de Aprendizaje servicio de

Espana.
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Asi mismo, se propuso una proxima reunion el viernes 21 de mayo a las 9:30 am.
Acta reunion # 6

Fecha: 21 de mayo de 2021

Hora: 9:30-10:30 am.

Lugar: Meet.

Asistentes: Maria Pujol, Mariona Graell y Alejandra Arrastia

Durante la videoconferencia la pasante presentd la redaccion del documento para postularse a los
premios de Aprendizaje servicio de la Fundacién Edebé y la Red espafiola aprendizaje-servicio.
Al respecto, se fueron realizando ajustes y se dejaron algunos comentarios para que las directoras

del proyecto puedan agregar la informacion faltante.

Por otro lado, se establecieron la Gltima tarea de la pasantia, la cual es realizar ajustes a la pagina

web creada sobre el proyecto.

Asi mismo, se propuso una proxima reunién el viernes 28 de mayo a las 9:30 am.

Acta reunién # 7

Fecha: 28 de mayo de 2021

Hora: 9:30-10:30 am.

Lugar: Meet.

Asistentes: Maria Pujol, Mariona Graell y Alejandra Arrastia

Durante la videoconferencia la pasante presento las modificaciones que realiz6 de la pagina web
elaborada por Mariona Graell. Las directoras estuvieron de acuerdo con los aportes realizados y

la informacion agregada.
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Se sugiere seguir trabajando en esta a medida que le proyecto avanza y conservar las

caracteristicas de disefio y colores establecidos.

Por otro lado, se hizo cierre de la pasantia. Cada directora dijo su perspectiva sobre el trabajo
realizado por la pasante, expresaron la gratificacion por la ayuda brindada y las distintas ideas
aportadas. Ademas, la pasante expreso como se sintié durante el proceso y agradecio la

oportunidad.

Por ultimo, Mariona y Maria plantearon la posibilidad de que la pasante siga colaborando con el

proyecto de manera voluntaria.
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Apéndice G

Ideas claves del aprendizaje servicio.

- Términos relacionados: larning by doing, service learning, aprendizaje servicio (ApS).

- Esconsiderado: una metodologia, método o propuesta pedagdgica.

- Existentes diversas definiciones sobre el concepto, no hay una sola, pero todas tienen dos
aspectos en comun: “«el aprendizaje ligado al curriculo escolar» y «el servicio voluntario
a la comunidad».” (Martinez-Odria, 2007, p. 630).

- “Como método de ensefianza permite poner en practica competencias tales como el
pensamiento critico y la capacidad de resolver problemas” (Fuertes, 2012, p. 189).

- Permite desarrollar habilidades a partir de un servicio a la comunidad.

Una posible definicion es la que plantean Jabif y Castillo (2005)

un método de ensefianza que enfatiza tanto el aprendizaje académico que se desarrolla en
el aula como la realizacion de un servicio voluntario a favor de las necesidades detectadas
en la comunidad proxima, de forma que ambos se enriquecen mutuamente y forman un
binomio inseparable». Esta metodologia y practica «subraya el valor de las actividades
educativas solidarias al servicio de la comunidad y desarrolla su potencial formador al

conectarlas con el aprendizaje formal» (citado en Martinez-Odria, 2007, p. 630)

- Otra definicion es la planteada por Knapp, Frsher y Levesque-Bristol (2010) quienes
afirman que el ApS integra el servicio a la comunicad (aprender haciendo) con el
aprendizaje de contenidos curriculares en un solo proyecto articulado

- El aprendizaje servicio es una herramienta para hacer posible el aprendizaje significativo,

mas no un fin para lograrlo.
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Algunos componentes del aprendizaje servicio, planteados por Arantzazu Martinez-Odria (2007)
son:

- El'alumno como el centro del aprendizaje: el maestro acompafia y guia a los estudiantes,
pero no toma decisiones finales o las acciones a realizar. Los alumnos son quienes
plantean las propuestas y la manera de implementar el proyecto.

- El proyecto debe partir de una necesidad real de la comunidad: los estudiantes deben
analizar la comunidad con la que trabajan, en este caso la escuela y su comunidad, y
detectar las necesidades de esta y plantear estrategias y respuestas acorde a esta.

- Conexidn con los objetivos curriculares de aprendizaje: estrecha relacion con los
aprendizajes de aula. Genera mayor motivacion para los alumnos.

- Ejecucion del proyecto: requiere de coordinacion y planificacion de distintas fases.

Reflexion constante por parte de los estudiantes a lo largo del proyecto.
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Apéndice H

Diplomas reconocimiento participacion de las estudiantes

CERTIFICADO DE
RECONOCIMIENTO

NOMBRE DEL ESTUDIANTE

Por sus actividades creativas al introducir los videos
para involucrar al publico.
Gracias por contribuir a hacer un mundo lector.

£
es

o ° )b A AN
CUISE WU OUTU7ES

CERTIFICADO DE
RECONOCIMIENTO
NOMBRE DEL ESTUDIANTE

Por su naturalidad al expresar las ideas.
Gracias por contribuir a hacer un mundo lector.

«

- )4 b
gith Sy bl TEIO 00—
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En el siguiente enlace se encuentran los diplomas entregados. Por cuestiones de privacidad no se

comparten los nombres de las estudiantes https://bit.ly/3frP786



https://bit.ly/3frP786
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Apéndice |

Encuestas sobre los productos realizados

3. Video sobre las recomendadones de libros infantiles

URCEN RNCONTTEN &

Evaluacion productos proyecto de Gestion y
seguimiento de Erase un libro

Producto 2. Infografia con recomendaciones de libros infantiles

o6 infantiks

Estes foermuiasics st evaluar s procictns enregacios por b pasante Alsjanciva Arrastia ducnte s proceso e
sty seguirsients del proyecin Erse un fibo.

Ly en desacuanda ) » ™ Muy e ac

16. Escriba las razones que justfican su respuests anterior. *
8.Escriba las razones que justifican su respuesta anterior. *

. ha s respuesta

s respugsta

1.8 producto aportd 2 rastrzo de informacion asociada 2l fomento da |z lectura en familia con

rifios de edugacién infantil o primeria; trabajo conjunta de sscusles y familiss pars la promoxién
de la lsctura: proyectos de Aprendizsje ssnvicio para el foment d 1 lecturs en familia *

9. Lz informadi on presentada es pertinente. da calidad y coherente con el objetive de proyecto y .
demds recursos por las astudizntes dz |2 asignaturs izzie de lenguas y 178 video es de calidad en cuanto al sonido, imagen y presentacion. ©
lectoesaitura. *

2 Escriba f2s razones que jusifican su respussts arerior © vz T

s respugsta

18.H formato ded video es coherants con los videos realizados por las estudiantes de la asignatura
S Ee s Aprandizaje de lenguas y lectosscritura *

do Ty (Y Y Y ¢ My

4. Los arculos y documentos induidos son pertinentes, de calidad y aportan 2l desarmolio dz la Muy — s
imvestigacin * "' e

5. jQué aspectos del producto considera veliosa? * My en desac

20. ;0ué aspectos del products considera valiosos? *

13. ;Qué aspecios del producto considera valiosos? *
S0 raSpLEsta
Es L MaspLesta
6. £Qué sugerendias Iz haris ol producto? *
14. 70ué sugsrencias | haria al producto? * . ;0ué sugersncizs l2 hanz &l producto? *
Es L MaspLesta




4, Carta para padres de familia

ENn ista saochon sa protands evaluar B cama realzada para erviar a 1o pe
l shguianta enkace hiipsirie googhs com/Ble/d/ InSE seel) 7L Tmpdy cf

& famila. Esta pleeds Sof eR0OntTac e
BIE P X' viewTusp=sharing

22 B products aportz a |z promocion del proyects, *

1 & 3 4
Muy &n desacuerdo My de acuerdo

23. Escriba las razones que justifican su respuesta anterior *

Eseribia 5 respissta

24. L= informiacion incluida en |z carta es pertinente y da calidad para |z promocion del proyects. *

1 2 3 4 5
Muy en desscuerdo My de acuerdo

25. L= carta esta redactads con coherencia y cohesion *

1 2 3 4

Iuy en desacuendo sy de acuerdo.

26 Lz infoernacion incluida en |2 carta 23 de calided y necesaris pars inviter 2 los padres de familiz 2
imvolucrarse en & proyecto. *

1 2

™
=
e

Muy en desscuerdo My de acuerdo

27. ;0ué aspectos del producto considera valioso? *

Escriba s rspussta

28, ;0 sugerencias |2 hanz 3l producta? *

1 2 31 4 5
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5. Presentacion sobre como crear un Instagram educativo.

EN 65t SOCCON 50 Svalus b e i realzadi & 1as ash. 1 natura Aprendizag da knguas y
Iectosseritra. En ol siquisnie enkice 5 encuentra la presomtacian
Butips Y g ool comyHile /i TyEEC 4 T WellsDFS TWylh WOOWFOREPWPW KfstewTusp=sharing

29,6l producto induye informadion relevants y de calidad para orear una cusnta de Instagram
Educativo. *

5
Muy en desscuerdo Wy de acuerdn

30.Lz propussta es areativa y origingl. ®

1 2 3 4
Muy en desacuerdo My de acuerdo

31.H contenido de presenta de forma organizada *

i 2 3 4 5
Muy en desscuerdo Mgy de acuerdn

32.Los contenidos expuestos son fadiles de comprender *

1 2 3 4 5
Muy en desacuerdo My de acuerds

33, ;Cué aspectos del products considera valiose? =

Escriba S respussta

34 ;0ué sugerencias 2 hariz 2l producto? *

Escriba v respssta
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6. Punto de libro

En 513 soccicn 5o protnde evaluar s punen do libo alsbomdos BN o siquients enlics 58 ancuentran
ity v, g ol o e, okders | ERe DEHETESSTSIC. TEARYKDBY 50 Tusp-shating

35.H producto aportz a |2 promocion del proyecto. *

1 2 3 4 5
Muy en desacuerdo My de acuerdo

36. Escriba las razones que justifican su respuesta amerior. *

Excriba S réspussta

37.8 prodwcto es riginal y creativo. *

1 2 3 4 5
Musy e desacuerdo Whsy de acuerdo

38.H dissfio def producto s llamativo. *

1 2 3 4 5
Muy en desacuerdo My de acuerdo

30, ;0ué aspectos ded producto considera valiosos? *

Escribia 5 réspussta

40, ;0u# sugerencias |2 hanz 2l producm? *

Excribia 5 réspusista




PROMOCION DE LA LECTURA EN LA FAMILIA

41. ;Considzra que bos productos propuestos son fundamentales para cumplir &l objetivo? *
=

Mo

42 Escriba las razones gue jus M U respussts anterior. ©

44 5 |z respuests anteior fue i, exgligue cusl/es v por qué

Muchas gracias por su participacion

SUs MeSpuEsTat SN My valiceas para al waba realzaco durants la pasantia

Evaluaciéon productos proyecto de Gestion y
seguimiento de Erase un libro

Este fommulaio buscs svaluss los productos entregadaos por b pessete: Algjand Arestia dusante o procso de
gestion y sequirniento cel proyeco Eree un libmo.

infantil o primariz rabajo

a promodicn
ctura: proyectos de Aprendizaje servicic para & fomento *

3.1z informacion es pressmada de manera organizada

4.Llos &
imves!

5. {0ué sspectos del producto considera valioso? *

6. ;0ué sugerancias |2 hana al producto? *

En el siguiente enlace es posible visualizar todo el cuestionario https://bit.ly/3bZNRa7
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Apéndice J

Carta para los padres de familia.

&
Universitat Internacional Campus Sant Cugat
de Catalunya Josep Trueta, s/

08195 Sant Cugat

del Valles barcelona
T.434 935 042 000

www.uic.es

Proyecto Aprendizaje-Servicio promocion de la lectura en familia
Barcelona, Catalunya.
Abril 2021.
Apreciados padres de familia.

Desde la Facultad de Ciencias de la Educacién de la Universidad Internacional de
Catalunya nos encontramos realizando un proyecto de aprendizaje-servicio llamado Erase un
libro, el cual tiene como objetivo fomentar el disfrute de la lectura desde la familia. A
continuacidn, explicaremos la importancia de la promocién de la lectura, en qué consiste el

proyecto y el material que pueden encontrar para apoyar el proceso desde casa.

El tiempo que se dedica a la literatura en la infancia es esencial para desarrollar
competencias literarias, pero en especial para desarrollar el gusto y el disfrute por esta. Asi
mismo, aporta significativamente al desarrollo social y emocional dado que fomenta el vinculo
afectivo entre los nifios, las nifias y la persona que les lee. Compartir la lectura transmite
seguridad, amor y ayuda a super dificultades. Por otro lado, educa en valores, fomenta la
capacidad de comprender al otro, permite identificar las emociones y cultiva la imaginacion y el

entendimiento del mundo.
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Distintas investigaciones han demostrado que los nifios y nifias que crecen en hogares
lectores y se fomenta la lectura desde la infancia, tienen mayor facilidad de convertirse en

lectores autbnomos.

Teniendo en cuenta esto, las estudiantes del grado en Educacion infantil, en la asignatura
Aprendizaje de la lengua y lectoescritura, crearon un proyecto llamado Erase un libro con el fin
de compartir sus conocimientos sobre la lectura en la primera infancia y brindar herramientas
para fomentar esta desde casa. Para esto, crearon un canal de YouTube llamado Erase un libro
con videos realizados por ellas con informacidn, recomendaciones y sugerencias a tener en

cuenta para crear un entorno lector desde casa y promover la lectura.

Los invitamos a visitar el canal y ver los distintos videos que tenemos. Ademas, les
pedimos amablemente si pueden apoyarnos completando los cuestionarios enviados, con el fin de
poder valorar el trabajo realizado y seguir mejorando el canal con informacion relevante y que

sea de su interés.
En el siguiente enlace encontraran el canal de YouTube.

https://www.youtube.com/channel/UCNMPvUYmMUASFkZCkaZYuhCA

Por otro lado, queremos agradecer a la escuela por darnos el espacio y la oportunidad de
compartir este proyecto con ustedes, para aportar a la formacion de los nifios y nifias y entre

todos construir una sociedad lectora.

De antemano, agradecemos su colaboracion con el proyecto y esperamos que puedan

disfrutar y aprender de esto.

Muchas gracias.


https://www.youtube.com/channel/UCNMPvUYmUASFkZCkgZYuhCA
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Apéndice K

Documento con presentacion detallada del proyecto Erase un libro.

Apreciada Marta,

Mi nombre es Alejandra Arrastia. Actualmente me encuentro realizando mi practica profesional
con la Facultad de Educacion de la UIC, gestionando un proyecto de Aprendizaje servicio
liderado por las docentes Mariona Graell y Maria Pujol. En este correo contaré en qué consiste
este, ya gque estamos interesadas en que se pueda publicar en la Newsletter de la universidad para

que esta iniciativa llegue a la mayor cantidad de personas posible.

Dentro de la asignatura Aprendizaje de lenguas y lectoescritura se creo el proyecto de aprendizaje
servicio llamado “Erase un libro” con el cual se busca fomentar la literatura infantil desde el
disfrute en casa. En otras palabras, poder incentivar a las familias a involucrarse con la literatura
infantil desde casa, promoviendo el disfrute de esta y fortaleciendo los vinculos afectivos con sus
hijos. Para esto, las estudiantes crearon un canal de YouTube en el cual publican videos
realizados por ellas, compartiendo informacion sobre la importancia de la literatura en la infancia,
algunos consejos para leer en familia, escoger libros y crear ambientes lectores. Con el fin de
promover el canal y poder llegar a los padres de familia, se realizé un convenio con 2 colegios

interesados en aportar a la educacion literaria.

A grandes rasgos, este proyecto ha tenido impacto en distintos contextos. Por un lado, las
estudiantes del grado en Educacion Infantil, han desarrollado aprendizajes comunicativos y la
habilidad critica para seleccionar informacion relevante relacionada con la literatura infantil, a la
vez que aportan a la comunidad. Por otro lado, ha impactado en la educacion literaria de nifios,

nifias y familias, por medio de herramientas que incentivan la lectura desde el disfrute.
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La finalidad de este proyecto es poder aportar al desarrollo de una sociedad lectora. Por lo cual,
seria de gran ayuda si podemos compartir el proyecto con la comunidad educativa para que

puedan hacer uso de estos recursos.

Quedo pendiente, si es posible compartir el proyecto, como son los parametros para escribir un

pequefio articulo informativo explicando a grandes rasgos el proyecto y los recursos existentes.

Muchas gracias por tu tiempo.

Alejandra Arrastia
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Apéndice L

Presentacion cdmo crear una cuenta de Instagram educativa

: ~ W Creatividad

Instagram
la red
social del

momento

Interaccion

Alejandra Arrastia

Cuenta empresarial

- Anadir -Obtener - Informacion
informacioén de estadisticas sobre detallada sobre
contacto. publicaciones, los seguidores
historias y y sus
L anuncios. interacciones. e

@ A |

En el siguiente enlace es posible visualizar la presentacion completa https://bit.ly/3vi35fk
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https://bit.ly/3vt35fk
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Apéndice M

Documento base para la presentacion del proyecto al premio Aprendizaje-Servicio.

uic

{Universitat I 1 de Catalunya, Barcel barcelona

“Erase un libro”
Promoviendo la lectura en familia
Grado en educacion infantil

Curso 2020-2021

Erase un libro uiLc

Promoviendo I lact:

Los nifios v nifias que crecen en hogares lectores en donde se fomenta el disfrute dela
lectura desde la infancia tienen mayor facilidad de convertirse en lectores auténomos en el futuro.
Por eso, es primordial que desde la casa se promueva la lectura generando espacios para leer y

zcompafiando el proceso.

Sin embargo, después de realizar una indagacidn en 20 escuelas de Catalunya, las
estudiantes de la asignatura Aprendizaje de lenguas v lectoeseritura identificaron que una gran
cantidad de familias no cuentan con los recursos necesarios (econdmicos y de conocimientos

técnicos) para trabajar la lectura en casa con los nifios v nifias.

El proyecto “Erase un libro™ nace con la finalidad de aportar a la orientacion y a la
formacién de familias en temas relacionados a la literatura infantil, con el objetivo de que puedan
aportar al proceso lector de sus hijos e hijas, creando de una comunidad lectora en casa. De este

modo, a partir del disfrute por lz lectura se contribuve al desarrollo de una sociedad lectora

El servicid que se oftece &5 un canal de YouTube llamado “Erase un libro”

(https /it Iy/3uVdhx8) en el cual se publican videos realizados por las estudiantes de la
asignatura. Estos son videos informatives sobre la importancia de la literatura en la infancia,
consejos para leer en familia, cémo escoger libros, la importancia del lenguaje verbal vy ne verbal
¥ como crear ambientes lectores. Estos videos son realizados en catalan y en castellano, y algunos

contienen subtitulos ya sea en inglés o en castellano.

uic

Desds la asiznatira Aprendizaje de lenguat y lectosscritura de los grados Educacién Infantil y
Educacién Infantil bilingiie, desde las précticas de altemanciz las estudiantes han indagado sobre
Iz promocién de la lectura en casa. Llegando a la conclusién que muchas families no tienen ni el
tiempo ni los recursos necesarios para trabaar el disfrute de la lectura con los nifios y mifias Para
dar solucién a esta problemética, crearon un canal de YouTube lamado “Erese un libro™ en el cual
‘commparten videos realizados por ellzs con informacién sobre I importancia de la iterstura en la
infancia, algunos consejos para leer en familia, escoger libros y crear ambientes lectores. Con el
fin de promover el canal y poder llezar alos padres de familia,ge realiz8 un convenio con 3 colegios
interesados en aporter 2 la educacién literaria v, de esta manera aportar a la creacidn de wma
sociedad lectora.

Dentro e 1a asiznatira Aprendizaje de lenguas ¥ lectoescritra se cred el proyecto de aprendizaje
servicio llamado “Erase un libro” con &l cual se busca fomentar Ia literatura mfantil desde el
disfrte en casa En ofras palabras. poder incentivar a las familias a involucrarse con la lteratura
infantil desde casa, promoviendo el disfrute de esta y fortaleciendo los vinculos afectivos con sus
hijos Para esto, las estudiantes crearon un canal de YouTube en el cual publican videos
tealizados por ellas, compartiendo informacién sabe la fmportancia de | literatra en la infincia,
alzunos consejos para leer en familia, escoger libros y crear ambientes lectores. Con el fin de
promover el canal y poder llegar a los padres de famili, ss realiz5 un convenio con 3 colegios
interssados e aportar a |a educacién literaria.

Este proyecto se presenta a los siguientes premios

1. En primer lugar, o premio Fomento de Ja lectura
2. En segundo lugar, o premio Aprendizaje servicio en tiempo de coronavirus,
3. B tercer lugar, al premio Aprendizaje-servicio enfocado en las muevas ecnologias de la

informacién  la comumicacién.

P utc

Promoviendo I lectur

Adicionalmente, se cre0 la pigina web “Promocion de la Lecture” (https:/bit Iy 3uZ981r) enla

familia

cual se comparte informacidn de interés para las familias, educadores o cualquier persona

interesado en la literatura infantil

El proyecto “Erase un libro” se vincula con los siguientes objetivas:

ODS 4 Gauantizar wa educeci incusiv, eguiftiva y de caldad y promover oporturidades de

aprendizae duranfe toda a vida para fodos,

- Sevineulaalz meta 4.2, Asegurar el acceso a servicios de atencidn y desamrollo enla
primera infancia y educacion preescolar de calidad,  fin de que estén preparados para la
ensefenze primeria, porque el promover el disfute de a lecture desde I primera infancia
 primari se aporta  a creacicn de una el lectora Lo cual apertea queal legara
prmaria el proceso lector d los nifios y s ifss sea mis ameno o disuten mis dado

& su adauisiion del gust por ste
0D 10: Reduccion d las desigualdades.

- Sevinculaala meta 10.3, Garantizar la igualdad de oportunidades y reducir la
desigualdad de resltaos, porque al generar cportunidades para comprtirconociniento
¥ practicas signifieativas se esté impactando en el fomento de La lectura no solo de los
‘mifios y mifias, 51 no de sus familias, aportando al desamollo de una sociedad lectora y

alfabetizada,
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Alejandra Arrastia Glderon
Escoger uno d os dos

Para visualizar el documento completo acceder al siguiente enlace https://bit.ly/34poMRH



https://bit.ly/34poMRH
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Apéndice N

Documento con instituciones que fomentan la lectura en la primera infancia y en primaria.

- Asociacion de Maestros Rosa Sensat: dedicada a la promocidn de la literatura infantil y juvenil.
Realizan formaciones, acompafiamientos a colegios e instituciones, préstamo de libros y
recomendaciones de literatura cada tres meses.

- Lecxit: su objetivo es impulsar el éxito educativo a través de la mejora de la comprension
lectora, para que todos los nifios y nifias finalicen la etapa primara con un nivel lector que le
permita su desarrollo educativo y social. Su metodologia consiste en voluntarios que acomparian
todas las semanas una hora a un estudiante en la lectura del libro que ellos escojan.

- Abacus: libreria popular espafiola que ademas de tener toda la variedad de libros infantiles,
juveniles y para adultos, realiza talleres para nifios, nifias y jovenes, eventos para promocionar
libros y fomentar la cultura y la lectura.

- La casa del libro: es una de las librerias méas grandes de Espafia. Es su pagina web es posible
encontrar libros filtrados por edad y por categorias.

Librerias especializadas en Barcelona

- Casa Anita.

- Sendak

- Al-lots

- El petit tresor

- L espulsada

- L aptell

- Abrakadabra
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Apéndice O
Pagina web del proyecto

PROMOU LA LECTURA Conceptualitzaclé  Escoles aliades ~ RECOMANACIONS ~ ESCRITS  Q

PROMOCIO DELA
LECTURA

Crear experiéncies que promoguin la lectura mitjancant I'Aprenentatge Servei

Els projectes que fem ens proposem:
= Fomentar el gaudi per la lectura

= Dotar d'eines i recursos per la promocid lectora a casa

Escoles aliades RECOMANACIONS ESCRITS '

PROMOU LA LECTURA Inici Conceptualitzaci

RECOMANACIONS

US ANIMEM VISITAR ALGUNES ORGANITZACIONS QUE TREBALLEN EN LA PROMOCIO DE LA LECTURA:

I | I LECTURA PER A LEXIT EDUCATIU

Lecxit és un programa que impulsa |”éxit educatiu a través di
la millora de la comprensié lectora

lexqr
(ECTURA PER U2XIT EDUCATIV

o e

Para visualizar la pagina web ingresar al siguiente enlace https://bit.ly/34rummw



https://bit.ly/34rummw
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Apéndice P

Separador de libro

Se presentan las distintas opciones para la cara 1 del separador, la cara 2 es siempre la misma,

tanto en el modelo en castellano y como en el modelo catalan.

En castellano

Caral

- ‘;n‘ .

El vigje literario
comienza

Cara?2

Dibuja tu libro favorito

uic

La magia
literaria
comienza

Comparte
momentos mdgicos
en familia
Una nueva
aventura te espera
en el préximo libro
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En catalan

Caral Cara 2

La magia La magia
El viatge literari literaria .
de llegir
comenga comenga
a - en
casa familia

Comparteix
moments magis en
familia
Una nova aventura
t espera al proxim

llibre

En el siguiente enlace es posible visualizar los separadores de libro

Para castellano https://bit.ly/3fSLdUI

Para catalan https://bit.ly/3yFH9jj
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Apéndice Q
Correos electronicos redactados.

A continuacion, se presentan capturas de pantalla de algunos correos enviados.

Presentacion proyecto

4

@ Alejandra Arrastia Calderon <alearrastia@uic.es>
10/05/2021 7:31 a. m.

Para: mgonzalezmar@uic.es Co: Mariona Graell Marting Maria Pujol Valls

Apreciada Marta,

Mi nombre es Alejandra Arrastia. Actualmente me encuentro realizando mi practica
profesional con la Facultad de Educacion de la UIC, gestionando un proyecto de
Aprendizaje servicio liderado por las docentes Mariona Graell y Maria Pujol. En este
correo contaré en qué consiste este, va que estamos interesadas en que se pueda
publicar en la Newsletter de la universidad para que esta iniciativa llegue a la mayor
cantidad de personas posible.

Dentro de la asignatura Aprendizaje de lenguas y lectoescritura se cred el proyecto de
aprendizaje servicio llamado “Erase un libro” con el cual se busca fomentar la
literatura infantil desde el disfrute en casa. En otras palabras, poder incentivar a las
familias a involucrarse con la literatura infantil desde casa, promoviendo el disfrute de
esta v fortaleciendo los vinculos afectivos con sus hijos. Para esto, las estudiantes
crearon un canal de YouTube en el cual publican videos realizados por ellas,
compartiendo informacion sobre la importancia de la literatura en la infancia, algunos
consejos para leer en familia, escoger libros v crear ambientes lectores. Con el fin de
promover el canal y poder llegar a los padres de familia, se realizd un convenio con 2
colegios interesados en aportar a la educacion literaria.

A grandes rasgos, este provecto a tenido impacto en distintos contextos Por un lado,
las estudiantes del grado en Educacion Infantil, han desarrollado aprendizajes
comunicativos y la habilidad critica para seleccionar informacion relevante
relacionada con la literatura infantil, a la vez que aportan a la comunidad. Por otro
lado, ha impactado en la educacion literaria de nifios, nifias y familias, por medio de
herramientas que incentivan la lectura desde el disfrute.

La finalidad de este proyecto es poder aportar al desarrollo de una sociedad lectora.
Por lo coal, seria de gran ayuda st podemos compartir el proyecto con la comunidad
educativa para que puedan hacer uso de estos recursos.

Quedo pendiente, si es posible compartir el proyecto, como son los parimetros para
escribir un pequefio articulo informativo explicando a grandes rasgos el provecto y los
recursos existentes,

Muchas gracias por tu tiempo.

Alejandra Arrastia
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Informacién proyecto

'f@ Alejandra Arrastia Calderon <alejandraarca@unisabana.edu.co> [~
J.-, 11/05/2021 7:37 a. m.

Para: Mariona Graell Martin; Maria Pujol Valls

Apreciada Mariona y Maria,

El dia de hoy hablé con Marta Gonzalez para explicarle sobre el proyecto y resolver algunas
dudas que tenia. Me comentd que realizaran una publicacidon del proyecto en la pagina web
de la Facultad de Educacién en la seccién de actualidad, en el Newsletter semanal y en la
pagina de Twitter.

Para esto me ha pedido que le mande una informacidn especifica, la cual estoy redactando,
pero necesito saber cuantas estudiantes han participado en el proyecto y de qué curso y de
qué grado.

Adicionalmente, nos estara enviando algunas preguntas en modo entrevista para responder y
que ellos puedan publicar el articulo.

Quedo atenta a esta informacion.

Muchas gracias.
Alejandra Arrastia

Consulta Amelia Ramonada

,@ Alejandra Arrastia Calderon <alejandraarca@unisabana.edu.co> |:_7f
&V 6/04/2021730a. m.

Para: associacio@rosasensat.org

Apreciada Amelia,

Soy Alejandra Arrastia. Actualmente me encuentro realizando una practica con la Universidad
Internacional de Catalunya, ayudando a liderar y gestionar el proyecto de Aprendizaje y
Servicio de la facultad de educacion liderado por Mariona Graell y Maria Pujol. Dentro de
este proyecto promovemos la lectura infantil en familia.

Mariona Graell me ha dicho que me ponga en contacto contigo ya que, me encuentro
interesada en que podamos hacer una visita guiada a la Asociacion para que me puedas
contar un poco sobre esta y darme algunas recomendaciones de literatura infantil para
incluir en el proyecto.

Quedo pendiente de que podamos ponernos en contacto.

Muchas gracias.
Alejandra Arrastia
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Apéndice R

Ideas con estrategias para el desarrollo del proyecto

Tabla 17

Estrategias para el desarrollo del proyecto
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Fecha reunién

Propuestas planteadas

Propuestas a ejecutar

26 de marzo

Estructura para la elaboracién de la
consolidacién de los documentos
encontrados relacionados al fomento
de la lectura infantil, proyectos de
ApS existentes y trabajo conjunto
escuela y familia.

Realizar una infografia con
recomendaciones de libros para nifios

de 0-8 afos.

Desarrollar la consolidacion de
documentos a partir de lo propuesto.
Realizar la infografia a partir de la
visita a la Asociacion de Maestros
Rosa Sensat.

Crear la presentacion base para

socializar en la siguiente reunion.
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Elaborar una clase sobre cémo crear
una cuenta de Instagram con enfoque

educativo.

Estructura de la infografia con -

recomendaciones de libros infantiles.

Conservar la estructura definida y

adaptar la infografia de acuerdo a la

9 de abril
visita a realizar a la Asociacion de
Maestros Rosa Sensat.
- Realizar un video para presentar la - Realizar el video sobre la infografia.
infografia realizada. - Enviar infografia por correo a
- Enviar la infografia a los colegios para Mariona.
que puedan compartirla con las - Las directoras hablaran con las
16 de abril familias. maestras jubiladas para ver la

Recuperar los objetivos planteados en
el proyecto Naveguemos juntos por un
océano literario. Para esto, se puede

realizar entrevistas virtuales o

viabilidad de la propuesta.
Investigar sobre las instituciones y
recursos disponibles, realizar visita a

la Fundacion Bofill para conocer el
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presenciales a las maestras jubiladas proyecto Lecxit e ir pensando en una
del programa MARC, en las cuales propuesta para el video.
compartan estrategias y
recomendaciones para que los padres
fomenten la lectura en la casa.
- Realizar un video o infografia con los
recursos e instituciones existentes en
Espafa para fomentar la lectura en la
infancia, para conocer sobre literatura
y acompafiar el proceso de los nifios y

ninas.

- Enviar un correo a los miembros de la - Pendiente
Facultad de Ciencias de la Educacion
30 de abril dando a conocer el proyecto.
- Crear un separador de libros para

enviar a los colegios y que lo
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compartan con las familias para
incentivar a que vean el canal de

YouTube.
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Apéndice S

Canal de YouTube

Erase un libro CUSTOMIZE CHANNEL MANAGE VIDEOS
31 subscribers

HOME VIDEOS PLAYLISTS CHANNELS DISCUSSION ABOUT Q

Uploads P PLAY ALL

Para ver el canal de YouTube ingresar al siguiente enlace https://bit.ly/3tZE3nH



https://bit.ly/3tZE3nH

