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            RESUMEN
Proveer soluciones al mercado es uno de los principales elementos que garantiza en el mundo actual el buen funcionamiento de una empresa.

La característica principal de este trabajo es el desarrollo de un plan de negocios que genere un cambio en el mercado de domicilios de comida rápida. El servicio propuesto por “Todo en Casa” es una respuesta que transmite una solución a lo que nosotros llamamos clientes y usuarios; ambos la principal parte de toda la cadena de valor.

Este plan de negocios va a dejar entendido la aproximación a una solución al mercado de domicilio de comida rápida con valor agregado en servicio.

ABSTRACT

Providing real solutions to the market in the current world is one of the key elements that would guarantee the success of any company.
The main issue of the paper is to develop the business plan that would actually generate a breakthrough in the market of fast food delivery, as long as has considered all the publics that form its value chain; the service proposed for “Todo en Casa” is an answer that transmit a solution to what we have named clients and users; both of them the principal parts of the whole chain.
This business plan will allow you to understand the approach to one solution to the fast food delivery market with value added services.
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