	Título:
	Brief
	Referencia:
	R.GN.01
	Versión:
	1
	Pág. 
	1



	Cliente
	PARKSAVER 

	Producto
	CAMPAÑA DE POSICIONAMIENTO 

	Número de Job
	JOB#001 CAMPAÑA DE LANZAMIENTO PARKSAVER 


1. Objetivo de mercadeo

Lanzar al mercado un nuevo producto que le brindará a los clientes del segmento de  parqueaderos, sector comercial y sector automotriz, beneficios a la hora de buscar un lugar de parquear ya que mediante la reserva por tiempo específico puede llegar a simplificar una tarea que afecta seriamente la vida cotidiana de las personas y que por ende afecta la movilidad de la ciudad. 
2. Objetivo de Comunicación
Dar a conocer los beneficios del nuevo producto e incentivar como un producto único en el mercado con beneficios atractivos para las empresas, para los usuarios y para nuestros futuros clientes. 
3. Descripción del producto 
La aplicación buscar ser la solución para el problema de buscar parqueaderos en Bogotá,  y al mismo tiempo busca brindar una gran solución que contribuya al problema de movilidad que existe en la ciudad, evitando el caos del salir corriendo, dejar los carros botados en la calle y los n mil problemas que surgen cuando no se encuentra parqueadero. 
Parksaver es una aplicación desarrollada para reducir el tiempo de búsqueda de parqueaderos en las zonas congestionadas de Bogotá, como lo son el parque de la 93, la calle 85, Usaquén, zona T, zona G y el centro. La aplicación se desarrolla con el fin de proporcionarles a los clientes agilidad y seguridad en el servicio prestado.  Es tan sencillo como registrarse en nuestra página web, registrar la tarjeta de crédito y sus datos personales, descargar el app, buscar su lugar de origen y el lugar de destino y encontrarás infinidad de opciones de donde parquear y los precios de cada una para buscar la mejor opción que se acomode a las necesidades. Prácticamente se podría que no salir en carro porque no hay donde parquear ya no será una excusa en nuestra ciudad gracias a nuestra app. 

4. Beneficio o promesa

Los beneficios del producto son: 

· La facilidad, de encontrar parqueadero escogiendo el lugar más cómodo para parquear desde la comodidad de su celular sin preocupaciones. 
· Un servicio de gran calidad y de gran rapidez. 
· La tranquilidad, libertad y movilidad que se le dará a los clientes y su tiempo que es algo que la mayoría de las personas en la modernidad carecen. 
5. Evidencias

Es un producto que no existe en el mercado o que por lo menos no está disponible a gran escala. 
6. Tono

Cercano ya que se trata de clientes potenciales que no conocen la aplicación y que no conocen de los beneficios de tenerla pero que al momento de saber de qué se trata van a querer tenerla y gozar de sus beneficios. 
7. Entregables 

Diseñar una campaña para clientes potenciales, con mailings, volantes, banners entre las principales piezas a desarrollar. 
.
8. Tiempos
El producto ya está en piloto. El objetivo es tener herramientas de comunicación en Enero para que se empiece a vender el concepto.
9. Presupuesto
Requerimos una cotización de todas las piezas propuestas. 
